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LAMPIRAN 2 

KUESIONER PENGARUH ENDORSEMENT BRAND AMBASSADOR VIDI 

ALDIANO DI INSTAGRAM TERHADAP KEPUTUSAN ANAK MUDA 

MEMBELI MINUMAN FORE COFFEE BUTTERSCOTCH SEA SALT LATTE 

DI KOTA MAKASSAR 

 

1. Nama 

---------- 

2. Usia 

o 17 Tahun 

o 18 Tahun 

o 19 Tahun 

o 20 Tahun  

o 21 Tahun 

o 22 Tahun 

o 23 Tahun 

o Lebih dari 23 Tahun 

3. Jenis Kelamin 

o Laki-laki 

o Perempuan 

Persepsi followers terhadap Vidi Aldiano sebagai Brand Ambassador Fore 

Coffee (X) 

4. Saya sering melihat postingan foto Vidi Aldiano tentang Butterscotch Sea Salt 

Latte Fore Coffe di Instagram 



 
 

 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

5. Saya sering melihat postingan vidio Vidi Aldiano tentang Butterscotch Sea Salt 

Latte Fore Coffe di Instagram 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

6. Saya aktif berinteraksi dengan postingan Vidi Aldiano tentang Butterscotch 

Sea Salt Latte Fore Coffe di Instagram dengan memberikan like 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

7. Saya aktif berinteraksi dengan postingan Vidi Aldiano tentang Butterscotch 

Sea Salt Latte Fore Coffe di Instagram dengan memberikan komentar 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 



 
 

 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

8. Saya aktif berinteraksi dengan postingan Vidi Aldiano tentang Butterscotch 

Sea Salt Latte Fore Coffe di Instagram dengan membagikan ke teman saya 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

9. Vidi Aldiano memiliki pengetahuan yang baik terbakit Butterscotch Sea Salt 

Latte Fore Coffee 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

10. Saya percaya pada pesan yang disampaikan Vidi Aldiano mengenai produk 

Butterscotch Sea Salt Latte Fore Coffee di Instagramnya 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 



 
 

 

o Sangat Setuju 

11. Vidi Aldiano adalah sosok yang bisa mempresentasikan anak muda 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

12. Saya melihat konten Vidi Aldiano sebagai brand ambassador Fore Coffee 

berhasil mendidik 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

13. Saya melihat konten Vidi Aldiano sebagai brand ambassador Fore Coffee itu 

informatif 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

14. Saya melihat konten Vidi Aldiano sebagai brand ambassador Fore Coffee 

berhasil menghibur 



 
 

 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

15. Konten tentang Butterscotch Sea Salt Latte Fore Coffe Vidi Aldiano di 

Instagram memiliki visual yang menarik 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

16. Konten tentang Butterscotch Sea Salt Latte Fore Coffe Vidi Aldiano di 

Instagram memberikan pesan yang jelas dan mudah dipahami 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

Keputusan Pembelian (Y) 

17. Saya membeli produk Butterscotch Sea Salt Latte dari Fore Coffe karena 

memiliki perasaan positif setelah melihat postingan vidi aldiano 

o Sangat Tidak Setuju 



 
 

 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

18. Saya merasa senang setelah membeli produk Butterscotch Sea Salt Latte dari 

Fore Coffe 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

19. Saya membeli produk Butterscotch Sea Salt Latte dari Fore Coffe karena Vidi 

Aldiano membuat saya percaya bahwa produk tersebut dapat meningkatkan 

citra diri saya di lingkungan sosial 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

20. Saya membeli produk Butterscotch Sea Salt Latte dari Fore Coffe karena Vidi 

Aldiano membuat saya percaya bahwa produk tersebut memiliki kualitas rasa 

yang baik 

o Sangat Tidak Setuju 



 
 

 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

21. Saya membeli produk Butterscotch Sea Salt Latte dari Fore Coffe untuk 

memenuhi kebutuhan kafein 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

22. Saya membeli produk Butterscotch Sea Salt Latte dari Fore Coffe karena 

harganya terjangkau 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

23. Saya membeli produk Butterscotch Sea Salt Latte dari Fore Coffe karena 

harganya sesuai dengan kualitas yang ditawarkan 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 



 
 

 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

24. Saya membeli produk Butterscotch Sea Salt Latte dari Fore Coffe karena 

mendapatkan manfaat khusus 

o Sangat Tidak Setuju 

o Tidak Setuju 

o Cukup 

o Setuju 

o Sangat Setuju 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

LAMPIRAN 3 

TABULASI DATA 

1. Persepsi followers terhadap Vidi Aldiano sebagai Brand Ambassador Fore 

Coffee (X) 

Kepopuleran 

(X) 

Kepopuleran 

(X) 

Kepopuleran 

(X) 

Kepopuleran 

(X) 

Kepopuleran 

(X) 

3 3 3 1 1 

3 3 2 2 2 

4 4 4 1 2 

5 5 5 3 5 

3 3 3 4 4 

4 4 4 4 4 

1 1 5 1 1 

5 5 5 4 4 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 3 

5 5 5 4 4 

4 4 2 1 3 

5 5 4 3 4 

5 5 5 5 5 

4 3 5 4 4 

5 5 4 4 5 

5 5 5 5 5 

2 2 2 2 2 

4 4 4 4 2 

3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 

3 3 3 1 1 

5 5 3 3 4 

5 5 4 5 5 

4 4 3 3 3 

3 3 3 3 3 

3 3 4 4 3 

3 3 2 1 3 

3 3 3 3 3 



 
 

 

3 3 3 2 3 

4 4 4 2 3 

4 4 3 3 4 

5 4 3 1 2 

4 4 4 3 3 

4 4 4 2 4 

1 1 1 1 1 

4 4 3 3 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 4 

4 5 4 3 4 

3 3 3 3 3 

4 4 3 4 4 

4 4 4 4 4 

4 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 

3 3 4 5 4 

5 4 5 5 4 

5 5 4 3 3 

3 3 2 1 1 

4 4 3 3 3 

3 3 3 3 3 

3 3 2 1 1 

4 5 4 5 4 

4 3 3 2 1 

3 3 3 3 3 

3 3 4 3 3 

5 5 5 5 5 

4 4 4 1 1 

2 2 2 2 2 

4 2 1 1 1 

5 5 3 3 3 

3 4 2 1 1 

4 4 2 2 1 

3 3 3 1 1 

4 4 5 3 4 

4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 



 
 

 

3 3 2 2 4 

5 5 5 5 5 

4 4 5 2 2 

4 4 4 3 3 

3 2 2 2 3 

3 3 3 3 3 

4 4 4 3 3 

1 1 1 1 1 

3 3 3 2 2 

4 4 4 1 2 

3 3 2 1 1 

4 4 3 4 4 

2 2 2 2 2 

3 3 4 3 3 

5 5 3 3 3 

4 4 3 2 3 

3 3 2 2 2 

3 3 3 1 2 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

2 2 2 2 2 

4 4 4 4 4 

4 2 3 3 3 

3 4 3 3 4 

3 4 2 2 2 

4 4 4 4 3 

3 3 3 1 1 

3 3 3 3 3 

3 3 4 2 3 

5 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 

3 3 3 1 2 

 

Kredibilitas (X) Kredibilitas (X) Kredibilitas (X) Kredibilitas (X) 

3 3 3 5 

4 5 5 5 

4 4 4 4 

5 5 5 5 



 
 

 

5 4 4 4 

4 4 4 4 

4 2 2 5 

4 4 5 5 

4 4 5 5 

4 5 4 5 

5 5 5 5 

3 4 5 4 

4 5 5 5 

5 5 5 5 

5 3 4 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

3 3 2 3 

3 4 4 4 

4 3 3 5 

4 4 4 4 

4 5 5 5 

4 4 5 4 

4 5 5 4 

4 4 4 4 

3 3 3 3 

2 4 5 4 

4 4 3 4 

3 3 3 3 

3 1 2 4 

4 5 5 4 

3 3 4 5 

3 3 4 4 

4 4 4 4 

3 5 4 5 

3 3 2 4 

4 5 5 5 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

5 5 5 4 

4 5 5 5 

3 3 3 3 

5 5 4 3 



 
 

 

4 4 4 4 

4 2 5 5 

5 5 5 5 

4 3 3 3 

5 5 3 4 

4 4 5 5 

3 4 4 4 

4 5 4 5 

5 5 5 5 

3 3 2 3 

5 4 5 4 

3 4 3 4 

3 3 3 3 

4 4 4 4 

5 5 5 5 

3 3 3 5 

3 3 3 5 

3 3 4 5 

3 3 5 5 

4 4 3 5 

3 3 4 3 

3 3 3 3 

4 4 5 4 

4 4 5 5 

5 5 5 5 

3 2 2 3 

5 5 5 5 

4 4 5 5 

4 4 4 4 

2 2 3 3 

3 3 3 3 

4 4 4 5 

5 4 3 5 

4 4 4 5 

4 4 4 5 

3 3 3 5 

4 3 3 4 

3 3 3 3 

4 4 5 5 



 
 

 

4 5 4 4 

4 4 4 5 

3 3 4 4 

3 5 5 5 

3 3 3 2 

5 5 5 5 

3 3 3 4 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 4 3 3 

4 4 4 5 

4 4 4 4 

4 4 4 5 

2 3 2 4 

4 3 3 2 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

3 4 4 4 

 

Daya Tarik 

(X) 

Daya Tarik 

(X) 

Daya Tarik 

(X) 

Kekuatan (X) Kekuatan (X) 

5 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

5 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 

3 3 3 3 4 

5 5 5 5 5 

4 5 4 3 5 

4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

4 5 4 5 4 

5 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 

4 5 4 4 5 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 



 
 

 

2 2 2 2 2 

4 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 

5 5 4 4 5 

4 4 3 4 4 

4 5 4 5 4 

4 4 3 3 3 

3 3 3 3 3 

4 5 3 4 4 

3 4 3 3 3 

3 3 3 3 3 

5 1 2 2 2 

5 4 3 3 3 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

5 5 4 4 5 

1 1 3 3 3 

5 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

3 5 5 3 3 

3 3 3 3 3 

3 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

3 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 

3 3 4 3 4 

5 5 2 4 3 

5 5 4 5 5 

4 4 3 4 4 

5 5 5 4 4 

5 4 3 3 3 

3 4 3 4 3 

5 4 5 4 5 

4 4 3 3 4 



 
 

 

3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 

2 2 2 2 2 

5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 

5 5 3 4 3 

4 5 3 4 4 

3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 

5 5 5 5 5 

2 2 2 2 2 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

4 4 3 4 4 

4 2 2 2 3 

3 3 3 3 3 

4 4 4 5 4 

5 3 4 4 5 

5 5 5 5 5 

5 4 5 5 4 

4 3 3 4 4 

3 4 4 4 4 

3 3 3 3 3 

5 3 3 3 4 

4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 

4 4 3 3 3 

5 5 5 5 5 

2 2 2 4 3 

5 5 5 5 5 

4 4 3 4 3 

5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 

4 3 3 4 3 

5 4 3 4 4 



 
 

 

4 4 3 4 4 

4 4 5 5 4 

3 3 3 4 3 

4 4 3 4 4 

5 5 5 5 5 

5 5 4 5 4 

4 4 4 4 4 

 

2. Keputusan Pembelian (Y) 

Nilai Emosional 

(Y) 

Nilai Emosional 

(Y) 

Nilai Sosial (Y) Nilai Kualitas (Y) 

3 5 3 4 

5 5 5 5 

4 4 2 4 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

4 4 4 4 

2 2 2 4 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

3 4 3 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

4 3 5 3 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

2 2 2 2 

4 4 4 4 

3 5 3 3 

4 4 4 4 

3 5 4 5 

4 5 4 5 

5 5 5 5 

3 4 3 3 

3 3 3 3 

3 4 2 3 



 
 

 

3 4 2 4 

3 3 3 3 

1 2 3 4 

5 5 3 4 

3 3 2 4 

4 4 4 4 

3 4 4 4 

4 5 3 5 

1 1 1 1 

4 5 3 5 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

5 5 5 5 

5 3 2 3 

3 3 3 3 

3 3 4 4 

4 4 4 4 

2 3 2 4 

5 5 5 5 

3 3 3 3 

4 3 4 2 

5 5 5 5 

3 4 2 4 

4 5 4 4 

3 3 3 3 

2 3 4 5 

4 5 4 5 

3 5 3 3 

3 3 3 3 

3 3 3 3 

5 5 5 5 

4 4 4 4 

2 2 2 2 

4 2 4 5 

5 5 5 5 

3 3 2 3 

3 3 2 4 

2 3 3 3 

5 5 5 5 



 
 

 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

2 3 2 2 

5 5 5 5 

5 5 4 5 

4 3 3 4 

2 4 2 2 

3 3 3 3 

3 5 4 5 

1 5 3 5 

3 4 4 5 

4 4 5 4 

3 3 2 3 

3 4 3 3 

3 4 3 3 

4 4 4 4 

3 3 4 4 

5 5 5 5 

2 3 2 3 

5 5 5 5 

3 3 3 3 

5 5 5 5 

2 4 3 3 

4 4 3 5 

3 3 2 2 

3 3 4 3 

3 4 4 4 

3 3 3 3 

4 3 3 4 

2 3 2 3 

3 3 3 4 

4 4 4 4 

5 5 5 5 

4 4 3 4 

 

Nilai Kualitas 

(Y) 

Nilai Fungsional 

(Y) 

Nilai Fungsional 

(Y) 

Nilai Fungsional 

(Y) 

4 4 5 3 



 
 

 

5 5 5 5 

4 4 4 2 

5 5 5 5 

4 5 5 4 

4 4 4 4 

4 4 4 2 

5 5 5 5 

5 4 5 5 

4 4 4 5 

4 5 5 5 

3 4 5 3 

4 4 5 4 

5 5 5 5 

3 4 5 5 

5 5 5 5 

5 5 5 5 

3 3 2 2 

3 3 4 4 

3 5 5 4 

4 4 4 4 

3 3 5 4 

5 5 5 4 

4 5 4 4 

3 3 3 3 

3 3 3 3 

2 3 5 3 

4 3 3 2 

3 3 3 3 

5 5 1 3 

4 4 4 3 

4 4 4 5 

3 3 4 3 

4 4 4 4 

4 5 5 3 

1 1 1 1 

5 4 5 3 

5 5 5 5 



 
 

 

4 4 4 4 

5 5 5 5 

4 4 5 5 

3 3 3 3 

4 4 4 4 

4 4 5 4 

5 5 5 4 

5 5 5 5 

3 3 3 4 

4 5 5 3 

4 5 5 3 

2 2 3 2 

5 4 5 5 

3 3 3 3 

5 4 3 3 

4 5 4 5 

4 3 5 3 

3 3 3 3 

3 3 3 3 

3 5 5 5 

2 3 4 2 

2 2 2 2 

2 4 4 3 

3 3 5 5 

1 3 3 2 

4 3 4 2 

3 2 3 3 

4 4 5 5 

5 5 5 5 

4 5 5 4 

2 3 3 2 

5 5 5 5 

5 5 5 4 

3 3 3 3 

5 5 5 5 

3 3 3 3 

4 5 5 3 



 
 

 

5 5 5 5 

4 4 5 4 

4 4 4 2 

4 3 4 1 

4 3 3 4 
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LAMPIRAN 4 

UJI VALIDITAS DAN UJI RELIABILITAS 

1. Uji Validitas 

Uji validitas digunakan untuk mengukur valid tidaknya suatu kuesioner atau 

angket, dalam hal ini digunakan item pernyataan yang diharapkan dapat 

mengungkapkan variabel yang diukur. Kriteria yang digunakan untuk menyatakan 

suatu instrumen dianggap valid atau layak digunakan dalam pengujian hipotesis 

apabila Corrected Item – Total Correlation lebih besar dari 0,195. berdasarkan hasil 

uji vailiditas yang dilakukan dengan menggunakan SPSS versi 23, data yang 

diperoleh sebagai berikut: 

Tabel Hasil Uji Validitas Variabel X 

No. Variabel X Rhitung Rtabel Hasil 

Kepopuleran 

1. Saya sering melihat postingan 

foto Vidi Aldiano tentang 

Butterscotch Sea Salt Latte Fore 

Coffe di Instagram 

0.808 0.195 Valid 

2. Saya sering melihat postingan 

vidio Vidi Aldiano tentang 

Butterscotch Sea Salt Latte Fore 

Coffe di Instagram 

0.797 0.195 Valid 

3. Saya aktif berinteraksi dengan 

postingan Vidi Aldiano tentang 

Butterscotch Sea Salt Latte Fore 

Coffe di Instagram dengan 

memberikan like 

0.732 0.195 Valid 

4. Saya aktif berinteraksi dengan 

postingan Vidi Aldiano tentang 
0.681 0.195 Valid 



 
 

 

Butterscotch Sea Salt Latte Fore 

Coffe di Instagram dengan 

memberikan komentar 

5. Saya aktif berinteraksi dengan 

postingan Vidi Aldiano tentang 

Butterscotch Sea Salt Latte Fore 

Coffe di Instagram dengan 

membagikan ke teman saya 

0.694 0.195 Valid 

Kredibilitas 

6. Vidi Aldiano memiliki 

pengetahuan yang baik terkait 

kopi 

0.732 0.195 Valid 

7. Vidi Aldiano memiliki 

pengetahuan yang baik terkait 

Butterscotch Sea Salt Latte Fore 

Coffee 

0.752 0.195 Valid 

8. Saya percaya pada pesan yang 

disampaikan Vidi Aldiano 

mengenai produk Butterscotch 

Sea Salt Latte Fore Coffee di 

Instagramnya 

0.853 0.195 Valid 

9. Vidi Aldiano adalah sosok yang 

bisa mempresentasikan anak 

muda 

0.554 0.195 Valid 

Daya Tarik 

10. Saya melihat konten Vidi 

Aldiano sebagai brand 

ambassador Fore Coffee 

berhasil mendidik 

0.694 0.195 Valid 

11. Saya melihat konten Vidi 

Aldiano sebagai brand 

ambassador Fore Coffee itu 

informatif 

0.828 0.195 Valid 

12. Saya melihat konten Vidi 

Aldiano sebagai brand 

ambassador Fore Coffee 

berhasil menghibur 

0.795 0.195 Valid 



 
 

 

Kekuatan 

13. Konten tentang Butterscotch Sea 

Salt Latte Fore Coffe Vidi 

Aldiano di Instagram memiliki 

visual yang menarik 

0.781 0.195 Valid 

14. Konten tentang Butterscotch Sea 

Salt Latte Fore Coffe Vidi 

Aldiano di Instagram 

memberikan pesan yang jelas 

dan mudah dipahami 

0.787 0.195 Valid 

Sumber: Data olahan kuesioner, 2024 

 

Tabel Hasil Uji Validitas Variabel Y 

No. Variabel Y Rhitung Rtabel Hasil 

Nilai Emosional 

1. Saya membeli produk 

Butterscotch Sea Salt Latte dari 

Fore Coffe karena memiliki 

perasaan positif setelah melihat 

postingan vidi aldiano 

0.791 0.195 Valid 

2. Saya merasa senang setelah 

membeli produk Butterscotch 

Sea Salt Latte dari Fore Coffe 

0.846 0.195 Valid 

Nilai Sosial 

3. Saya membeli produk 

Butterscotch Sea Salt Latte dari 

Fore Coffe karena Vidi Aldiano 

membuat saya percaya bahwa 

produk tersebut dapat 

meningkatkan citra diri saya di 

lingkungan sosial 

0.838 0.195 Valid 

Nilai Kualitas  



 
 

 

4. Saya membeli produk 

Butterscotch Sea Salt Latte dari 

Fore Coffe karena Vidi Aldiano 

membuat saya percaya bahwa 

produk tersebut memiliki 

kualitas rasa yang baik 

0.830 0.195 Valid 

5. Saya membeli produk 

Butterscotch Sea Salt Latte dari 

Fore Coffe untuk memenuhi 

kebutuhan kafein 

0.688 0.195 Valid 

Nilai Fungsional 

6. Saya membeli produk 

Butterscotch Sea Salt Latte dari 

Fore Coffe karena harganya 

terjangkau 

0.835 0.195 Valid 

7. Saya membeli produk 

Butterscotch Sea Salt Latte dari 

Fore Coffe karena harganya 

sesuai 

0.825 0.195 Valid 

8. Saya membeli produk 

Butterscotch Sea Salt Latte dari 

Fore Coffe karena mendapatkan 

manfaat khusus 

0.794 0.195 Valid 

Sumber: Data olahan kuesioner, 2024 

Tabel di atas menunjukkan bahwa seluruh item pernyataan yang digunakan 

untuk mengukur variabel Persepsi followers terhadap Vidi Aldiano sebagai Brand 

Ambassador Fore Coffee (X) dan Keputusan pembelian (Y) dalam penelitian ini 

adalah valid. Hal ini dibuktikan dengan nilai koefisien korelasi dari masing-masing 

item berdasarkan kolom corrected item – total correlation bernilai positif dan lebih 

besar dari 0,195. 

 

 



 
 

 

2. Uji Reliabilitas 

Pengujian reliabilitas untuk menunjukkan seberapa besar suatu instrumen 

dapat dipercaya dan digunakan sebagai alat pengumpul data. Metode yang 

digunakan adalah metode Cronbach’s Alpha. Suatu instrumen dikatakan reliabel 

apabila Cronbach’s Alpha > 0,60. Pengujian reliabilitas data kuesioner ini 

menggunakan aplikasi SPSS versi 23, dapat dilihat hasilnya pada tabel dibawah ini: 

Tabel Uji Reliabilitas 

Reliability Statistics 

Variabel Batas Normal Cronbach’s Alpha N of Item Kesimpulan 

X > 0.60 0.937 14 Reliabel 

Y > 0.60 0.921 8 Reliabel 

Sumber: Data olahan kuesioner, 2024 

Tabel di atas menunjukkan bahwa variabel Persepsi followers terhadap Vidi 

Aldiano sebagai Brand Ambassador Fore Coffee (X) dan Keputusan pembelian (Y) 

telah memenuhi syarat reliabel dengan nilai Cronbach’s Alpha > 0,60 yaitu sebesar 

0,937 dan 0,921. 

 

 

 

 

 



 
 

 

LAMPIRAN 5 

 

1. Uji Reliabilitas Variabel X 

 

 

 

 

2. Uji Reliabilitas Variabel Y 

 

 

 

 

3. Uji Regresi Linear Sederhana 

 

 

 

4. Uji t 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.937 14 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.921 8 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .827a .683 .680 3.741 

a. Predictors: (Constant), Religiusitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1.973 1.992  .990 .324 

Religiusitas .536 .037 .827 14.537 .000 

a. Dependent Variable: Agresivitas 



 
 

 

5. Tabel Anova Hasil Uji Regresi Linear 

 

 

6. Tabel Analisis Korelasi Pearson  

 

 

 

 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 2956.997 1 2956.997 211.312 .000b 

Residual 1371.363 98 13.994   

Total 4328.360 99    

a. Dependent Variable: Agresivitas 

b. Predictors: (Constant), Religiusitas 

Correlations 

 Religiusitas Agresivitas 

Religiusitas Pearson Correlation 1 .827** 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 100 100 

Agresivitas Pearson Correlation .827** 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 


