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LAMPIRAN
CODING SHEET

KAMPANYE NEGATIF DALAM DEBAT PUBLIK PEMILIHAN WALIKOTA DAN
WAKIL WALIKOTA MAKASSAR TAHUN 2020

(Analisi Isi Video Debat Publik Pilwali Makassar Tahun 2020)
DIMENSI : JENIS PERNYATAAN
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NO

PERTANYAAN

OPSIONAL

YA

TIDAK

Apakah pernyataan merupakan
paparan dari pasangan calon?

Apakah pernyataan merupakan
sanggahan dari pasangan calon?

Apakah pernyataan merupakan
tanggapan atas sanggahan atau
paparan dari pasangan calon lainnya?

DIMENSI : PASANGAN CALON

NO

PERTANYAAN

OPSIONAL

YA

TIDAK

Apakah yang memberikan
paparan/sanggahan/tanggapan calon
Wali Kota Pasangan Nomor Urut 1
ADAMA Mohammad Ramdhan
Pomanto

Apakah yang memberikan
paparan/sanggahan/tanggapan Calon
Wakil Wali Kota Pasangan Nomor Urut
1 ADAMA Fatmawati Rusdi?

Apakah yang memberikan
paparan/sanggahan/tanggapan
merupakan calon Wali Kota Pasangan
Nomor Urut 2 APPI RAHMAN Munafri
Arifuddin

Apakah yang memberikan
paparan/sanggahan/tanggapan
merupakan calon Wakil Wali Kota
Pasangan Nomor Urut 2 APPI
RAHMAN Abdul Rahman Bando

Apakah yang memberikan
paparan/sanggahan/tanggapan
merupakan calon Wakil Wali Kota
Pasangan Nomor Urut 3 DILAN
Syamsu Rizal MlI

Apakah yang memberikan
paparan/sanggahan/tanggapan
merupakan calon Wakil Wali Kota
Pasangan Nomor Urut 3 DILAN Fadli
Ananda
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Apakah yang memberikan
paparan/sanggahan/tanggapan
merupakan calon Wali Kota Pasangan
Nomor Urut 4 IMUN Irman Yasin
Limpo

Apakah yang memberikan
paparan/sanggahan/tanggapan
merupakan calon Wakil Wali Kota
Pasangan Nomor Urut 4 IMUN Andi
Zunnun Armin Nurdin Halid

DIMENSI : TAHAPAN DEBAT

NO

PERTANYAAN

OPSIONAL

YA

TIDAK

Apakah paparan/sanggahan/tanggapan
disampaikan pada tahapan debat
pertama yang berlangsung di Jakarta, 7
November 2020 disiarkan langsung di
Kompas TV Pukul 20.00 — 22.30
WITA?

Apakah paparan/sanggahan/tanggapan
disampaikan pada tahapan debat
pertama yang berlangsung di Jakarta, 24
November 2020 disiarkan langsung di
INews TV Pukul 20.00 — 21.00 Wita

Apakah paparan/sanggahan/tanggapan
disampaikan pada tahapan debat
pertama yang berlangsung di Jakarta, 24
November 2020 disiarkan langsung di
Jakarta, 4 Desember 2020 disiarkan
langsung di INews TV Pukul 08.30 —
12.00 WITA

DIMENSI : TEMA DEBAT

NO

PERTANYAAN

OPSIONAL

YA

TIDAK

Apakah paparan/sanggahan/tanggapan
disampaikan pada tema debat
Pendidikan?

Apakah paparan/sanggahan/tanggapan
disampaikan pada tema debat Sosial
Budaya?

Apakah paparan/sanggahan/tanggapan
disampaikan pada tema debat
Keamanan?

Apakah paparan/sanggahan/tanggapan
disampaikan pada tema debat
Transportasi?

Apakah paparan/sanggahan/tanggapan
disampaikan pada tema debat
Lingkungan?
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Apakah paparan/sanggahan/tanggapan
disampaikan pada tema debat Isu
Toleransi?

Apakah paparan/sanggahan/tanggapan
disampaikan pada tema debat Isu
Reformasi Birokrasi?

Apakah paparan/sanggahan/tanggapan
disampaikan pada tema debat Isu
Pelayanan Publik?

Apakah paparan/sanggahan/tanggapan
disampaikan pada tema debat Isu
Penataan Kawasan Perkotaan?

10

Apakah paparan/sanggahan/tanggapan
disampaikan pada tema debat Isu
Ekonomi?

11

Apakah paparan/sanggahan/tanggapan
disampaikan pada tema debat Isu
Kebijakan Covid — 19?

12

Apakah paparan/sanggahan/tanggapan
disampaikan pada tema debat Isu
Komitmen Penanganan Penanggulangan
Narkoba?

13

Apakah paparan/sanggahan/tanggapan
disampaikan pada tema debat Isu
Perlindungan Terhadap Anak,
Perempuan dan Disabilitas;?

14

Apakah paparan/sanggahan/tanggapan
disampaikan pada tema debat Isu
Penanggulangan Kemiskinan
(Kependudukan dan Peningkatan
Kualitas Hidup Masyarakat)

DIMENSI : JENIS KAMPANYE

NO

PERTANYAAN

OPSIONAL

YA

TIDAK

Unit Analisis : Kampanye Positif

1.

Apakah kandidat Menyampaikan Visi
dan Misi dan gagasan yang akan
dikembangakan?

Apakah kandidat mengklaim
keberhasilan program yang pernah
dijalankan?

Apakah kandidat memberikan
sanggahan yang sesuai dengan visi
misi kandidat lawan tanpa menyerang
personal maupun hal lain diluar tema
debat?

Apakah kandidat memberikan
tanggapan yang sesuai dengan
pertanyaan kandidat lain tanpa
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menyerang personal maupun hal lain
diluar tema debat?

Unit Analisis : Kampanye Negatif

Apakah kandidat menyerang lawan
dengan memberikan sanggahan diluar

1 tema debat dengan isu personal
maupun isu lain yang berkaitan
dengan kandidat lawan?

Apakah kandidat memaparkan
2 preferensi negatif kandidat lain dengan

tujuan memperoleh keuntungan?

Unit Analisis : Kampanye Hitam

Apakah kandidat menyerang kandidat

1 lawan dengan tuduhan palsu atau
belum terbukti?
Apakah kandidat menyerang kandidat
2 lawan melalui hal-hal yang tidak

relevan terkait kapasitasnya sebagai
pemimpin?




