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PEDOMAN WAWANCARA 
 

Analisis Strategi Pemasaran di PT. Nippon Indosari Corpindo.Tbk Makassar  
 
 

Peneliti : Gian Neysa Bulawan 
 

(Mahasiswi Program Magister Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 
Hasanuddin Makassar 2022/2023) 

 
A. Informan 

Nama   : 

Jabatan   :  

Tanggal wawancara : 

Tolak ukur  “Analisis Strategi Pemasaran di PT. Nippon Indosari Corpindo. Tbk 

Makassar”, sebagai berikut: Menurut G, Miller Marion, 2007 tentang analisis SWOT, 

dapat dilihat pada keterangan dibawah ini, yaitu: 

1. Bagaimana cara yang digunakan oleh perusahaan di PT. Nippon Indosari 

Corpindo. Tbk Makassar dalam segi kekuatan (strength) sehingga dalam 

penjualan produk sari roti yang mengalami peningkatan penjualan tiap 

tahunnya? 

2. Bagaimana cara yang diterapkan oleh perusahaan di PT. Nippon Indosari 

Corpindo. Tbk Makassar untuk mencengah kelemahan (Weakness) saat 

melakukan promosi produk sari roti? 

3. Bagaimana metode perusahaan di PT. Nippon Indosari Corpindo. Tbk 

Makassar untuk melihat peluang (Opportunities) pasar sehingga sari roti 

ini dapat mengalami peningkatan penjualan? 
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4. Bagaimana metode perusahaan di PT. Nippon Indosari Corpindo. Tbk 

Makassar untuk mencegah ancaman (Threats), baik dari dalam atau dari 

luar peruashaan agar penjualan produk ini tetap mengalami peningkatan 

penjualan tiap tahunnya? 
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PEDOMAN WAWANCARA 
 

Analisis Strategi Pemasaran di PT. Nippon Indosari Corpindo. Tbk Makassar  
 

Peneliti : Gian Neysa Bulawan 
 

(Mahasiswi Program Magister Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 
Hasanuddin Makassar 2022/2023) 

 
B. Informan 

Nama   : 

Jabatan   :  

Tanggal wawancara : 

Tolak ukur dari “Analisis Strategi Pemasaran di PT. Nippon Indosari Corpindo. Tbk 

Makassar”, sebagai berikut: Menurut G, Miller Marion, 2007 tentang analisis SWOT, 

dapat dilihat pada keterangan dibawah ini, yaitu: 

1. Bagaimana Quantitative produk sari roti pada perusahaan di PT. Nippon 

Indosari Corpindo. Tbk Makassar yang anda lihat saat mempromosikan 

produk atau bagaiman cita rasa produk sari roti ini? 

2. Bagaimana Strategic yang digunakan perusahaan di PT. Nippon Indosari 

Corpindo. Tbk Makassar untuk mempromosikan produk sari rotinya ke 

konsumen? 

3. Bagaimana Planning yang digunakan perusahaan di PT. Nippon Indosari 

Corpindo. Tbk Makassar sehingga penjualan sari roti ini mengalami 

peningkatan ? 

4. Bagaimana Matrix yang digunakan perusahaan ini sehingga hasil dari 

penjualan dapat dihitung secara menyeluruh dan hasilnya mengalami 

peningkatan penjualan tiap tahunnya? 
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Data Persentase Pangsa Pasar Perusahaan  
 

 

 

 

 

 

 
 

 

 
 
 

Data Return on Equity ROE) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Sumber: https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders  
 
 
 
 
 
 
 
 

https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders
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Data Earning Before Interest, Taxes, Deprecition, and Amortization 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Sumber:https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders 
 

Net Profit Margin (NPM) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Sumber: https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders 

https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders
https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders
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Data Earning per Share (EPS) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Sumber:https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders 
 

Data Modal (Equity) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Sumber: https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders 

https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders
https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders
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Data Aset 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Sumber:  https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders 
 

Data Investasi Jangka Pendek (EPS) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Sumber: https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders 

https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders
https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders
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Data Piutang 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Sumber: https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders 
 

Data Utang 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

Sumber: https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders 
 

https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders
https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders
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Data Investasi Jangka Panjang 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Sumber:  https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://carisaham.com/emiten/profile/ROTI#shareholders
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