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Lampiran 2

KUESIONER PENELITIAN

PENGARUH SOCI/AL MEDIA INFLUENCER, PERSEPSI RISIKO, DAN EKSPEKTASI
RETURN TERHADAP KEPUTUSAN INVESTASI DI PASAR MODAL

(Studi Investor di Kota Makassar)

Kepada Yth

Bapak/Ibu, Saudara(i)/Responden

Di Tempat

Assalamualaikum Wr.Wb

Saya A.Ahsan Amir mahasiswa Jurusan Akuntansi, Fakultas Ekonomi dan Bisnis,
Universitas Hasanuddin. Saat ini saya sedang memasuki semester akhir dan sedang
melakukan sebuah penelitian yang dimana hasilnya akan menunjang dalam penyelesaian
skripsi saya yang merupakan syarat dalam memperoleh gelar Sarjana AKuntansi (S.Ak).
Oleh karena itu, saya memohon kesediaan bapak/ibu/saudara(i) untuk mengisi kuesioner
penelitian saya terkait dengan “Pengaruh Social Media Influencer, Persepsi Risiko, dan
Ekspektasi Return terhadap Keputusan Investasi di Pasar Modal”. Adapun kriteria

responden dari penelitian ini adalah sebagai berikut :

1. Berdomisili di Kota Makassar

2. Pernah/sedang melakukan aktivitas investasi di pasar modal.

Penelitian ini diharapkan memberikan hasil yang bermanfaat bagi semua pihak, oleh
karena itu dimohon kesediaannya untuk mengisi atau menjawab kuesioner ini dengan
sebenar-benarnya. Jawaban yang bapak/ibu/saudara(i) berikan akan dijamin
kerahasiaannya dan hanya akan digunakan untuk kepentingan ilmiah.

Atas kerjasamanya dalam mengisi kuesioner ini, saya ucapkan terima kasih.

Wassalamualaikum, Wr.Wb.
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Sebelum menjawab, mohon bapak/ibu/saudara(i) mengisi identitas terlebih dahulu di bawah

ini:

e Nama

e Usia

e Pendidikan Terakhir

e Jenis Kelamin

e Pekerjaan

e Pendapatan Perbulan:

N

w

1

3

4

5

. 17-20 Tahun

. 21-30 Tahun

. 31-40 Tahun

.> 40 Tahun

. SMA/SMK

. Diploma/D3

. S1

. S2

. S3

. Laki-laki

. Perempuan

. Pelajar/Mahasiswa

. Pegawai Negeri Sipil (PNS)

. Pegawai Swasta

. Wiraswasta

. < Rp. 3.000.000

. Rp. 3.000.000- Rp. 4.000.000
. Rp. 4.000.000- Rp. 5.000.000
. Rp. 5.000.000- Rp. 6.000.000

.> Rp. 6.000.000

*Catatan: Identitas responden tidak akan dipublikasikan, pencantuman nama semata-mata
hanya sebagai upaya agar penelitian ini dapat dipertanggungjawabkan secara akademik.

Terima kasih.



B. PETUNJUK PENGISIAN

68

Pilihlah jawaban yang sesuai dengan anda, dengan memberikan tanda (V) pada jawaban

yang anda pilih

Keterangan :

O & 0N =

STS = Sangat Tidak Setuju
TS = Tidak Setuju

KS = Kurang Setuju

S = Setuju

SS = Sangat Setuju

C. DAFTAR PERNYATAAN

1.

Social Media Influencer

Pilihan Jawaban

No. Pernyataan STS TS KS S SS
1) (2) 3 (4) (5)
Influencer yang mengunggah
1 konten investasi adalah influencer

yang populer dan sering menjadi
sorotan atas apa yang dibahas.

Influencer yang mengunggah
informasi tentang pasar modal

2. membuat saya tertarik untuk
mencari tahu tentang pasar modal.
Influencer yang mengunggah

3 konten tentang investasi membuat

saya mencari tahu lebih jauh
tentang investasi tersebut.

Setelah melihat unggahan
influencer mengenai kegiatan
4. | investasi mereka, saya
berkeinginan untuk mulai
berinvestasi.

Setelah melihat unggahan
influencer mengenai pasar modal,

5 saya tertarik untuk berinvestasi di
pasar modal.
Setelah melihat unggahan

6 influencer mengenai investasi, saya

memiliki keinginan untuk
berinvestasi seperti mereka.

Unggahan influencer tentang
7. | investasi membuat saya percaya
untuk mulai berinvestasi




Unggahan influencer tentang
investasi menjadi pertimbangan
saya untuk berinvestasi di pasar
modal.
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Unggahan influencer tentang
investasi memberikan informasi
yang membuat saya yakin
berinvestasi.

2. Persepsi Risiko

No.

Pernyataan

Pilihan Jawaban

STS

TS KS

SS

1)

) ©)

(4)

()

Sebelum berinvestasi saya
mengetahui beberapa risiko dalam
berinvestasi di pasar modal

Bagi saya investasi dengan tingkat
risiko tinggi, tetapi returnnya juga
tinggi adalah tantangan yang
menarik.

Mengukur tingkat risiko investasi
membantu saya dalam
meminimalisir terjadinya kerugian.

Saya berpersepsi tetap
berinvestasi, walaupun terdapat
risiko yang membuat kebutuhan
saya terhambat.

Saya berpersepsi berani memilih
risiko investasi yang lebih tinggi,
karena mengharapkan tingkat
return yang tinggi pula.

Sebelum melakukan investasi, saya
memikirkan risiko yang mungkin
akan terjadi.

3. Ekspektasi Return

No.

Pernyataan

Pilihan Jawaban

STS

TS KS

SS

1)

) 3)

(4)

()

Investasi di pasar modal
memberikan return yang menarik
dan kompetitif dibanding dengan
menabung di bank




Investasi di pasar modal
memberikan keuntungan yang
sebanding dengan besarnya resiko
yang ada
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Jumlah keuntungan yang diperoleh
dari investasi di pasar modal
menjadi pertimbangan saya
melakukan investasi

Saya melakukan investasi dengan
harapan mendapatkan keuntungan
yang berlipat

Keuntungan yang didapat dari
investasi adalah dividen dan capital
gain

4. Keputusan Investasi

No.

Pernyataan

Pilihan Jawaban

STS

TS KS

SS

1)

) 3)

(4)

(5)

Saya berinvestasi dipasar modal
karena dibawah pengawasan OJK.

Saya yakin berinvestasi di pasar
modal karena aman.

Bursa Efek Indonesia sebagai
regulator pasar modal di Indonesia.

Saya merasa aman untuk
menginvestasikan uang di pasar
modal karena dilindungi oleh
Pemerintah dan Undang-Undang.

Saya dengan mudah mendapatkan
informasi terbaru mengenai saham
melalui internet.

Saya selalu melihat pergerakan
harga saham melalui aplikasi atau
siaran berita.

Saya selalu memperbaharui
informasi mengenai kondisi
Ekonomi terkini karena dapat
mempengaruhi perdagangan
saham.

Saya memperdalam analisis
penilaian saham melalui buku dan
media sosial.

Saya menganalisis pergerakan
harga saham perusahaan melalui
analisis teknik sebelum membeli
saham perusahaan tersebut.




Lampiran 3

TABEL STATISTIK DESKRIPTIF

Descriptive Statistics

N Minimum  Maximum Mean Std. Debiation
Social Media Influencer 100 30 44 38.36 3.448
Persepsi Risiko 100 9 29 26.13 2.360
Ekspektasi Return 100 13 25 21.5 1.992
Keputusan Investasi 100 31 45 39.24 3.055
Valid N (listwise) 100
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Lampiran 4

1. HASIL UJI VALIDITAS

OUTPUT HASIL PENGUJIAN DATA

a. Social Media Influencer

Correlations
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Social
Media
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 Influencer
X1.1 Pearson Correlation 1 453" 196 .332" 3357 403" 309" .387" .436" .704™
Sig. (2-tailed) .000 .051 .001 .001 .000 .002 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.2 Pearson Correlation 453" 1 .346" 154 288" 418" 280" .248" .386" .646™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .126 .004 .000 .005 .013 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.3 Pearson Correlation 196 346" 1 181 -.077 .3567 254" 268" .236° .490”
Sig. (2-tailed) .051 .000 .072 449 .000 .011 .007 .018 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.4 Pearson Correlation 332" 154 181 1 195 2237 3047 349" 3617 570"
Sig. (2-tailed) .001 .126 .072 .051 .026 .002 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.5 Pearson Correlation 335" .288"  -.077 .195 1 .323" 146 203" 124 4707
Sig. (2-tailed) .001 .004 449 .051 .001 .146 .043 .220 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.6 Pearson Correlation 403" 418" 3567 .223° 323" 1 .289" 258" .391" .668™
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .026 .001 .004 .009 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.7 Pearson Correlation 309" 280"  .254° 304" 146 .289" 1 2677 .449" .613"
Sig. (2-tailed) .002 .005 .011 .002 .146 .004 .007 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.8 Pearson Correlation 3877 248" 268" .349" 203" .258" .267" 1 .300" .614"
Sig. (2-tailed) .000 .013 .007 .000 .043 .009 .007 .002 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X1.9 Pearson Correlation 4367 .3867 .236° .3617 124 3917 449" 300" 1 677"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .018 .000 .220 .000 .000 .002 .000
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Social Pearson Correlation 704" 6467 490" 570" 470" 668" .613" .614" .677" 1
Media Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
Influencer N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



b. Persepsi Risiko

Correlations

Persepsi
X2.1 X2.2 X2.3 X24 X2.5 X2.6 Risiko
X2.1 Pearson Correlation 1 274" 118 182 .448" 394" 637"
Sig. (2-tailed) .006 242 .070 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.2 Pearson Correlation 274" 1 .2000 .182 .219° .375" .624™
Sig. (2-tailed) .006 .046 .070 .028 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.3 Pearson Correlation 118 .200° 1 191 A71 113 4717
Sig. (2-tailed) 242 046 057  .089  .262 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.4 Pearson Correlation .182 182 191 1 75  .3377 6117
Sig. (2-tailed) 070 .070  .057 082 001 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.5 Pearson Correlation 448" 219" 171 175 1 .2817 .593™
Sig. (2-tailed) .000 .028 .089 .082 .005 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
X2.6 Pearson Correlation 394" 3757 113 3377 2817 1 705"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .262 .001 .005 .000
N 100 100 100 100 100 100 100
Persepsi  Pearson Correlation 6377 624" 4717 611" 593" 705" 1
Risiko i
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100 100

**._ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



c. Ekspektasi Return

Correlations

Ekspektasi
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 Return
X3.1 Pearson Correlation 1 .455" 193 226" 433" .716™
Sig. (2-tailed) 000 .055 .024  .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
X3.2 Pearson Correlation 455" 1 .3917 A15 4927 767"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .255 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100
X3.3 Pearson Correlation 193 3917 1 2417 279" .630"
Sig. (2-tailed) .055 .000 .016 .005 .000
N 100 100 100 100 100 100
X3.4 Pearson Correlation 226" A15 241 1 .045 486~
Sig. (2-tailed) 024 255 016 655 .000
N 100 100 100 100 100 100
X3.5 Pearson Correlation 4337 4927 2797  .045 1 676"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .005 .655 .000
N 100 100 100 100 100 100
Ekspektasi Pearson Correlation 716" 7677 630" 486" .676" 1
Return Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 100 100 100 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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d. Keputusan Investasi

Correlations

Keputusan

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Investasi

Y.1 Pearson Correlation 1 .269" 144 264" 122 276" .254" .203" .020 510"

Sig. (2-tailed) .007 154 .008 .226 .006 .011 .042 .842 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Y.2 Pearson Correlation .269” 1 .184 249" A72 3477 380" .163 167 6117

Sig. (2-tailed) .007 .067 .012 .087 .000 .000 .105 .098 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Y.3 Pearson Correlation 144 .184 1 273"  -019 A73 203" 336" .345" .549™

Sig. (2-tailed) 154 .067 .006 .848 .085 .043 .001 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Y.4 Pearson Correlation 264" 249" 273" 1 .067 .070 .252° 207" 115 510"

Sig. (2-tailed) .008 .012 .006 .510 491 .011 .038 .257 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Y.5 Pearson Correlation 122 172 -.019  .067 1 .009 111  -.044  .063 .300”

Sig. (2-tailed) .226 .087 .848 .510 .926 272 .663 .535 .002

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Y.6 Pearson Correlation 276" 3477 173 .070  .009 1. .2767 137 .220° .524"

Sig. (2-tailed) .006 .000 .085 491 .926 .005 173 .028 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Y.7 Pearson Correlation 254" 380" 203" .252° A11 . .2767 1 .323" .380" .6617

Sig. (2-tailed) .011 .000 .043 .011 272 .005 .001 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Y.8 Pearson Correlation .203" 163 3367 .207°  -.044 137 323" 1 .419” .583"

Sig. (2-tailed) .042 .105 .001 .038 .663 173 .001 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Y.9 Pearson Correlation .020 167 .345" 115 .063 .220" .380" .419" 1 571"

Sig. (2-tailed) .842 .098 .000 .257 .535 .028 .000 .000 .000

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Keputu Pearson Correlation 510" 6117 549" 510" .300" .524" 661" .583" 571" 1
san Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .002 .000 .000 .000 .000

Investa N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Si

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



2. HASIL UJI RELIABILITAS

a. Social Media Influencer

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.784 9

b. Persepsi Risiko

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.656 6

c. Ekspektasi Return

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.671 5

d. Keputusan Investasi

Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
.691 9

3. HASIL UJI NORMALITAS

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Keputusan Investasi
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual

N 100
Normal Parameters®® Mean .0000000
Std. Deviation 2.19393821

Most Extreme Differences Absolute .072
Positive .057

Negative -.072

Test Statistic .072
Asymp. Sig. (2-tailed)° .200¢
Monte Carlo Sig. (2-tailed)®  Sig. .224
99% Confidence Interval ~ Lower Bound .213

Upper Bound .234

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

e. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed
299883525.

4. HASIL UJI MULTIKOLINEARITAS

Coefficients?

Collinearity Statistics

Model Tolerance VIF

1 Social Media Influencer 711 1.407
Persepsi Risiko .982 1.018
Ekspektasi Return .716 1.397

a. Dependent Variable: Keputusan Investasi

5. HASIL UJI HETEROSKEDASTISITAS

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 8.158 2.197 3.714 .000
Social Media Influencer -.076 .048 -.181 -1.584 .116
Persepsi Risiko -.026 .060 -.042 -.434 .665
Ekspektasi Return -.136 .083 -.188 -1.648 .103

a. Dependent Variable: Keputusan Investasi



6. CHART

Frequency
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Dependent Variable: Keputusan Investasi
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Regression Standardized Residual
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Mean = -4.33E-16
Stel. Dev. = 0.985
M=100



Lampiran 5

HASIL UJI HIPOTESIS
1. HASIL UJI HIPOTESIS KOEFESIEN DETERMINASI (R?)

Model Summary®
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .6962 484 468 2.228

a. Predictors: (Constant), Ekspektasi Return, Persepsi Risiko, Social
Media Influencer

b. Dependent Variable: Keputusan Investasi

2. HASIL UJI SIMULTAN (Uji F)

79

ANOVA?

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 447.717 3| 149.239 30.066 .000P
Residual 476.523 96 4.964
Total 924.240 99

a. Dependent Variable: Keputusan Investasi

b. Predictors: (Constant), Ekspektasi Return, Persepsi Risiko, Social Media Influencer

3. HASIL UJI PARSIAL (Uji t)
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 11.326 3.530 3.209 .002
Social Media Influencer .240 .077 .270 3.111 .002
Persepsi Risiko .083 .096 .064 .869 .387
Ekspektasi Return 770 .133 .502 5.794 .000

a. Dependent Variable: Keputusan Investasi



