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LAMPIRAN
Lampiran 1. Kuisioner Penelitian di Showroom MBC

Kuisioner Penelitian di Showroom MBC Fakultas Peternakan

Dalam rangka pengumpulan data primer sebagai bahan penyusunan tugas akhir atau
skripsi dengan judul “Penerapan Bauran Pemasaran Pada Produk Frozen Food
Bakso Sixone 77 Maiwa Breeding Center”, maka peneliti bermaksud menyebarkan
kuesioner dan mengharapkan bantuan Bapak/Ibu/Saudara untuk mengisinya
dengan jujur, benar, serta akurat sesuai dengan keadaan yang sebenarnya. Informasi
yang Bapak/Ibu/Saudara berikan akan dijamin kerahasiaannya. Atas perhatian dan
kerjasama Bapak/Ibu/Saudara, peneliti mengucapkan terima kasih.

IDENTITAS RESPONDEN

1. Nama

2. Umur

3. Jenis Kelamin :

4. Posisi di Showroom MBC Fakultas Peternakan :
5. Alamat

6. No. Hp

PENELITI

ULFA ALFRIANATA PAMIRRING
1011181371

DEPARTEMEN SOSIAL EKONOMI
PETERNAKAN FAKULTAS PETERNAKAN
UNIVERSITAS HASANUDDIN
MAKASSAR
2023
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Silahkan anda menjawab pertanyaan berikut dengan sejujur-jujurnya dan

sesuai dengan keaaan di Showroom MBC Fakultas Peternakan saat ini

1. Bagaimana sejarah berdirinya Showroom MBC Fakultas Peternakan?

Jawaban :

2. Apa visi, misi, dan tujuan Showroom MBC Fakultas Peternakan ?

Jawaban :

3. Bagaimana struktur organisasi pada Showroom MBC Fakultas Peternakan

?

Jawaban :

e Harga

1.

Bagaimana Strategi penetapan harga yang dilakukan oleh Showroom
MBC Fakultas Peternakan dan berdasarkan apa pihak Showroom MBC
Fakultas Peternakan menetapkan harga?

Jawaban :

Apakah Showroom MBC Fakultas Peternakan memberikan Potongan
harga ?

Jawaban :

e Produk

1.

Apa saja varian produk bakso sixone 77 yang ada di Showroom MBC
Fakultas Peternakan ?

Jawaban :

Produk bakso sixone 77 apa yang menjadi favorit di Showroom MBC
Fakultas Peternakan ?

Jawaban :

Varian produk bakso Sixone 77 mana yang memberikan kontribusi
paling besar pada keuntungan yang diraih ?

Jawaban :

4. Berapa total penjualan pertahun Showroom MBC Fakultas Peternakan

66



dalam penjualan bakso Sixone 77 per produk ?

Jawaban :

e Promosi

1. Apakah Showroom MBC Fakultas Peternakan Melakukan Promosi ?
Jawaban :

2. Promosi apa saja yang di lakukan Showroom MBC Fakulta peternakan
?
Jawaban :

3. Apa yang menjadi pertimbangan sehingga menggunakan promosi
tersebut ?

Jawaban :

e Lokasi
1. Apakah yang menjadi alasan Showroom MBC mendirikan kantor
beserta gedung disini ?
Jawaban :
2. Apakah dengan mendirikan Showroom MBC Fakultas peternakan disini
mempengaruhi hasil omzet ?
Jawban :
3. Bagaimana jalur distribusi yang di guanakan Showroom MBC Fakultas
Peternakan dalam memasarkan produk bakso Sixone 77 ?
Jawaban :
e Proses
1. Apakah Showroom MBC memberikan layanan kepada konsumen ?
Jawaban :
2. Layanan apa saja yang di berikan Showroom MBC Fakultas
peternakan ?

Jawaban :
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Orang
1. Berapa Jumlah pegawai dari Showroom MBC Fakultas Peternakan ?

Jawaban :

. Apakah semua kariawan dari Showroom MBC Fakultas Pternakan

berkontribusi dalam penyampaian produk bakso Sixone 77 ?

Jawaban :

. Apakah ada penghargaan yang di berikan jika tenaga kerja mencapai

hasil yang melebihi target ?

Jawaban :

Bentuk Fisik
1. Apakah Showroom menyediakan ruangan yang nyaman bagi konsumen

selama berinteraksi ?

Jawaban :

. Apakah ruangan Showroom MBC Fakultas Peternakan selalu dalam

keadaan bersih ?

Jawaban :

. Apakah Showroom MBC Fakultas Peternakan menyedakan tempat

penyimpanan bakso Sixone 77 agar memudahkan konsumen dalam
meilih?

Jawaban :
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Lampiran 2. Kuisioner penelirian Konsuemen di Sowroom

Kuisioner Penelitian di Showroom MBC Fakultas Peternakan

Dalam rangka pengumpulan data primer sebagai bahan penyusunan tugas akhir atau
skripsi dengan judul “Penerapan Bauran Pemasaran Pada Produk Frozen Food
Bakso Sixone 77 Maiwa Breeding Center”, maka peneliti bermaksud menyebarkan
kuesioner dan mengharapkan bantuan Bapak/Ibu/Saudara untuk mengisinya
dengan jujur, benar, serta akurat sesuai dengan keadaan yang sebenarnya. Informasi
yang Bapak/Ibu/Saudara berikan akan dijamin kerahasiaannya. Atas perhatian dan

kerjasama Bapak/Ibu/Saudara, peneliti mengucapkan terima kasih.

IDENTITAS RESPONDEN

Nama

Umur

Jenis Kelamin :
Alamat

No. Hp

ko

PENELITI

ULFA ALFRIANATA PAMIRRING
1011181371

DEPARTEMEN SOSIAL EKONOMI
PETERNAKAN FAKULTAS PETERNAKAN
UNIVERSITAS HASANUDDIN
MAKASSAR
2023
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Silahkan anda menjawab pertanyaan berikut dengan sejujur-jujurnya dan

sesuai dengan keaaan di Showroom MBC Fakultas Peternakan saat ini

Harga

1. Bagaimana harga yang ditawarkan oleh Showroom MBC untuk produk

bakso sixone 77 dapat di jangkau oleh semua kalangan?

Jawaban:

. Apakah Showroom MBC Fakultas Peternakan memberikan Potongan

z?

Jawaban:

Produk
1. Apa saja varian produk bakso sixone 77 yang ada di Showroom MBC

Fakultas Peternakan ?

Jawaban :

Produk bakso sixone 77 apa yang menjadi favorit anda di Showroom
MBC Fakultas Peternakan mengapa anda menyukai produk tersebut?

Jawaban :

. Apakah produk bakso sixone 77 showroom MBC dikemas dengan

kemasan yang baik?

Jawaban :

. Apakah produk bakso sixone 77 showroom MBC tersedia setiap saat ?

Jawaban:

Promosi
1. Apakah Showroom MBC Fakultas Peternakan menyapaikan Promosi

ke konsumen ?
Jawaban :
Promosi apa saja yang anda ketahui yang di lakukan Showroom MBC

Fakultas peternakan ?

Jawaban :

70



Lokasi
1. Apakah dengan mendirikan Showroom MBC Fakultas peternakan di
Fakultas peternakan sangat strategis dan mudah dijangkau?

Jawaban :

Proses

1. Apakah Showroom MBC telah memberikan layanan yang baik kepada
konsumen ?
Jawaban :

2. Apakah Showroom MBC memberikan layanan offlen dan online?
Jawaban :

3. Apakah layanan offlen dan online yang diberikan oleh Showroom MBC
telah berjalan dengan baik ?

Jawaban :

Orang
1. Apakah Showroom MBC memiliki kariawan yang ramah dalam
melayani konsumen?

Jawaban :

Bentuk Fisik

1. Apakah Showroom menyediakan ruangan yang nyaman bagi konsumen
selama berinteraksi ?
Jawaban :

2. Apakah ruangan Showroom MBC Fakultas Peternakan selalu dalam
keadaan bersih ?
Jawaban :

3. Apakah Showroom MBC Fakultas Peternakan menyedakan tempat
penyimpanan bakso Sixone 77 agar memudahkan konsumen dalam
meilih?

Jawaban :
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Komunitas Olahraga Mahasiswa Fakultas Peternakan (KOMPAS) serta organisasi
di luar fakultas yaitu Unit kegitan mahasiswa bola basket, penulis juga penah
menjadi Liaison Officer (LO) di Kegiatan Unhas Creer Expo tahun 2022 dimana
dengan berorganisasi penulis dapat menungkatkan pengetahuan penulis. Sekarang
penulis masi kuliah dalam tahap belajar untuk menuju kesusksesan agar kelak nanti

dapat membahagiakan kedua orang tua dan dapat mencapai cita-cita penulis .
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