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Lampiran 1. Biodata Diri

BIODATA DIRI

Identitas Diri

Nama : Ramadhani

Tempat, Tanggal : Makassar, 20 November
Lahir 2001
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Agama : Islam
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No. Handphone : 0895-8004-57119

E-mail
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Riwayat Pendidikan
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4.

2007-2013: SD Negeri Tamamaung 1
2013-2016: SMP Negeri 19 Makassar
2016-2019: SMA Negeri 13 Makassar

2019-2024: S1 Manajemen Universitas Hasanuddin

B. Pendidikan Non Formal

1.

2.
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Lampiran 2. Kuesioner Penelitian

DRAFT KUESIONER

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh, halo teman-
teman, perkenalkan nama saya Ramadhani mahasiswa manajemen
angkatan 2019.

Sehubungan dengan penelitian yang akan saya lakukan dalam
rangka penyusunan skripsi sebagai tugas akhir untuk memperoleh gelar
sarjana, yang berjudul “PENGARUH HARGA DAN GAYA HIDUP
TERHADAP MINAT BELI COUNTERFEIT PRODUCT SEPATU ADIDAS
PADA GENERASI Z”.

Saya selaku peneliti meminta dan memohon kesediaan dari teman-
teman untuk membantu penelitian ini dengan mengisi kuisioner. Berikut
kuisioner yang saya ajukan, mohon kepada temam-teman untuk
memberikan jawaban yang sejujur-jujurnya dan sesuai dengan keadaan
yang sebenarnya.

Atas kesediaan dan bantuan teman-teman dalam pengisian

kuesioner ini, saya mengucapkan banyak terima kasih.

Adapun kriteria responden pada penelitian ini adalah sebagai berikut:
1. Responden merupakan orang dewasa dalam kelompok generasi Z
2. Responden merupakan mahasiswa yang sedang menempuh

pendidikan formal Diploma dan Strata 1 di Kota Makassar.



Petunjuk Pengisian Kuesioner

Di bawah ini terdapat beberapa pernyataan. Baca dan pahamilah
setiap pernyataan dengan seksama, kemudian berikan respon Saudara
dengan cara memberikan tanda checklist ( ¥V ) pada lembar yang telah
disediakan. Pada masing-masing pertanyaan terdapat lima jawaban yang

mengacu pada skala likert yaitu :

Pilihan Jawaban Keterangan
1 Sangat Tidak Setuju
2 Tidak Setuju
3 Netral
4 Setuju
5 Sangat Setuju

Identitas Responden:
1. Nama
2. Jenis Kelamin . Laki-laki/Perempuan
3. Universitas?
4. Fakultas?
5. Jurusan?

6. Angkatan?



Kuesioner Penelitian

JAWABAN
NO PERNYATAAN ssS| s | NITS|STsS
RN RNCIRNCIR I E)
HARGA

1. | Harga sepatu imitasi terjangkau
2. | Saya tidak keberatan membayar lebih

untuk sepatu imitasi jika kualitasnya bagus
3. | Harga sepatu imitasi sesuai dengan

manfaatnya
4. | Daya saing harga sepatu imitasi dibanding

sepatu original

GAYA HIDUP

1. | Penggunaan sepatu yang bagus dalam

keseharian
2. | Ketertarikan ~ memperlihatkan  sepatu

imitasi dari sepatu yang sedang trend

kepada orang lain
3. | Penggunaan sepatu imitasi untuk

menunjang penampilan
4 Berteman dengan orang yang memiliki

selera penampilan yang sama
5 Keinginan disebut sebagai orang yang




Fashionable

Peran sosialisasi untuk mendapat

penilaian dalam penampilan

Ketertarikan mencari informasi produk

fashion yang up to date

Ketertarikan pada dunia mode/fashion

Perhatian terhadap dunia mode dari segi

desain, warna maupun kualitas

MINAT BELI

Kecenderungan saya untuk membeli

produk sepatu imitasi tinggi

akan mereferensikan produk sepatu imitasi

kepada orang-orang disekitar saya

Saya lebih cenderung memilih sepatu

imitasi dibanding sepatu original

Kecenderungan saya untuk mencari

informasi tentang sepatu imitasi




Lampiran 3. Hasil Jawaban Responden Penelitian

1. Variabel Harga

TOTAL

15
13
18
15
15
14
19
18
15
18
18
15
12
19
18

14
13
14
13
18
13
17
19

11
14
14
15
12
18
18
16
17
17

x1.4

Harga

x1.3

x1.2

x1.1

Responden

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32
33
34
35




14
16
13
16
19
16
16
15
13
17
16
11
16
16
20
17
15
14
14
15
14
16
14
13
16
18
15
14
12
18
14
14
17
19
15
17
13
16
19
14
17
20

36
37
38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62

63
64

65

66
67

68
69
70
71

72

73
74
75
76
77




17
16
15
20
13
16
15
14
16
19
14
15
19
19
16
19
15
18
16
16
16
15
15

78
79
80
81

82

83
84
85
86
87
88
89
90
91

92

93
94

95

96
97

98
99
100

2. Variabel Gaya Hidup

38
23

34
37
31

33
41

29
38
32
37
20

x2.9 | TOTAL

x2.8

x2.7

Gaya Hidup
x2.6

x2.5

x2.4

x2.3

x2.2

x2.1

Responden

10
11
12




41

32

36
23

35
31

43

25

40

31

40

37
18
26
31

33
24
34
41

39
33
42

42

34
41

33
31

34
36
33
32

39
41

41

22

42

40

42

40

35
40

27

13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33

34
35

36
37
38
39
40
41

42

43

44
45

46

47

48

49
50
51

52

53
54




34
27
32
41

41

33
35
40

32

32
41

42

43

32

38
43

42

43

43

42

37
35

39
44
42

40

40

28
32
41

40

41

37
32
37
41

36
36
40

39
40

38

55

56

57

58
59
60

61

62

63

64
65

66

67

68

69

70
71

72

73

74
75

76
77

78
79
80

81

82

83

84

85

86

87

88

89

90
91

92

93

94
95

96




32

38
40

34

97
98
99
100

3. Variabel Minat Beli

TOTAL

17
14
13
14
18
14
19
16
19
16
13
19
18
16
16

15
14
19
14
19
14
18
17

11
13
15
13
16
18
18
15

vl.4

Minat Beli

v1.3

yl.2

yl.1

Responden

10
11
12
13

14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25

26
27
28
29
30
31

32

33




19
18
16
18
15
13
16
15
16
16
15
18
19
16
18
17
19
18
16
16
13
15
12
13
18
15
14
18
16
14
10
16
17
14
17
17
14
18
18
18
20
14

34
35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
55

56
57

58
59
60
61

62

63

64
65

66

67

68
69
70
71

72

73

74
75




17
19
17
17
17
18
11

14
15

14
13
17
15

14
19
18
16
18
16
18
18

14
17
16

14

76
77
78
79
80
81

82

83

84
85

86

87

88
89
90
91

92

93

94
95

96
97

98
99
100




Lampiran 4. Hasil Uji SPSS

Hasil Uji Validitas dan Realibilitas

Harga (X1)
Correlations
®1.1 %1.2 ®1.3 W14 |
¥1.1  Pearson Corelation 1 518" 564 546 808"
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001
N 100 100 100 100 100
¥1.2  Pearson Correlation 518" 1 553" 5427 80a”
Sig. (2-tailed) <001 <,001 <,001 <,001
N 100 100 100 100 100
¥1.3  Pearsan Corelation 564 553 1 56O a0g”
Sig. (2-tailed) =,001 <,001 <,001 <,001
N 100 100 100 100 100
¥1.4  Pearson Correlation 546 5427 5607 1 824"
Sig. (2-tailed) =,001 <,001 =,001 <,001
N 100 100 100 100 100
W1 Pearson Correlation 808" Ll EI a24” 1
Sig. (2-tailed) =001 <,001 =,001 <,001
N 100 100 100 100 100
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based
an
Cronbhach's Standardized
Alpha ltems M of ltems

826 829 4




Gaya Hidup (X2)

Correlations
%21 %2.2 %23 %24 %25 H26 %27 %28 %29 %2
®¥21  Pearson Correlation 1 6317 525" 583" 615" 638" 6017 595" 402" 781"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥2.2  Pearson Correlation 6317 1 663 5427 6147 6137 53T 6507 500" 808"
Sig. (2-tailed) =001 =001 =001 <001 <001 =001 <001 <001 =001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥23  Pearson Correlation 5257 6637 1 547 5747 Goa” 5617 626 E4E 788"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X2.4  Pearson Correlation 583" 5427 547 1 555" 5947 90" 556 637 frdl
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥2.5  Pearson Correlation 6157 6147 5747 5557 i 667 6397 658" 476" 805"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥2.6  Pearson Correlation 638" 6137 608" 5947 66T 1 682" 671 5197 839"
Sig. (2-tailed) =001 =001 =001 =001 <001 =001 <001 <001 =001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥27  Pearson Correlation 8017 537 5617 4g0” 6387 [ 1 637 508" 786
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X2.8  Pearson Correlation 5957 6507 626 556 658" 6717 637 1 615" 840"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥2.9  Pearson Correlation 4027 5007 546 637 476" 5197 5087 615" 1 7327
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X2 Pearson Correlation 7817 808" 788" T 805" 839" 786 840" 732" 1
Sig. (2-tailed) =001 =001 =001 =001 <001 <001 =001 <001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-failed)
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based
an
Cronbach's Standardized
Alpha ltems M of lterms

926 927 9




Minat Beli (Y)

Correlations

¥1.1 ¥1.2 ¥1.3 ¥1.4 ¥1
Y11  Pearson Correlation 1 398" 559 436 759
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001
N 100 100 100 100 100
Y1.2  Pearson Correlation 398" 1 539 381" 762"
Sig. (2-tailed) =,001 =,001 =,001 =,001
N 100 100 100 100 100
Y1.3  Pearson Correlation 559 539 1 A58 839
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001
N 100 100 100 100 100
¥1.4  Pearson Correlation 436 ag1” 456 1 T26
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001
N 100 100 100 100 100
Y1 Pearson Correlation 759 762 839 T26 1
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001
N 100 100 100 100 100
** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's Standardized
Alpha [tems M oof ltems
774 774 4




2. Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardize

d Residual

14l 100
Normal Parameters®® Mean ,0000000
Std. Deviation 1,68621017

Most Extreme Differences Absaolute 083
Positive 083

Megative - 064

Test Statistic 083
Asymp. Sig. (2-tailed)® 08g
Monte Carlo Sig. r[2-tai|ec:l}|EI Sig. oay
89% Confidence Interval  Lower Bound 0B84

Llpper Bound 104

a. Test distribution is Maormal.
. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Carrection.

d. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed

1502173562

3. Hasil Uji Multikolinearitas

Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefiicients  Coefficients Collingarity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance  VIF
1 (Constant) 2479 1,314 1,886 062
Harga 431 083 410 5198 <001 782 1,263
Gaya Hidup 185 033 436 5516 <001 792 1,263
a. Dependent Variakle: Minat Beli
4. Hasil Uji Heteroskedastisitas
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 4149 823 5,042 =001
Harga - 104 052 -6 -2,008 047
Gaya Hidup -,035 021 - 181 -1,6889 094

a. Dependent Variable: ABS_RES



Hasil Uji Heteroskedastiditas dengan Transformasi Data
Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 181 797 2271 025
Harga -0aa 050 -,183 -1,743 084
Gaya Hidup -018 020 -,048 - Ba7 37T

a. DependentVariable: ABS_RES1
5. Hasil Uji Regresi Linear Berganda
Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients  Coefficients

Madel E Std. Emror Eeta t Sig.

1 (Constant) 2474 1,314 1,886 062
Harga 431 083 410 5198 = 001
Gaya Hidup 185 033 436 5516 = 001

a. DependentVariable: Minat Beli
6. Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2)

Model Summany®

Adjusted R Std. Error of the
Maodel R R Square Square Estimate

1 f2z20 521 512 1,70351
a. Predictors: (Constant), Gaya Hidup, Harga
b. DependentVariable: Minat Beli

7. Hasil Uji F (simultan)

ANOVA’
sum of
Maodel Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 306,623 2 153,311 52,831 < 001"
Residual 281,487 97 2,802
Total 588,110 93

a. Dependent Variahle: Minat Beli
b. Predictors: (Constant), Gaya Hidup, Harga



8. Hasil Uji t (parsial)
Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Maodel B Std. Error Beta t Sig.

i {Constant) 2479 1,314 1,886 062
Harga 431 083 A0 51498 =001
Gaya Hidup 185 033 436 5,516 =001

a. DependentVariable: Minat Beli



