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Lampiran 1. Biodata Diri 

 

BIODATA DIRI 

Identitas Diri 

Nama  : Ramadhani 

 

Tempat, Tanggal 

Lahir 

: Makassar, 20 November 

2001 

Jeni Kelamin  : Laki-laki 

Agama : Islam 

Alamat : Jl. Sukaria XI No.5 

No. Handphone : 0895-8004-57119 

E-mail : rmdhn.nmk@gmail.com   

 

Riwayat Pendidikan 

A. Pendidikan Formal 

1. 2007-2013: SD Negeri Tamamaung 1 

2. 2013-2016: SMP Negeri 19 Makassar 

3. 2016-2019: SMA Negeri 13 Makassar 

4. 2019-2024: S1 Manajemen Universitas Hasanuddin 

B. Pendidikan Non Formal 

1. 2019: Pelatihan Basic Learning Skill, Character, and Creativity 

(BALANCE) Universitas Hasanuddin 

2. 2020: Pengembangan Karakter Religius 2 (PKR 2) UKM LDM Darul 

‘Ilmi FEB-UH 

Pengalaman Organisasi 

- 

 



 

 
 
 

Lampiran 2. Kuesioner Penelitian 

 

DRAFT KUESIONER 

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh, halo teman-

teman, perkenalkan nama saya Ramadhani mahasiswa manajemen 

angkatan 2019. 

Sehubungan dengan penelitian yang akan saya lakukan dalam 

rangka penyusunan skripsi sebagai tugas akhir untuk memperoleh gelar 

sarjana, yang berjudul “PENGARUH HARGA DAN GAYA HIDUP 

TERHADAP MINAT BELI COUNTERFEIT PRODUCT SEPATU ADIDAS 

PADA GENERASI Z”.   

Saya selaku peneliti meminta dan memohon kesediaan dari teman-

teman untuk membantu penelitian ini dengan mengisi kuisioner. Berikut 

kuisioner yang saya ajukan, mohon kepada temam-teman untuk 

memberikan jawaban yang sejujur-jujurnya dan sesuai dengan keadaan 

yang sebenarnya.  

Atas kesediaan dan bantuan teman-teman dalam pengisian 

kuesioner ini, saya mengucapkan banyak terima kasih. 

 

Adapun kriteria responden pada penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Responden merupakan orang dewasa dalam kelompok generasi Z 

2. Responden merupakan mahasiswa yang sedang menempuh 

pendidikan formal Diploma dan Strata 1 di Kota Makassar. 

 



 

 
 
 

Petunjuk Pengisian Kuesioner 

Di bawah ini terdapat beberapa pernyataan. Baca dan pahamilah 

setiap pernyataan dengan seksama, kemudian berikan respon Saudara 

dengan cara memberikan tanda checklist ( √ ) pada lembar yang telah 

disediakan. Pada masing-masing pertanyaan terdapat lima jawaban yang 

mengacu pada skala likert yaitu : 

Pilihan Jawaban Keterangan 

1 Sangat Tidak Setuju 

2 Tidak Setuju 

3 Netral 

4 Setuju 

5 Sangat Setuju 

 

Identitas Responden: 

1. Nama   : 

2. Jenis Kelamin : Laki-laki/Perempuan 

3. Universitas? 

4. Fakultas? 

5. Jurusan? 

6. Angkatan? 

 

 

 

 



 

 
 
 

Kuesioner Penelitian 

NO PERNYATAAN 

JAWABAN 

SS 

(5) 

S 

(4) 

N 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

HARGA 

1. Harga sepatu imitasi terjangkau      

2.  Saya tidak keberatan membayar lebih 

untuk sepatu imitasi jika kualitasnya bagus 

     

3.  Harga sepatu imitasi sesuai dengan 

manfaatnya 

     

4. Daya saing harga sepatu imitasi dibanding 

sepatu original 

     

GAYA HIDUP 

1. Penggunaan sepatu yang bagus dalam 

keseharian 

     

2. Ketertarikan memperlihatkan sepatu 

imitasi dari sepatu yang sedang trend 

kepada orang lain  

     

3. Penggunaan sepatu imitasi untuk 

menunjang penampilan 

     

4 Berteman dengan orang yang memiliki 

selera penampilan yang sama 

     

5 Keinginan disebut sebagai orang yang       



 

 
 
 

Fashionable 

6 Peran sosialisasi untuk mendapat 

penilaian dalam penampilan 

     

7 Ketertarikan mencari informasi produk  

fashion yang up to date 

     

8 Ketertarikan pada dunia mode/fashion      

9 Perhatian terhadap dunia mode dari segi  

desain, warna maupun kualitas 

     

MINAT BELI 

1. Kecenderungan saya untuk membeli 

produk sepatu imitasi tinggi 

     

2 akan mereferensikan produk sepatu imitasi 

kepada orang-orang disekitar saya 

     

3. Saya lebih cenderung memilih sepatu 

imitasi dibanding sepatu original 

     

4. Kecenderungan saya untuk mencari 

informasi tentang sepatu imitasi  

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 
 

 

Lampiran 3. Hasil Jawaban Responden Penelitian 

 

1. Variabel Harga 

Responden 
Harga  

x1.1 x1.2 x1.3 x1.4 TOTAL 

1 4 3 4 4 15 

2 4 3 3 3 13 

3 5 4 4 5 18 

4 4 3 4 4 15 

5 4 3 4 4 15 

6 4 3 4 3 14 

7 5 4 5 5 19 

8 5 4 5 4 18 

9 4 3 4 4 15 

10 5 4 5 4 18 

11 5 4 4 5 18 

12 4 3 4 4 15 

13 3 3 3 3 12 

14 5 4 5 5 19 

15 4 4 5 5 18 

16 3 2 2 2 9 

17 4 3 3 4 14 

18 3 3 3 4 13 

19 3 3 4 4 14 

20 3 3 3 4 13 

21 5 4 4 5 18 

22 4 3 3 3 13 

23 5 4 4 4 17 

24 5 5 4 5 19 

25 3 2 2 2 9 

26 3 3 3 2 11 

27 4 3 4 3 14 

28 4 3 3 4 14 

29 4 4 4 3 15 

30 3 3 3 3 12 

31 5 4 4 5 18 

32 5 5 4 4 18 

33 4 4 4 4 16 

34 5 4 4 4 17 

35 4 4 4 5 17 



 

 
 
 

36 4 3 3 4 14 

37 4 4 4 4 16 

38 4 2 4 3 13 

39 4 4 4 4 16 

40 5 4 5 5 19 

41 4 4 4 4 16 

42 5 4 4 3 16 

43 4 4 3 4 15 

44 3 3 4 3 13 

45 5 4 4 4 17 

46 4 3 4 5 16 

47 3 2 3 3 11 

48 4 4 4 4 16 

49 4 4 4 4 16 

50 5 5 5 5 20 

51 5 4 4 4 17 

52 4 4 3 4 15 

53 4 3 3 4 14 

54 4 4 3 3 14 

55 4 4 4 3 15 

56 4 3 4 3 14 

57 4 4 4 4 16 

58 3 4 4 3 14 

59 4 3 3 3 13 

60 4 4 4 4 16 

61 5 4 5 4 18 

62 3 4 4 4 15 

63 3 4 4 3 14 

64 3 2 4 3 12 

65 4 5 4 5 18 

66 4 3 4 3 14 

67 3 3 4 4 14 

68 4 5 4 4 17 

69 5 5 5 4 19 

70 4 4 4 3 15 

71 4 4 4 5 17 

72 3 4 3 3 13 

73 4 4 4 4 16 

74 5 5 4 5 19 

75 3 4 4 3 14 

76 5 4 4 4 17 

77 5 5 5 5 20 



 

 
 
 

78 5 4 4 4 17 

79 4 4 4 4 16 

80 4 4 4 3 15 

81 5 5 5 5 20 

82 3 4 3 3 13 

83 4 4 4 4 16 

84 4 3 4 4 15 

85 3 4 3 4 14 

86 3 4 4 5 16 

87 4 5 5 5 19 

88 3 4 4 3 14 

89 3 4 4 4 15 

90 5 5 4 5 19 

91 5 5 5 4 19 

92 4 4 4 4 16 

93 5 4 5 5 19 

94 3 4 4 4 15 

95 5 5 4 4 18 

96 4 4 4 4 16 

97 4 4 4 4 16 

98 4 4 4 4 16 

99 4 4 4 3 15 

100 4 3 4 4 15 

 

 

2. Variabel  Gaya Hidup 

Responden 
Gaya Hidup 

x2.1 x2.2 x2.3 x2.4 x2.5 x2.6 x2.7 x2.8 x2.9 TOTAL 

1 4 4 4 4 4 5 4 4 5 38 

2 3 2 2 3 3 3 2 3 2 23 

3 4 4 4 4 4 3 4 4 3 34 

4 4 3 4 4 5 4 5 4 4 37 

5 4 3 3 3 4 3 4 4 3 31 

6 4 4 3 3 4 4 4 3 4 33 

7 4 5 5 4 5 4 4 5 5 41 

8 3 3 3 3 3 3 4 3 4 29 

9 5 4 4 5 4 4 4 4 4 38 

10 4 4 4 4 3 3 4 3 3 32 

11 3 3 4 5 4 4 5 4 5 37 

12 2 2 3 2 2 2 2 2 3 20 



 

 
 
 

13 4 4 5 5 4 5 4 5 5 41 

14 3 4 4 3 3 3 4 4 4 32 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

16 1 2 3 3 3 2 2 3 4 23 

17 4 4 3 4 4 4 4 4 4 35 

18 4 3 3 4 4 3 3 4 3 31 

19 5 5 5 4 4 5 5 5 5 43 

20 3 2 3 3 2 2 3 3 4 25 

21 5 4 5 4 5 4 4 5 4 40 

22 4 4 4 4 3 3 3 3 3 31 

23 5 5 5 4 5 4 4 4 4 40 

24 4 4 5 4 4 4 4 4 4 37 

25 2 2 2 2 2 2 2 2 2 18 

26 3 2 3 3 4 2 3 3 3 26 

27 4 3 3 3 4 4 4 3 3 31 

28 4 4 3 3 4 3 4 4 4 33 

29 3 2 3 2 3 3 3 3 2 24 

30 4 4 4 3 4 4 4 4 3 34 

31 5 4 5 4 5 5 4 5 4 41 

32 5 4 4 4 5 4 5 4 4 39 

33 4 4 4 3 4 3 3 4 4 33 

34 5 5 5 4 5 5 5 4 4 42 

35 5 5 4 5 4 5 5 5 4 42 

36 4 4 4 4 4 3 3 4 4 34 

37 5 5 5 4 4 4 5 5 4 41 

38 4 4 4 4 3 3 3 4 4 33 

39 4 3 3 4 4 3 4 3 3 31 

40 4 4 4 4 4 4 4 3 3 34 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

42 4 4 4 4 4 4 3 3 3 33 

43 3 3 4 4 3 4 4 3 4 32 

44 4 4 4 4 5 5 4 5 4 39 

45 4 5 4 4 5 5 5 5 4 41 

46 5 5 5 4 5 5 4 4 4 41 

47 2 2 2 2 3 3 3 3 2 22 

48 5 5 5 4 4 5 5 5 4 42 

49 4 5 4 4 4 5 4 5 5 40 

50 5 4 5 5 4 5 4 5 5 42 

51 3 5 5 4 5 4 4 5 5 40 

52 4 4 4 3 4 4 4 5 3 35 

53 4 4 5 5 5 5 5 4 3 40 

54 4 3 3 2 3 3 3 3 3 27 



 

 
 
 

55 4 4 4 3 4 4 4 4 3 34 

56 3 4 3 2 3 4 3 3 2 27 

57 3 3 4 3 4 5 4 3 3 32 

58 5 5 4 4 5 4 5 5 4 41 

59 4 4 5 4 5 5 5 5 4 41 

60 3 4 4 3 4 4 4 4 3 33 

61 3 4 4 3 4 4 4 5 4 35 

62 4 4 5 4 4 5 5 4 5 40 

63 4 4 4 3 4 3 3 4 3 32 

64 3 4 4 3 4 3 4 3 4 32 

65 5 5 4 4 4 5 5 5 4 41 

66 5 5 5 4 4 5 5 5 4 42 

67 4 5 5 5 5 5 4 5 5 43 

68 4 4 3 3 4 4 4 3 3 32 

69 5 5 4 4 4 4 4 4 4 38 

70 5 5 4 5 5 5 4 5 5 43 

71 5 5 4 5 5 5 4 4 5 42 

72 5 4 5 5 5 5 4 5 5 43 

73 5 5 4 5 5 5 4 5 5 43 

74 5 5 5 5 4 5 4 5 4 42 

75 3 5 5 3 4 4 4 5 4 37 

76 4 4 5 3 4 4 4 4 3 35 

77 4 5 5 4 4 4 4 4 5 39 

78 5 5 4 5 5 5 5 5 5 44 

79 4 5 4 5 5 5 4 5 5 42 

80 4 5 4 4 5 4 5 5 4 40 

81 4 4 4 5 4 4 5 5 5 40 

82 3 4 3 3 3 3 3 4 2 28 

83 4 3 3 3 4 4 4 4 3 32 

84 5 3 4 5 4 5 5 5 5 41 

85 5 4 4 3 5 5 5 5 4 40 

86 5 4 5 4 5 5 5 5 3 41 

87 5 5 4 3 4 4 4 4 4 37 

88 4 4 4 4 4 3 3 3 3 32 

89 4 4 5 4 4 4 4 4 4 37 

90 5 4 4 4 5 4 5 5 5 41 

91 4 3 4 3 4 5 4 4 5 36 

92 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

93 4 5 5 4 5 4 5 4 4 40 

94 4 5 4 4 4 4 4 5 5 39 

95 4 4 5 3 5 4 5 5 5 40 

96 4 4 4 4 4 4 5 4 5 38 



 

 
 
 

97 4 3 3 3 4 4 4 4 3 32 

98 4 5 4 4 5 4 4 4 4 38 

99 4 5 4 5 5 5 4 4 4 40 

100 4 4 4 3 4 4 4 4 3 34 

 

3. Variabel Minat Beli 

Responden 
Minat Beli 

y1.1 y1.2 y1.3 y1.4 TOTAL 

1 4 4 4 5 17 

2 4 3 3 4 14 

3 4 3 2 4 13 

4 4 4 2 4 14 

5 4 4 5 5 18 

6 3 4 4 3 14 

7 5 4 5 5 19 

8 4 4 4 4 16 

9 4 5 5 5 19 

10 4 4 4 4 16 

11 3 3 4 3 13 

12 5 4 5 5 19 

13 5 4 4 5 18 

14 5 3 4 4 16 

15 4 4 4 4 16 

16 2 2 2 2 8 

17 4 4 4 3 15 

18 4 4 3 3 14 

19 4 5 5 5 19 

20 4 3 4 3 14 

21 5 4 5 5 19 

22 3 3 4 4 14 

23 4 4 5 5 18 

24 4 4 4 5 17 

25 2 1 2 2 7 

26 3 2 2 4 11 

27 4 2 3 4 13 

28 4 4 4 3 15 

29 3 3 3 4 13 

30 3 4 4 5 16 

31 4 5 4 5 18 

32 5 4 4 5 18 

33 4 3 4 4 15 



 

 
 
 

34 5 4 5 5 19 

35 4 5 5 4 18 

36 4 4 4 4 16 

37 5 4 4 5 18 

38 4 4 3 4 15 

39 3 4 3 3 13 

40 4 4 4 4 16 

41 4 3 4 4 15 

42 4 4 4 4 16 

43 4 3 4 5 16 

44 4 3 4 4 15 

45 4 4 5 5 18 

46 4 5 5 5 19 

47 4 3 4 5 16 

48 4 5 4 5 18 

49 4 4 5 4 17 

50 5 4 5 5 19 

51 5 4 4 5 18 

52 4 4 4 4 16 

53 3 4 4 5 16 

54 3 3 3 4 13 

55 4 4 4 3 15 

56 3 2 3 4 12 

57 3 3 3 4 13 

58 4 5 5 4 18 

59 3 3 4 5 15 

60 4 3 4 3 14 

61 5 4 5 4 18 

62 3 4 4 5 16 

63 3 4 3 4 14 

64 2 3 2 3 10 

65 4 4 3 5 16 

66 4 5 5 3 17 

67 4 4 3 3 14 

68 5 4 4 4 17 

69 4 5 4 4 17 

70 3 4 3 4 14 

71 4 5 5 4 18 

72 4 5 4 5 18 

73 4 5 5 4 18 

74 5 5 5 5 20 

75 3 4 3 4 14 



 

 
 
 

76 4 4 4 5 17 

77 5 4 5 5 19 

78 4 4 5 4 17 

79 4 4 5 4 17 

80 4 4 5 4 17 

81 5 4 5 4 18 

82 3 2 3 3 11 

83 4 3 3 4 14 

84 3 4 4 4 15 

85 4 3 3 4 14 

86 4 2 3 4 13 

87 5 4 4 4 17 

88 4 3 4 4 15 

89 3 4 3 4 14 

90 5 4 5 5 19 

91 5 4 5 4 18 

92 4 4 4 4 16 

93 4 4 5 5 18 

94 4 2 5 5 16 

95 5 4 4 5 18 

96 4 5 4 5 18 

97 4 3 4 3 14 

98 4 4 5 4 17 

99 3 3 5 5 16 

100 4 3 4 3 14 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 
 

Lampiran 4. Hasil Uji SPSS 

1. Hasil Uji Validitas dan Realibilitas 

Harga (X1) 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 
 

Gaya Hidup (X2) 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 
 

Minat Beli (Y) 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 
 

2. Hasil Uji Normalitas 

 
3. Hasil Uji Multikolinearitas 

 
4. Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 
 

 

 

 

 

 



 

 
 
 

Hasil Uji Heteroskedastiditas dengan Transformasi Data 

 
5. Hasil Uji Regresi Linear Berganda 

 
6. Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 
7. Hasil Uji F (simultan) 

 
 

 

 

 

 

 

 



 

 
 
 

8. Hasil Uji t (parsial) 

 


