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Lampiran 2 Draft Kuesioner 

Literasi Keuangan (X1) 

  Pengetahuan matematis dan pengetahuan standar 

 
  

1. Saya paham dengan istilah-istilah keuangan yang 

digunakan pada dompet digital OVO 

  

2. Saya paham dengan istilah “top up” yang digunakan pada 

dompet digital OVO 

  

3. Saya paham dengan istilah “transfer” yang digunalan pada 

dompet digital OVO 

  

4. Saya paham dengan istilah “QRIS” yang digunakan pada 

dompet digital OVO 

  

5. Saya paham dengan istilah “history” yang digunakan pada 

dompet digital OVO 

    

6. Saya memiliki pemahaman tentang cara mengoperasikan 

dompet digital OVO 

  Pemahaman Keuangan 

    

7. Saya dapat mengelola keuangan dengan baik dengan 

menggunakan dompet digital OVO dan bertransaksi sesuai 

budget yang saya tentuka 

    

8. saya dapat mengetahui pengeluaran yang saya lakukan 

dengan menggunakan dompet digital OVO 

  Kompetensi Keuangan 

    

9. Saya berusaha menyimpan uang untuk ditabung yang bisa 

digunakan 

bila ada kepentingan yang mendesak 

    

10. Saya merasa tabungan mempermudah untuk memenuhi 

kebutuhan di masa mendatang  

  Pemahaman Resiko Keuangan 

    

11. Ketika saya menginginkan suatu barang namun saya tidak 

memiliki uang membelinya, saya tidak akan meminjam uang 

untuk membeli barang tersebut  

    

12. Saya berusaha menyimpan uang untuk ditabung yang bisa 

digunakan bila ada kepentingan yang mendesak 
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  Tanggung Jawab Keuangan 

    

13. Saya merasa perlu untuk menyisihkan uang untuk 

melakukan investasi  

    

14. Saya merasa mampu mengelola investasi dan bisnis yang 

saya akan lakukan dengan baik 

Motivasi Belanja Hedonis (X2) 

  Adventures Shopping 

    

15. Saya merasakan sensasi berpetualang dalam berbelanja 

menemukan produk baru dan menarik dengan menggunakan 

Aplikasi OVO 

  

16. Menggunakan aplikasi OVO merupakan suatu yang 

menggairahkan bagi saya 

  Shopping Idea 

    

17. Saya dapat memperoleh informasi baru tentang berbagai 

produk saat melakukan pembelian menggunakan aplikasi 

OVO. 

  

18. Saya menggunakan aplikasi OVO untuk mengikuti trend 

saat ini  

  

19. Saya menggunakan aplikasi OVO untuk mencoba hal yang 

baru 

  Shopping Value 

    

20. Saya memilih untuk melakukan pembayaran menggunakan 

aplikasi OVO karena seringkali memperoleh barang secara 

diskon.  

  Social Shopping 

    

21. Saya memilih melakukan pembayaran dengan 

menggunakan aplikasi OVO karena dapat sharing dengan 

teman atau kerabat. 

  Shopping Relaxation 

    

22. Bagi saya, melakukan pembayaran dengan menggunakan 

aplikasi OVO adalah salah satu cara untuk menghibur diri dan 

meminimalisir stress pada penggunaan uang fisik.  

Kemudahan Penggunaan (X3) 

  Mudah Digunakan 
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23. Saya memilih menggunakan Aplikasi OVO karena mudah 

digunakan 

  Dapat Dikontrol  

    

24. Saya memilih menggunakan Aplikasi OVO karena dapat 

mengontrol penggunaannya sesuai kebutuhan saya 

  Jelas dan Dapat Dipahami  

    

25. Instruki yang diberikan OVO sangat jelas dan mudah 

dipahami 

  Fleksibel 

    

26. Menggunakan Aplikasi OVO dapat bertransaksi dimanapun 

dan kapanpun 

  Mudah Dioperasikan  

    

27. Sangat mudah mengoperasikan aplikasi OVO sehingga 

penggunanya mahir menggunakan fitur-fitur yang ada 

didalamnya. 

Minat Penggunaan (Y)  

  Niat Menggunakan di Masa mendatang 

    

28. Saya akan terus menggunakan aplikasi OVO dimasa yang 

akan datang 

    

29. Aplikasi OVO sangat praktis sehingga cocok digunakan 

untuk masa depan 

  

Niat Untuk Selalu Menggunakan Suatu Sistem dalam Kehidupan Sehari-

Hari 

    

30. Saya akan menggunakan E-Wallet OVO dalam sebagai 

aplikasi pembayaran dikehidupan sehari-hari 

    

31. Saya akan menggunakan OVO dalam proses Budgeting 

pengelolaan keuangan saya 

  Rencana Untuk Menggunakan Sistem Sesering Mungkin 

    

32. Saya akan menggunakan OVO setiap melakukan transaksi 

pembelian 

    

33. Ovo merupakan sistem yang efektif dalam melakukan 

pembayaran disetiap transaksi 
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Lampiran 3 Tabulasi Data 
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Lampiran 4 Hasil Uji Instrumen Penelitian 

1. UJI VALIDITAS 
       Validitas X1. 
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Uji Validitas X2. 

 
 
Validitas X3. 
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Validitas Y. 

 

2. UJI REABILITAS 
Uji Reabilitas X1. 

Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Items 
.831 14 

       Reabilitas X2. 
Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Items 
.889 8 

        Reabilitas X3. 
Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Items 
.906 5 

 
       Uji Reabilitas Y. 

 
Reliability Statistics 
Cronbach's 

Alpha N of Items 

.757 6 

 
 
 


