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Pedoman Wawancara : 

No. Pertanyaan-pertanyaan wawancara 

1 Sejak kapan tahu/ mengenal K-pop dan BTS? 

2 Siapa yang mengenalkan grup BTS? 

3 Mengapa tertarik kepada grup BTS? 

4 Kapan pertama kali memutuskan untuk menjadi seorang fans 

dan masuk ke dalam fandom? 

5 Adakah alasan  mengapa masih bertahan untuk menjadi fans? 

6 Apakah aktif di media sosial untuk mengikuti dan 

mendukung terus grup BTS? 

7 Konsep maskulin ala BTS dalam pandangan fans 

 1. Apa yang dipahami tentang maskulinitas? 

2. Bagaimana pandangan fans mengenai konsep maskulinitas 

lembut sebelum mengenal BTS? 

8 Penerapan konsep maskulin ala BTS dalam keseharian fans 

 1. Apa saja yang dihadapi oleh para fans dalam upaya 

menerapkan konsep maskulinitas lembut dalam keseharian? 

2. Bagaimana menanggapi suatu ekspektasi yang mungkin 

muncul terkait konsep maskulinitas dalam masyarakat? 

3. Apakah fans melakukan penyesuaian pada gaya maskulinitas 

versi BTS agar mungkin sesuai dengan konsep lokal yang 

lebih dominan? 

9 Stereotype tentang maskulinitas ala BTS dan tanggapan fans  

 4. Pernahkah ikut dalam aktivitas war yang sering terjadi di 

media sosial untuk membela BTS? 

5. Apakah secara terang-terangan menunjukkan ketertarikan 

terhadap BTS dan dunia K-pop di lingkungan bermasyarakat 

yang masih skeptic dengan maskulinitas lembut? 

6. Apa saja aspek atau karakteristik dari konsep maskulinitas 

yang ditampilkan oleh BTS yang dianggap baru atau berbeda 

oleh para fans? 

7. Seperti apa konsep maskulinitas versi BTS yang menarik 

bagi para fans? 
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