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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Pedoman Wawancara 

PEDOMAN WAWANCARA 

PERILAKU KONSUMTIF SEBAGAI UPAYA PENINGKATAN 

STRATIFIKASI SOSIAL (Studi Kasus Petani Kelurahan Samata 

Kecamatan Somba Opu Kabupaten Gowa) 

Nama    : 

Umur    : 

Jenis Kelamin  : 

Pekerjaan   : 

Tanggal Wawancara : 

A. Bagaimana perubahan perilaku konsumtif petani dalam upaya 

meningkatkan stratifikasi sosial di Kelurahan Samata? 

a. Ruang Sosial 

1. Apakah proses konsumsi bapak/ibu dalam taraf kebutuhan pokok, 

atau juga di luar kebutuhan pokok? 

2. Bagaimana proses perubahan konsumsi itu dapat terjadi? 

3. Apa saja yang bapak/ibu biasa konsumsi? 

4. Apakah basis konsumsi bapak/ibu berdasarkan preferensi dan nilai 

yang dilekatkan pada objek konsumsi atau tempat tertentu? 

5. Bagaimana cara bapak/ibu beradaptasi dengan individu atau 

kelompok yang ada di lingkungan sekitar? 
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6. Apakah ada kriteria tertentu dalam menghinggapi ruang-ruang yang 

ada di lingkungan bapak/ibu? 

7. Apakah gaya hidup berpengaruh terhadap cara bersosialisasi 

bapak/ibu dengan orang lain? 

8. Langkah apa yang bapak/ibu tempuh dalam menyesuaikan diri di 

lingkungan sekitarnya? 

b. Media 

1. Bagaimana bapak/ibu dapat mengakses informasi seputaran objek-

objek konsumsi? 

2. Media apa saja yang bapak/ibu miliki dalam mengakses informasi 

seputaran konsumsi? 

3. Apakah tingkat efisiensi dan efektivitas media memungkinkan 

bapak/ibu melakukan aktivitas konsumsi? 

4. Selain mengakses informasi seputaran objek konsumsi di media, 

hal apa lagi yang bapak/ibu lakukan di media? 

5. Apa motivasi bapak/ibu dalam membagikan aktivitas mengonsumsi 

di media? 

6. Apakah membagikan aktivitas bapak/ibu di media juga dapat 

mengkomunikasikan eksistensi yang melegitimasi perbedaan 

diantara individu atau kelompok lain? 
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B. Bagaimana implikasi perilaku konsumtif petani di Kelurahan Samata? 

a. Imitasi 

1. Bagaimana cara bapak/ibu dalam meraih pemahaman terkait gaya 

hidup yang baik? 

2. Apakah gaya hidup yang ditampikan aktor-aktor mengindikasikan 

status sosial? 

3. Bagaimana menyesuaikan pola gaya hidup aktor-aktor dengan 

bapak/ibu? 

4. Apakah proses pembelian bapak/ibu atas produk brand lokal atau 

bekas sudah cukup mumpuni dalam menyesuaikan diri? 

5. Apakah bapak/ibu juga mengharapkan status sosial sesuai yang 

dilekatkan pada aktor-aktor? 

b. Citra Diri 

1. Apakah bapak/ibu membeli produk atau layanan jasa tertentu untuk 

menjaga penampilan dan citra diri di mata orang-orang? 

2. Apakah bapak/ibu juga memungkinkan produk dengan harga mahal 

untuk sekedar gengsi? 

3. Apakah bapak/ibu merasa terasinkan (insecure) dengan produk 

yang digunakan orang lain? 

c. Stratifikasi Sosial 

1. Bagaimana pemahaman bapak/ibu terkait stratifikasi sosial 

berdasrkakan keturunan? 
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2. Apakah menurut bapak/ibu masih relevan status ke bangswanan di 

era sekarang? 

3. Apakah penggunaan produk tertentu dapat menggambarkan 

identitas dan stratifikasi sosial seseorang? 

4. Bagaimana menjaga status sosial bapak/ibu, apakah selalu 

mengonsumsi produk terbaru? 
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Lampiran 2. Surat Penelitian 
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Lampiran 3. Dokumentasi Wawancara 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wawancara Informan IR Wawancara Informan HB 

Wawancara Informan SR Wawancara Informan MDM dan 

DN 
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Wawancara Informan HDB Wawancara Informan MSD 

Wawancara Informan HDM Wawancara Informan MK 
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