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LAMPIRAN 

Lampiran 1. Hasil Olah Data SPSS Uji Koefisien  Determinasi 

Model Summary 

Step 

-2 Log 

likelihood 

Cox & Snell 

R Square 

Nagelkerke 

R Square 

1 21,320a ,629 ,850 

a. Estimation terminated at iteration number 9 

because parameter estimates changed by less 

than ,001. 
 

Lampiran 2. Hasil Olah Data SPSS Uji Serentak (Uji G) 

Omnibus Tests of Model Coefficients 

 

Chi-

square df Sig. 

Step 1 Step 59,441 11 ,000 

Block 59,441 11 ,000 

Model 59,441 11 ,000 

 

Lampiran 3. Hasil Olah Data SPSS Uji Parsial (Uji Wald) 

Variables in the Equation 

 B S.E. Wald df Sig. Exp(B) 

St

ep 

1a 

Pengalaman 1,436 ,584 6,041 1 ,014 4,202 

Tingkat 

Pendidikan 

1,656 ,646 6,570 1 ,010 5,236 

Profit 6,498 3,251 3,993 1 ,046 663,498 

Modal 1,762 ,882 3,989 1 ,046 5,822 

Harga -,005 ,002 6,679 1 ,010 ,995 

Motivasi 3,679 1,755 4,395 1 ,036 39,615 

Sumber Modal 8,081 2,993 7,290 1 ,007 3233,463 

Lokasi Usaha ,960 1,318 ,530 1 ,467 2,611 

Promosi -1,193 1,427 ,699 1 ,403 ,303 

Saluran 

Distribusi 

9,182 3,234 8,061 1 ,005 9719,035 

Kualitas 

Produk 

8,549 3,440 6,178 1 ,013 5163,504 

Constant -17,358 9,396 3,413 1 ,065 ,000 
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a. Variable(s) entered on step 1: Pengalaman, Tingkat Pendidikan, Profit, 

Modal, harga, Motivasi, Sumber Modal, Lokasi Usaha, Promosi, Saluran 

Distribusi, Kualitas Produk. 
 

Lampiran 4.. Hasil Olah Data SPSS Uji Kecocokan Model 

Hosmer and Lemeshow Test 

Step 

Chi-

square df Sig. 

1 3,673 8 ,885 

 

 

Lampiran 5. Hasil Olah Data SPSS Interpretasi Odds Ratio 

Variables in the Equation 

 B S.E. Wald df Sig. Exp(B) 

St

ep 

1a 

Pengalaman 1,436 ,584 6,041 1 ,014 4,202 

Tingkat 

Pendidikan 

1,656 ,646 6,570 1 ,010 5,236 

Profit 6,498 3,251 3,993 1 ,046 663,498 

Modal 1,762 ,882 3,989 1 ,046 5,822 

Harga -,005 ,002 6,679 1 ,010 ,995 

Motivasi 3,679 1,755 4,395 1 ,036 39,615 

Sumber Modal 8,081 2,993 7,290 1 ,007 3233,463 

Lokasi Usaha ,960 1,318 ,530 1 ,467 2,611 

Promosi -1,193 1,427 ,699 1 ,403 ,303 

Saluran 

Distribusi 

9,182 3,234 8,061 1 ,005 9719,035 

Kualitas 

Produk 

8,549 3,440 6,178 1 ,013 5163,504 

Constant -17,358 9,396 3,413 1 ,065 ,000 

a. Variable(s) entered on step 1: Pengalaman, Tingkat Pendidikan, Profit, 
Modal, harga, Motivasi, Sumber Modal, Lokasi Usaha, Promosi, 
Saluran Distribusi, Kualitas Produk. 
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Lampiran 6. Kuesioner Penelitian 

 

  

NAMA PEWAWANCARA : TGL WAWANCARA / /2023. 

Desa :   Kecamatan :   Kabupaten :    

NO. KUESIONER: 

ANALISIS FAKTOR YANG MEMPEMGARUHI KINERJA USAHA BERAS 

DI KABUPATEN BULUKUMBA 

 

 

 

 

Ketua Tim   : Dr. A. Nixia Tenriawaru, S.P., M.Si 

  Anggota Tim : 1. Rasyidah Bakri S.P., M.Sc 

  2. Arya Arianti 

 

LABORATORY OF FARM MANAGEMENT & AGRICULTURAL 

MARKETING 

DEPARTMENT OF SOCIO-ECONOMICS OF AGRICULTURE, 

FACULTY OF AGRICULTURE, HASANUDDIN UNIVERSITY 

MAKASSAR 

2023 

 

 

 

KUESIONER PENELITIAN 
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Petunjuk Pengisian Kuesioner          

 Dalam rangka penyusunan jurnal ilmiah di Laboratory of Farm 

management & Agricultural Marketing dan penyusunan skripsi mahasiswa di 

Program Studi S1 Agribisnis, Departemen Sosial Ekonomi Pertanian, Fakultas 

Pertanian Universitas Hasanuddin sebagai syarat penyelesaian studi, kami 

memerlukan jawaban Bapak/Ibu/Saudara/I sebagai responden. Oleh karena itu, 

kami memohon kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i memberikan data/informasi  

sebagaimana tertera dan ditanyakan dibawah :  

IDENTITAS RESPONDEN 

a. Nama     : 

b. Umur    :  Tahun 

c. Jenis Kelamin    :   Laki-Laki   Perempuan 

d. Tingkat Pendidikan  :    SD   Diploma 

           SMP   Sarjana 

          SMA   

e. Alamat Usaha    :  

f. Pengalaman  berbisnis beras :  Tahun 

g. Jumlah anggota keluarga  :   Orang 

 

DAFTAR KUESIONER 

Mohon untuk memberi tanda (x) pada setiap pernyataan yang sesuai menurut 

Bapak/Ibu/Saudara/i dibawah. 

A. Pengalaman 

1) Lama berjualan beras dapat meningkatkan pengalaman pelaku usaha 

dalam berbisnis beras 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

 

 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 
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2) Lama berjualan beras dapat memudahkan dalam penyelesaian pekerjaan 

secara efektif dan efisien 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

 

 

3) Lama berjualan beras memberikan pengaruh terhadap penguasaan 

peralatan kerja 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

 

4) Semakin lama pelaku usaha berjualan beras dapat mempengaruhi 

keterampilan yang dimiliki 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

 

5) Semakin lama pelaku usaha berjualan beras dapat mengurangi kesalahan 

pada saat melakukan pekerjaan 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

 

 

 

 

 

Jika memilih a (Ya) atau  b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 
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c. Tingkat Pendidikan 

1) Tingkat pendidikan yang telah ditempuh dapat berpengaruh terhadap 

kinerja usaha 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

 

2) Pendidikan formal yang telah ditempuh memberikan pengetahuan tentang 

pekerjaan yang ditekuni 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

 

3) Bidang pekerjaan yang dijalani saat ini sesuai dengan pendidikan yang 

telah ditempuh 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

 

4) Melalui pendidikan formal memberikan pengaruh terhadap kemampuan 

pelaku usaha dalam melihat peluang bisnis 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

 

 

 

 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 
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d. Profit/Keuntungan 

1) Jumlah  keuntungan yang diperoleh dari penjualan beras selama 2 Bulan 

terakhir 

Bulan Pertama  : Rp  

Bulan Kedua : Rp  

2) Keuntungan yang diperoleh setiap bulan meningkat 

a. Ya 

b. Tidak 

3) Keuntungan yang diperoleh telah sesuai dengan keinginan atau target setiap 

bulannya 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

4) Keuntungan yang diperoleh mampu mencukupi kebutuhan sehari-hari 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

5) Keuntungan yang diperoleh mampu membuat usaha berkembang 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

e. Modal dan Sumber Modal 

1) Jumlah Modal dan Sumber Modal Pelaku Usaha Beras 

No Uraian 
Jumlah 

(Rp) 

Sumber/Jumlah 

Bank KUR Keluarga 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 
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1. Modal Sendiri 
    

2. Modal Pinjaman 
    

3. 
…………(Lainnya, 

Sebutkan!) 

    

2) Modal sendiri yang digunakan dapat memadai dalam membeli produk atau 

peralatan yang digunakan dalam menjalankan usaha 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

3) Adanya modal pinjaman dapat mengembang usaha beras 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

4) Adanya modal pinjaman dapat meningkatkan pendapatan? 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

 

5) Membayar tagihan bulanan tepat waktu  

a. Ya 

b. Tidak 

c.  

 

 

 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 
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f. Penetapan Harga 

1) Jumlah harga beras yang ditawarkan kepada konsumen 

Jawaban :Rp………../Liter 

    Rp………../Kg 

2) Harga beras yang ditawarkan mampu dijangkau oleh konsumen 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

 

3) Harga beras yang ditawarkan dapat bersaing dengan harga beras yang lain 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

4) Harga beras sesuai dengan mutu dan kualitasnya 

a. Ya 

b. Tidak 

c.  

 

g. Motivasi 

1) Berapa kali dalam satu minggu Bapak/Ibu menjual beras di pasar/toko? 

Jawaban: ……..Kali 

2) Dari jam berapa Bapak/Ibu menjual beras? 

Jawaban: 

3) Seluruh SDM yang terlibat mampu menyelesaikan tugas tepat waktu 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 
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4) Merasa senang menerima tantangan baru (hal baru) 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

h. Lokasi Usaha 

1) Lokasi tempat menjual beras strategis dekat pemukiman penduduk 

a. Ya 

b. Tidak 

 

2) Lokasi usaha mudah diakses oleh konsumen baik oleh kendaraan pribadi 

maupun kendaraan umum 

a. Ya 

b. Tidak 

c.  

3) Lokasi penjualan yang aman dari tindakan kriminal, tidak kumuh, macet 

dan sebagainya 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

4) Kebersihan tempat dapat memberikan kenyamanan konsumen dalam 

membeli beras 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Catatan : Perkiraan jarak lokasi usaha dengan pemukiman penduduk…. 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 
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i. Promosi 

1) Frekuensi dalam satu bulan melakukan promosi kepada masyarakat baik 

dimedia sosial maupun melalui brosur? 

Jawaban:……..Kali/Bulan 

2) Memberikan potongan harga kepada konsumen 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

 

3) Melakukan promosi secara langsung kepada konsumen 

a. Ya 

b. Tidak 

c.  

4) Melakukan promosi melalui media sosial dan brosur untuk memperluas 

pemasaran beras? 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

j. Saluran Distribusi 

1) Pelaku usaha beras melakukan penjualan secara langsung kepada 

konsumen tanpa perantara 

a. Ya 

b. Tidak 

 

2) Pelaku usaha beras melakukan penjualan beras melalui perantara hingga 

sampai ke tangan konsumen 

a. Ya 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Catatan : Promosi yang paling sering dilakukan 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 
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b. Tidak 

 

 

3) Pelaku usaha beras melakukan pengiriman produk kepada konsumen tepat 

waktu 

a. Ya 

b. Tidak 

 

c.  

4) Pelaku usaha beras melakukan pengiriman sesuai dengan jumlah pesanan 

konsumen 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

5) Jarak antara pemasok beras ke tempat usaha cukup jauh sehingga 

membutuhkan perantara dalam proses pemasaran 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

k. Kualitas Produk 

1) Beras yang dijual merupakan beras yang berih dare hama dank utu 

a. Ya 

b. Tidak 

 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Catatan : siapa saja perantara dalam penyaluran beras ke konsumen 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 
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2) Beras memiliki tampilan yang putih dan tidak berbutir patah 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

3) Aroma beras yang tidak berbau apek 

a. Ya 

b. Tidak 

 

4) Beras yang dijual bersih dari batu kerikil atau benda asing lainnya 

a. Ya 

b. Tidak 

 

c.  

5) Kemasan beras yang bagus dapat menarik minat konsumen  

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

6) Kemasan sudah Standar Nasional Indonesia 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya?  

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 
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l. Kinerja Usaha 

1) Jumlah beras yang terjual setiap bulan (kg/liter) 

Jawaban : Bulan pertama :.……… 

    Bulan kedua : ……….. 

2) Adanya peningkatan pernjualan yang dialami usaha ini setiap bulan 

a. Ya 

b. Tidak 

c.  

 

 

3) Jumlah konsumen yang bertambah setiap bulan 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

4) Jumlah penjualan beras semakin tinggi ketika hari besar/hari raya 

a. Ya 

b. Tidak 

 

c.  

5) Peningkatan penjualan setiap bulan menunjukkan kinerja usaha beras yang 

baik 

a. Ya 

b. Tidak 

 

 

 

 

 

Catatan : Perkiraan peningkatan penjualan dalam 2 bulan terakhir 

 

Catatan : Rata-rata jumlah konsumen beras dalam 2 bulan terakhir 

 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 

 

Jika memilih a (Ya) atau b (Tidak) apa alasannya? 
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Lampiran 7. Rekapitulasi Data Variabel 

R

es

po

nd

en 

X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 Y 

1 10 5 1250000 8000000 9500 1 1 1 1 1 0 1 

2 3 12 400000 6000000 9000 0 0 0 0 0 1 0 

3 6 6 1700000 8000000 8500 0 0 1 1 1 1 1 

4 6 12 1300000 6500000 9000 1 1 1 1 1 1 1 

5 15 1 650000 5500000 6500 0 0 0 0 1 0 0 

6 4 12 1000000 5000000 8000 1 1 0 1 1 1 1 

7 7 9 3000000 10000000 9000 1 0 0 0 1 1 1 

8 6 12 1400000 7500000 9000 1 1 1 0 1 1 1 

9 8 12 2600000 10000000 9500 1 1 1 0 0 1 1 

10 3 6 1800000 8500000 9000 0 0 0 0 1 1 0 

11 5 9 1300000 6000000 8000 1 1 1 0 0 1 1 

12 10 6 600000 4500000 7000 0 0 1 0 1 0 0 

13 5 12 1000000 5000000 9000 1 1 1 0 1 1 1 

14 2 10 1500000 5000000 8500 0 1 0 0 1 0 0 

15 15 12 1300000 6500000 8500 1 1 1 0 1 1 1 

16 6 6 800000 5500000 8500 0 1 1 0 1 1 1 

17 2 7 1000000 5000000 9000 1 1 1 1 1 1 1 

18 8 5 750000 4500000 7000 1 1 1 0 1 0 1 

19 5 12 1200000 6000000 8500 1 1 1 0 1 1 1 

20 4 12 900000 3000000 6500 1 0 0 1 0 0 0 

21 6 9 500000 2500000 7000 0 0 0 1 0 0 0 

22 9 6 3500000 10000000 9000 1 1 1 0 1 1 1 

23 6 6 4500000 15000000 9000 1 0 1 1 1 1 1 

24 3 3 3200000 10000000 9000 0 0 0 0 1 0 0 

25 13 6 500000 3000000 7000 1 0 0 1 1 0 0 

26 8 12 1000000 5000000 7000 0 1 1 1 1 0 1 
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27 10 6 2500000 9000000 9000 1 0 1 0 1 1 1 

28 4 6 1700000 6000000 9000 0 1 0 1 1 1 1 

29 3 6 1850000 8500000 8500 0 0 0 1 0 1 0 

30 9 12 850000 3500000 9000 1 1 0 1 1 0 1 

31 6 6 2000000 7000000 9000 0 0 1 0 1 1 1 

32 2 3 3000000 10000000 9000 1 0 1 0 0 1 0 

33 6 5 1000000 4000000 9000 1 1 1 0 1 1 0 

34 6 6 800000 4500000 7000 0 0 1 1 1 1 0 

35 3 9 1200000 5000000 8000 1 1 1 1 1 1 1 

36 3 9 2500000 10000000 9000 1 1 0 1 1 1 1 

37 8 12 500000 3000000 6500 0 1 0 0 1 0 1 

38 2 5 1500000 7500000 9000 0 1 1 0 1 1 0 

39 8 12 450000 2500000 7000 1 0 1 1 1 0 1 

40 4 6 1600000 8000000 9000 1 1 0 0 0 1 1 

41 3 12 1100000 5500000 9000 0 1 1 0 0 1 0 

42 15 9 1800000 7000000 9500 1 1 0 0 1 1 1 

43 5 10 1700000 6000000 9000 1 0 0 0 1 0 0 

44 2 6 600000 3500000 6500 0 1 0 0 0 0 0 

45 15 6 1500000 6000000 8500 1 1 1 1 0 1 1 

46 6 6 1000000 4000000 9000 0 0 0 0 0 0 0 

47 10 6 400000 2500000 7000 1 1 1 0 1 1 1 

48 10 6 1600000 7500000 9000 1 1 0 0 1 1 1 

49 4 7 1200000 5000000 6000 1 0 1 0 1 0 1 

50 6 8 500000 3000000 6000 0 0 1 0 1 1 1 

51 5 8 1700000 8000000 9000 1 1 0 1 0 1 1 

52 9 10 1100000 5000000 9000 1 1 0 1 0 0 0 

53 12 12 1400000 6000000 9000 1 0 1 1 0 1 1 

54 7 12 800000 4000000 9000 0 0 0 1 1 1 0 

55 4 9 600000 5000000 6500 0 0 1 0 1 0 0 

56 8 8 700000 4000000 6500 1 1 1 1 0 0 0 
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Lampiran 8. Data Penjualan Beras di Kabupaten Bulukumba 

 

Respon

den 

Penjualan/Liter Sales  

Growth 

Kinerja  

Usaha 

Kategori Pelaku 

Usaha Bulan 

April 

Bulan 

Mei 

1 600 800 33,3 % 1 Pedagang Pengecer 

2 800 750 -6,25 % 0 Pedagang Pengecer 

3 1000 1200 20% 1 Pedagang Pengecer 

4 700 870 24 % 1 Pedagang Pengecer 

5 1000  600 -40 % 0 Pedagang Pengecer 

6 650 700 16 % 1 Pedagang Pengecer 

7 1200 1500 25 % 1 Pedagang Grosir 

8 850 935 16 % 1 Pedagang Pengecer 

9 1000 1300 30 % 1 Pedagang Pengecer 

10 1500 1200 -20 % 0 Pedagang Grosir 

11 800 920 15 % 1 Pedagang Pengecer 

12 900 750 - 17 % 0 Pedagang Pengecer 

13 500 600 20 % 1 Pedagang Pengecer 

14 1200 1000 - 17 % 0 Pedagang Pengecer 

15 800 920 15 % 1 Pedagang Pengecer 

16 650 800 23 % 1 Pedagang Pengecer 

17 650 720 11 % 1 Pedagang Pengecer 

18 500 750 25 % 1 Pedagang Pengecer 

19 700 857 22 % 1 Pedagang Pengecer 

20 750 600 - 20 % 0 Pedagang Pengecer 

21 500 450 -10 % 0 Pedagang Pengecer 

22 1500 1750 16,6 % 1 Pedagang Grosir 

23 2000 2250 12,5 % 1 Pedagang Grosir 

24 1800 1600 -11 % 0 Pedagang Pengecer 

25 700 500 -28 % 0 Pedagang Pengecer 

26 850 1000 17 % 1 Pedagang Pengecer 

27 1000 1250 25 % 1 Pedagang Pengecer 

28 700 850 21 % 1 Pedagang Pengecer 

29 1400 1235 -11,7% 0 Pedagang Pengecer 

30 500 570 14 % 1 Pedagang Pengecer 

31 850 1000 17 % 1 Pedagang Pengecer 

32 1650 1500 -9 % 0 Pedagang Grosir 

33 700 500 -28 % 0 Pedagang Pengecer 

34 750 670 -1,06 % 0 Pedagang Pengecer 

35 650 800 23 % 1 Pedagang Pengecer 

57 7 7 500000 5000000 9000 0 1 0 0 1 1 1 

58 12 6 2500000 10000000 6000 1 0 0 1 0 0 1 

59 3 6 800000 7500000 6500 0 0 1 0 0 0 0 

60 4 10 500000 5000000 9000 1 1 0 1 1 1 0 
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36 1000 1300 30 % 1 Pedagang Pengecer 

37 450 550 22 % 1 Pedagang Pengecer 

38 1200 1000 -16,6 % 0 Pedagang Pengecer 

39 400 450 12 % 1 Pedagang Pengecer 

40 900 1100 22 % 1 Pedagang Pengecer 

41 800 740 -7,5 % 0 Pedagang Pengecer 

42 800 940 17 % 1 Pedagang Pengecer 

43 900 857 -4,7 % 0 Pedagang Pengecer 

44 600 450 -25 % 0 Pedagang Pengecer 

45 750 1000 33 % 1 Pedagang Pengecer 

46 800 670 -16 % 0 Pedagang Pengecer 

47 700 400 33 % 1 Pedagang Pengecer 

48 900 1100 22 % 1 Pedagang Pengecer 

49 950 1200 26 % 1 Pedagang Pengecer 

50 400 550 37 % 1 Pedagang Pengecer 

51 700 850 21 % 1 Pedagang Pengecer 

52 950 800 -15 % 0 Pedagang Pengecer 

53 700 950 35 % 1 Pedagang Pengecer 

54 700 540 -22 % 0 Pedagang Pengecer 

55 800 600 -25 % 0 Pedagang Pengecer 

56 750 700 -6,6 % 0 Pedagang Pengecer 

57 500 625 25 % 1 Pedagang Pengecer 

58 1500 2000 33 % 1 Pedagang Grosir 

59 950 800 -15 % 0 Pedagang Pengecer 

60 800 500 -37 % 0 Pedagang Pengecer 

Jumlah Bulan April  : 53.670 

Bulan Mei    : 54.369 

Total 108.039 Liter = 81.353 kg = 81 Ton Beras 
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Lampiran 9. Dokumentasi Wawancara dengan Responden 

 

   

   

   

 


