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DAFTAR LAMPIRAN 
Lampiran 1 

PEDOMAN WAWANCARA 

Pertanyaan Jawaban 
1. Sejak kapan Dinas Kominfo dan 
Statistik aktif menggunakan media 
sosial sebagai sarana penyampaian 
dan penyebaran informasi? Sosial 
media apa saja? 

 

2. Apa yang mendasari Dinas 
Kominfo dan Statistik menggunakan 
media sosial? 
 

 

3. Informasi apa saja yang telah 
diberikan Dinas Kominfo dan 
Statistik melalui media sosial? 
 

 

4. Dalam satu hari berapa 
informasi/postingan di media sosial?  
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Pertanyaan Jawaban 
5. Apakah dalam menyampaikan 
informasi di media sosial melalui 
beberapa prosedur? 

 

6. Apakah antara media sosial yang 
satu dengan yang lainnya saling 
berkaitan? atau saling terhubung?  
 

 

7. Apakah di Dinas Kominfo dan 
Statistik memiliki program kerja 
untuk mencegah penyebaran 
informasi hoaks melalui media 
sosial? 
 

 

8. Dalam mem-posting informasi 
khusus mengenai hoaks apakah ada 
prosedur untuk menyebarkan 
informasi tersebut di media sosial? 
(apakah ada perbedaan dengan 
informasi biasa) 
 

 

9. Apakah dalam penyampaian 
informasi seputar hoaks di media 
sosial, Dinas Kominfo dan Statistik 
memperhatikan latar belakang 
followers atau khalayak yang ada di 
media sosial?  
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Pertanyaan Jawaban 
10. Bagaimana pemilihan pesan atau 
kata-kata yang akan digunakan di 
media sosial Dinas Kominfo dan 
Statistik? apakah ada tata cara atau 
aturan mengenai pemilihan kata-kata 
tersebut?  
 

 

11. Apakah ada rentan waktu 
tertentu untuk memposting mengenai 
hoaks di media sosial, seperti upaya 
literasi tentang bahaya hoaks atau 
penggunaan media sosial dengan 
baik? 
 

 

12. Sejauh mana pemanfaatan 
media sosial untuk mencegah 
penyebaran informasi hoaks? 

 

 

13. Apakah Dinas Kominfo dan 
Statistik melakukan pemantauan 
terhadap semua media sosial terkait 
hoaks? Bagaimana bentuk 
pemantauannya? 
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Pertanyaan Jawaban 
14. Apakah ada waktu/fenomena 
tertentu munculnya hoaks di 
Kabupaten Wajo?  

 

15. Apakah ada cara atau metode 
tertentu yang dilakukan Dinas 
Kominfo dan Statistik dalam 
mengindentifikasi sebaran hoaks 
yang ada di media sosial? 
 

 

16. Apakah upaya yang dilakukan 
Dinas Kominfo & Statistik saat ini 
sudah tepat dalam mencegah 
penyebaran informasi hoaks? 
 
 
 
 
 
 

 

17. Adakah kerjasama dengan pihak 
lain dalam mencegah penyebaran 
informasi hoaks? Bagaimana bentuk 
kerjasama yang dilakukan? 
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Pertanyaan Jawaban 
18. Bagaimana kesiapan SDM dalam 
mencegah penyebaran informasi 
hoaks?  

 

 

19. Bagaimana rencana kedepan 
Dinas Kominfo dan Statistik dalam 
mencegah meluasnya hoaks melalui 
media sosial? 
 

 

20. Apa faktor pendukung yang 
membantu  Dinas Kominfo dan 
Statistik dalam mencegah 
penyebaran informasi hoaks? 
Bagaimana memanfaatkan faktor 
pendukung tersebut secara 
maksimal? 
 
 

 

21. Apa saja hambatan yang biasa 
ditemukan Dinas Kominfo dan 
Statistik dalam mencegah 
penyebaran informasi hoaks di 
media sosial  
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Pertanyaan Jawaban 
 
 
 
22. Bagaimana Dinas Kominfo dan 
Statistik menangani hambatan 
tersebut? 
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Lampiran 2 

 

BERITA HOAKS YANG TERSEBAR DAN DIKLARIFIKASI 
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