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PEDOMAN WAWANCARA 

1. Apa alasan anda memilih facebook sebagai media pemasaran online 

dibanding media sosial lainnya? 

2. Bagaimana sistem penjualan yang anda terapkan di facebook? 

3. Apa manfaat menggunakan facebook sebagai media pemasaran online bagi 

anda? 

4. Bagaimana perbedaan sebelum dan setelah anda menggunakan facebook 

sebagai media pemasaran? 

5. Bagaimana hambatan dan tantangan yang anda rasakan ketika berjualan 

melalui facebook? 

6. Apa faktor pendukung yang melatarbelakangi anda untuk berjualan online? 
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