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3.) Tabel SPSS 

 
Tingkat Exposure Media 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Rendah 5 1.7 1.7 1.7 

Tinggi 289 98.3 98.3 100.0 

Total 294 100.0 100.0  

 

Tingkat Pemahaman Isi Pesan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Rendah 17 5.8 5.8 5.8 

Tinggi 277 94.2 94.2 100.0 

Total 294 100.0 100.0  

 

Tingkat Pemenuhan Hiburan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Terpenuhi 1 .3 .3 .3 

Terpenuhi 293 99.7 99.7 100.0 

Total 294 100.0 100.0  

 

Tingkat Daya Tarik 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Rendah 2 .7 .7 .7 

Tinggi 292 99.3 99.3 100.0 

Total 294 100.0 100.0  

 
Tingkat Efektivitas 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Efektif 2 .7 .7 .7 

Efektif 292 99.3 99.3 100.0 

Total 294 100.0 100.0  
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Angkatan * Tingkat Efektivitas Crosstabulation 

 
Tingkat Efektivitas 

Total Tidak Efektif Efektif 

Ang
kat
an 

2021 Count 0 106 106 

% within Angkatan 0.0% 100.0% 100.0% 

2020 Count 1 77 78 

% within Angkatan 1.3% 98.7% 100.0% 

2019 Count 1 109 110 

% within Angkatan 0.9% 99.1% 100.0% 

Total Count 2 292 294 

% within Angkatan 0.7% 99.3% 100.0% 

Frekuensi Mengakses Fitur FYP * Tingkat Efektivitas Crosstabulation 

 
Tingkat Efektivitas 

Total Tidak Efektif Efektif 

Frekuensi Mengakses Fitur 
FYP 

lebih dari 5 kali seminggu Count 0 143 143 

% within Frekuensi 
Mengakses Fitur FYP 

0.0% 100.0% 100.0% 

5 kali seminggu Count 0 73 73 

% within Frekuensi 
Mengakses Fitur FYP 

0.0% 100.0% 100.0% 

3-4 kali seminggu Count 0 49 49 

% within Frekuensi 
Mengakses Fitur FYP 

0.0% 100.0% 100.0% 

1-2 kali seminggu Count 2 27 29 

% within Frekuensi 
Mengakses Fitur FYP 

6.9% 93.1% 100.0% 

Total Count 2 292 294 

% within Frekuensi 
Mengakses Fitur FYP 

0.7% 99.3% 100.0% 
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Angkatan * Tingkat Pemenuhan Hiburan Crosstabulation 

 
Tingkat Pemenuhan Hiburan 

Total Tidak Terpenuhi Terpenuhi 

Angkatan 2021 Count 0 106 106 

% within Angkatan 0.0% 100.0% 100.0% 

2020 Count 1 77 78 

% within Angkatan 1.3% 98.7% 100.0% 

2019 Count 0 110 110 

% within Angkatan 0.0% 100.0% 100.0% 

Total Count 1 293 294 

% within Angkatan 0.3% 99.7% 100.0% 

 

 
Asal Mengetahui TikTok * Tingkat Pemenuhan Hiburan Crosstabulation 

 
Tingkat Pemenuhan Hiburan 

Total Tidak Terpenuhi Terpenuhi 

Asal Mengetahui TikTok Media Sosial Count 1 176 177 

% within Asal Mengetahui 
TikTok 

0.6% 99.4% 100.0% 

Keluarga Count 0 33 33 

% within Asal Mengetahui 
TikTok 

0.0% 100.0% 100.0% 

Teman Count 0 84 84 

% within Asal Mengetahui 
TikTok 

0.0% 100.0% 100.0% 

Total Count 1 293 294 

% within Asal Mengetahui 
TikTok 

0.3% 99.7% 100.0% 

 

Frekuensi Mengakses Fitur FYP * Tingkat Pemenuhan Hiburan Crosstabulation 

 

Tingkat Pemenuhan Hiburan 

Total 
Tidak 

Terpenuhi Terpenuhi 

Frekuensi 
Mengakse
s Fitur 
FYP 

lebih dari 5 kali seminggu Count 0 143 143 

% within Frekuensi 
Mengakses Fitur FYP 

0.0% 100.0% 100.0% 

5 kali seminggu Count 0 73 73 

% within Frekuensi 
Mengakses Fitur FYP 

0.0% 100.0% 100.0% 

3-4 kali seminggu Count 0 49 49 

% within Frekuensi 
Mengakses Fitur FYP 

0.0% 100.0% 100.0% 

1-2 kali seminggu Count 1 28 29 

% within Frekuensi 
Mengakses Fitur FYP 

3.4% 96.6% 100.0% 

Total Count 1 293 294 

% within Frekuensi 
Mengakses Fitur FYP 

0.3% 99.7% 100.0% 
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Atensi Menonton * Tingkat Efektivitas Crosstabulation 

 
Tingkat Efektivitas 

Total Tidak Efektif Efektif 

Atensi Menonton 5 menit Count 0 90 90 

% within Atensi Menonton 0.0% 100.0% 100.0% 

3-4 menit Count 0 42 42 

% within Atensi Menonton 0.0% 100.0% 100.0% 

1-2 menit Count 2 160 162 

% within Atensi Menonton 1.2% 98.8% 100.0% 

Total Count 2 292 294 

% within Atensi Menonton 0.7% 99.3% 100.0% 

 

 
Atensi Menonton * Tingkat Pemenuhan Hiburan Crosstabulation 

 
Tingkat Pemenuhan Hiburan 

Total Tidak Terpenuhi Terpenuhi 

Atensi Menonton 1-2 menit Count 1 161 162 

% within Tingkat 
Pemenuhan Hiburan 

100.0% 54.9% 55.1% 

% of Total 0.3% 54.8% 55.1% 

3-4 menit Count 0 42 42 

% within Tingkat 
Pemenuhan Hiburan 

0.0% 14.3% 14.3% 

% of Total 0.0% 14.3% 14.3% 

5 menit Count 0 90 90 

% within Tingkat 
Pemenuhan Hiburan 

0.0% 30.7% 30.6% 

% of Total 0.0% 30.6% 30.6% 

Total Count 1 293 294 

% within Tingkat 
Pemenuhan Hiburan 

100.0% 100.0% 100.0% 

% of Total 0.3% 99.7% 100.0% 

 

Asal Mengetahui TikTok * Tingkat Efektivitas Crosstabulation 

 
Tingkat Efektivitas 

Total Tidak Efektif Efektif 

Asal Mengetahui TikTok Media Sosial Count 1 176 177 

% within Asal Mengetahui 
TikTok 

0.6% 99.4% 100.0% 

Keluarga Count 0 33 33 

% within Asal Mengetahui 
TikTok 

0.0% 100.0% 100.0% 

Teman Count 1 83 84 

% within Asal Mengetahui 
TikTok 

1.2% 98.8% 100.0% 

Total Count 2 292 294 

% within Asal Mengetahui 
TikTok 

0.7% 99.3% 100.0% 
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Durasi Menonton * Tingkat Efektivitas Crosstabulation 

 
Tingkat Efektivitas 

Total Tidak Efektif Efektif 

Durasi Menonton lebih dari 45 menit Count 0 120 120 

% within Durasi Menonton 0.0% 100.0% 100.0% 

31-45 menit Count 0 95 95 

% within Durasi Menonton 0.0% 100.0% 100.0% 

16-30 menit Count 0 54 54 

% within Durasi Menonton 0.0% 100.0% 100.0% 

1-15 menit Count 2 23 25 

% within Durasi Menonton 8.0% 92.0% 100.0% 

Total Count 2 292 294 

% within Durasi Menonton 0.7% 99.3% 100.0% 

 
Durasi Menonton * Tingkat Pemenuhan Hiburan Crosstabulation 

 
Tingkat Pemenuhan Hiburan 

Total Tidak Terpenuhi Terpenuhi 

Durasi Menonton lebih dari 45 menit Count 0 120 120 

% within Durasi Menonton 0.0% 100.0% 100.0% 

31-45 menit Count 0 95 95 

% within Durasi Menonton 0.0% 100.0% 100.0% 

16-30 menit Count 0 54 54 

% within Durasi Menonton 0.0% 100.0% 100.0% 

1-15 menit Count 1 24 25 

% within Durasi Menonton 4.0% 96.0% 100.0% 

Total Count 1 293 294 

% within Durasi Menonton 0.3% 99.7% 100.0% 

 

 

 
Asal Fakultas * Tingkat Efektivitas Crosstabulation 

 
Tingkat Efektivitas 

Total Tidak Efektif Efektif 

Asal Fakultas Fakultas Keperawatan Count 0 91 91 

% within Asal Fakultas 0.0% 100.0% 100.0% 

Fakultas Kedokteran Count 2 201 203 

% within Asal Fakultas 1.0% 99.0% 100.0% 

Total Count 2 292 294 

% within Asal Fakultas 0.7% 99.3% 100.0% 
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Asal Fakultas * Tingkat Pemenuhan Hiburan Crosstabulation 

 
Tingkat Pemenuhan Hiburan 

Total Tidak Terpenuhi Terpenuhi 

Asal Fakultas Fakultas Keperawatan Count 0 91 91 

% within Asal Fakultas 0.0% 100.0% 100.0% 

Fakultas Kedokteran Count 1 202 203 

% within Asal Fakultas 0.5% 99.5% 100.0% 

Total Count 1 293 294 

% within Asal Fakultas 0.3% 99.7% 100.0% 

 

 
Jenis Kelamin * Tingkat Efektivitas Crosstabulation 

 
Tingkat Efektivitas 

Total Tidak Efektif Efektif 

Jenis Kelamin Perempuan Count 0 217 217 

% within Jenis Kelamin 0.0% 100.0% 100.0% 

Laki-laki Count 2 75 77 

% within Jenis Kelamin 2.6% 97.4% 100.0% 

Total Count 2 292 294 

% within Jenis Kelamin 0.7% 99.3% 100.0% 
     

 

 
Jenis Kelamin * Tingkat Pemenuhan Hiburan Crosstabulation 

 
Tingkat Pemenuhan Hiburan 

Total Tidak Terpenuhi Terpenuhi 

Jenis Kelamin Perempuan Count 0 217 217 

% within Jenis Kelamin 0.0% 100.0% 100.0% 

Laki-laki Count 1 76 77 

% within Jenis Kelamin 1.3% 98.7% 100.0% 

Total Count 1 293 294 

% within Jenis Kelamin 0.3% 99.7% 100.0% 

 
Jurusan * Tingkat Pemenuhan Hiburan Crosstabulation 

 
Tingkat Pemenuhan Hiburan 

Total Tidak Terpenuhi Terpenuhi 

Jurusan Ilmu Keperawatan Count 0 62 62 

% within Jurusan 0.0% 100.0% 100.0% 

Fisioterapi Count 0 29 29 

% within Jurusan 0.0% 100.0% 100.0% 

Psikologi Count 0 42 42 

% within Jurusan 0.0% 100.0% 100.0% 

Pendidikan Dokter Hewan Count 0 33 33 

% within Jurusan 0.0% 100.0% 100.0% 

Pendidikan Dokter Count 1 127 128 

% within Jurusan 0.8% 99.2% 100.0% 

Total Count 1 293 294 

% within Jurusan 0.3% 99.7% 100.0% 
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Kepemilikan Media Sosial * Tingkat Efektivitas Crosstabulation 

 

Tingkat Efektivitas 

Total Tidak Efektif Efektif 

Kepemilikan 

Media Sosial 

Memiliki 6 

media sosial 

Count 0 27 27 

% within Kepemilikan Media 

Sosial 
0.0% 100.0% 100.0% 

Memiliki 5 

media sosial 

Count 0 47 47 

% within Kepemilikan Media 

Sosial 
0.0% 100.0% 100.0% 

Memiliki 4 

media sosial 

Count 0 123 123 

% within Kepemilikan Media 

Sosial 
0.0% 100.0% 100.0% 

Memiliki 3 

media sosial 

Count 0 62 62 

% within Kepemilikan Media 

Sosial 
0.0% 100.0% 100.0% 

Memiliki 2 

media sosial 

Count 0 27 27 

% within Kepemilikan Media 

Sosial 
0.0% 100.0% 100.0% 

Memiliki 1 

media sosial 

Count 2 6 8 

% within Kepemilikan Media 

Sosial 
25.0% 75.0% 100.0% 

Total Count 2 292 294 

% within Kepemilikan Media 

Sosial 
0.7% 99.3% 100.0% 

 

 
Usia * Tingkat Efektivitas Crosstabulation 

 
Tingkat Efektivitas 

Total Tidak Efektif Efektif 

Usia 21-23 tahun Count 2 165 167 

% within Usia 1.2% 98.8% 100.0% 

18-20 tahun Count 0 127 127 

% within Usia 0.0% 100.0% 100.0% 

Total Count 2 292 294 

% within Usia 0.7% 99.3% 100.0% 

 

 



 

 

131 

Usia * Tingkat Pemenuhan Hiburan Crosstabulation 

 

Tingkat Pemenuhan Hiburan 

Total Tidak Terpenuhi Terpenuhi 

Usia 21-23 tahun Count 1 166 167 

% within Usia 0.6% 99.4% 100.0% 

18-20 tahun Count 0 127 127 

% within Usia 0.0% 100.0% 100.0% 

Total Count 1 293 294 

% within Usia 0.3% 99.7% 100.0% 

 

 

  

Kepemilikan Media Sosial * Tingkat Pemenuhan Hiburan Crosstabulation 

 
Tingkat Pemenuhan Hiburan 

Total Tidak Terpenuhi Terpenuhi 

Kepemilikan 
Media Sosial 

Memiliki 6 media sosial Count 0 27 27 

% within Kepemilikan Media 
Sosial 

0.0% 100.0% 100.0% 

Memiliki 5 media sosial Count 0 47 47 

% within Kepemilikan Media 
Sosial 

0.0% 100.0% 100.0% 

Memiliki 4 media sosial Count 0 123 123 

% within Kepemilikan Media 
Sosial 

0.0% 100.0% 100.0% 

Memiliki 3 media sosial Count 0 62 62 

% within Kepemilikan Media 
Sosial 

0.0% 100.0% 100.0% 

Memiliki 2 media sosial Count 0 27 27 

% within Kepemilikan Media 
Sosial 

0.0% 100.0% 100.0% 

Memiliki 1 media sosial Count 1 7 8 

% within Kepemilikan Media 
Sosial 

12.5% 87.5% 100.0% 

Total Count 1 293 294 

% within Kepemilikan Media 
Sosial 

0.3% 99.7% 100.0% 
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