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I. IDENTITAS RESPONDEN 

 1. Usia     :  15 - 19 

         20 - 24 

         25 – 29 

         30 - 34 

         35 - 39 

         40 - 44    

 2. Pekerjaan     :  Pelajar/ Mahasiswa 

            Pegawai Negeri 

            Wiraswasta 

            Lainnya 

 3. Pendapatan     :  Rp 0 – 500.000 

          Rp 501.000 – 1.000.000 

          Rp 1.001.000 – 5.000.000 

          > 5.000.000 

 4. Sudah berapa kali Anda   :  < 2 kali 

 melakukan pembelian produk Kahf    2 – 5 kali 

          >5 kali 

II. PETUNJUK PENGISIAN 

 1. Isilah terlebih dahulu identitas anda. 

 2. Bacalah dengan baik pernyataan dan pilih salah satu jawaban yang 

 menurut anda Paling benar. Dalam lembar kuesioner ini terdapat lima 

 pilihan jawaban sebagai berikut: 

 a. Sangat tidak setuju (STS) 
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 b. Tidak setuju   (TS) 

 c.  Netral   (N) 

 d.  Setuju   (S) 

 e.  Sangat setuju  (SS) 

 

PERNYATAAN 

No Pernyataan STS TS N S SS 

CELEBRITY ENDORSER 

Trustworthiness (dapat dipercaya) 

1 Endorser mereview produk kahf sesuai 

dengan klaim atau manfaat produk 

     

Expertise (Keahlian) 

2 Endorser ahli  dalam menyampaikan 

pesan yang ada pada produk kahf 

     

Attractiveness ( daya tarik) 

3 Endorser produk kahf merupakan tokoh 

yang inspiratif dan menarik 

     

Power (kekuatan) 

4 Kemampuan endorser dalam mereview 

produk mampu menarik konsumen 

     

ISLAMIC BRANDING 

Pentingnya merek 

1 Saya mengutamakan membeli produk 

yang menampilkan nilai nilai islam 

     

Keakraban Merek 

2 Saya membeli produk Kahf karena 

populer di kalangan pria 

     

Kepercayaan Konsumen 

3 Saya merasa percaya merek kahf 

memiliki komposisi produk yang aman 

dan memiliki manfaat 
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Label Halal 

4 Label halal pada kahf membuat saya 

yakin untuk membeli 

     

EWOM 

Intensitas 

1 Saya sering mengakses informasi 

mengenai produk Kahf pada media sosial 

     

2 Saya sering membaca testimoni yang 

diberikan oleh pengguna lain mengenai 

produk kahf pada media sosial 

     

Valance of opinion 

3 Saya mempertimbangkan testimoni dari 

pengguna lain mengenai produk kahf 

pada media sosial  

     

Konten 

4 Menurut saya kahf official shop sudah 

menyajikan informasi lengkap mengenai 

bahan yang terkandung pada produk 

     

5 Menurut saya kahf official shop sudah 

menyajikan informasi lengkap mengenai 

Harga dan variasi produk 

     

KEPUTUSAN PEMBELIAN 

Product choice 

1 Saya membeli produk kahf karena 

terdapat berbagai pilihan produk personal 

care 

     

Brand choice 

2 Saya membeli produk kahf karena percaya 

pada merek tersebut 

     

Store choice 

3 Saya membeli produk kahf karena 

produknya mudah ditemukan di berbagai 

store  

     

Purchase quantity 
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4 Saya membeli produk kahf sesuai 

kebutuhan  

     

Purchase timing 

5 Saya memutuskan membeli produk kahf 

saat butuh  

     

6 Saya memutuskan membeli produk Kahf 

sebelum produk yang saya gunakan habis 

     

Payment method 

7 Saya mendapat kemudahan dalam 

metode pembayaran saat melakukan 

pembelian produk kahf 

     

 

HASIL TABULASI DATA RESPONDEN 

NO USIA PEKERJAAN PENDAPATAN FREKUENSI 

1 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp. 501.000 - 1.000.000 2 - 5 kali 

2 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 < 2 kali 

3 15- 19 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 > 5 kali 

4 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp. 501.000 - 1.000.000 > 5 kali 

5 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp. 501.000 - 1.000.000 2 - 5 kali 

6 20- 24 Freshgraduate Rp 0 - 500.000 < 2 kali 

7 25- 29 Wiraswasta > 5.000.000 > 5 kali 

8 25- 29 Pelajar/ Mahasiswa Rp. 501.000 - 1.000.000 < 2 kali 

9 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 < 2 kali 

10 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 < 2 kali 

11 20- 24 Wiraswasta > 5.000.000 > 5 kali 

12 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 2 - 5 kali 

13 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 < 2 kali 

14 25- 29 Wiraswasta > 5.000.000 > 5 kali 

15 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp. 501.000 - 1.000.000 < 2 kali 

16 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp. 501.000 - 1.000.000 2 - 5 kali 

17 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 < 2 kali 

18 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 > 5 kali 

19 15- 19 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 2 - 5 kali 

20 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 > 5 kali 

21 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 < 2 kali 

22 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 > 5 kali 

23 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 > 5 kali 

24 20- 24 Wiraswasta > 5.000.000 > 5 kali 

25 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 < 2 kali 

26 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 < 2 kali 

27 15- 19 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 > 5 kali 

28 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 < 2 kali 

29 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp. 501.000 - 1.000.000 < 2 kali 
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30 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp 0 - 500.000 < 2 kali 

31 15- 19 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

32 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

33 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 2- 5 kali 

34 20- 24 Wiraswasta Rp1.001.000- 5.000.000 < 2 kali 

35 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 < 2 kali 

36 15- 19 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 < 2 kali 

37 20- 24 Karyawan swasta Rp1.001.000- 5.000.000 < 2 kali 

38 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 2- 5 kali 

39 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 < 2 kali 

40 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp501.000- 1.000.000 < 2 kali 

41 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

42 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

43 15- 19 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

44 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 < 2 kali 

45 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

46 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 < 2 kali 

47 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp501.000- 1.000.000 < 2 kali 

48 15- 19 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

49 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

50 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 2- 5 kali 

51 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 < 2 kali 

52 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp1.001.000- 5.000.000 2- 5 kali 

53 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 < 2 kali 

54 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp1.001.000- 5.000.000 < 2 kali 

55 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp1.001.000- 5.000.000 > 5 kali 

56 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 2- 5 kali 

57 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp501.000- 1.000.000 2- 5 kali 

58 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 2- 5 kali 

59 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

60 20- 24 Freelance Rp0 - 500.000 2- 5 kali 

61 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 < 2 kali 

62 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp1.001.000- 5.000.000 < 2 kali 

63 20- 24 Karyawan Swasta  Rp1.001.000- 5.000.000 2- 5 kali 

64 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 < 2 kali 

65 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp501.000- 1.000.000 2- 5 kali 

66 20- 24 free Rp0 - 500.000 > 5 kali 

67 15- 19 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

68 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 < 2 kali 

69 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp1.001.000- 5.000.000 > 5 kali 

70 15- 19 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

71 15- 19 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

72 20- 24 swasta Rp1.001.000- 5.000.000 < 2 kali 

73 15- 19 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 2- 5 kali 

74 20- 24 Karyawan  Rp1.001.000- 5.000.000 < 2 kali 

75 15- 19 pelajar Rp0 - 500.000 2- 5 kali 

76 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

77 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

78 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 2- 5 kali 

79 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 
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80 20- 24 Wiraswasta Rp1.001.000- 5.000.000 2- 5 kali 

81 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 < 2 kali 

82 15- 19 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 2- 5 kali 

83 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp501.000- 1.000.000 2- 5 kali 

84 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 2- 5 kali 

85 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 2- 5 kali 

86 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

87 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

88 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

89 20- 24 Freshgraduate Rp0 - 500.000 2- 5 kali 

90 25- 29 Pelajar/ Mahasiswa Rp1.001.000- 5.000.000 2- 5 kali 

91 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp1.001.000- 5.000.000 < 2 kali 

92 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp1.001.000- 5.000.000 < 2 kali 

93 15- 19 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 < 2 kali 

94 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 2- 5 kali 

95 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 2- 5 kali 

96 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 > 5 kali 

97 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp1.001.000- 5.000.000 < 2 kali 

98 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 < 2 kali 

99 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp1.001.000- 5.000.000 > 5 kali 

100 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 < 2 kali 

101 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 < 2 kali 

102 15- 19 Pelajar/ Mahasiswa Rp501.000- 1.000.000 < 2 kali 

103 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp1.001.000- 5.000.000 > 5 kali 

104 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp1.001.000- 5.000.000 2- 5 kali 

105 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp1.001.000- 5.000.000 2- 5 kali 

106 15- 19 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 < 2 kali 

107 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp501.000- 1.000.000 2- 5 kali 

108 20- 24 
Pengawai Negeri Sipil 

(PNS) Rp1.001.000- 5.000.000 2- 5 kali 

109 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp501.000- 1.000.000 2- 5 kali 

110 20- 24 Pelajar/ Mahasiswa Rp0 - 500.000 < 2 kali 
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NO CE1 CE2 CE3 CE4 TOTAL CE IB1 IB2 IB3 IB4 TOTAL IB EW1 EW2 EW3 EW4 EW5 TOTAL EW KP1 KP2 KP3 KP4 KP5 KP6 KP7 TOTAL KP

1 4 5 3 4 16 3 4 5 3 15 2 2 4 5 5 18 4 4 4 5 4 2 3 26

2 5 3 4 2 14 2 4 4 4 14 3 4 5 4 5 21 4 4 5 5 4 4 5 31

3 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 5 35

4 3 4 5 5 17 5 4 5 5 19 5 4 5 5 3 22 4 4 4 4 4 5 5 30

5 3 3 4 3 13 3 5 4 4 16 3 4 5 3 3 18 4 5 5 3 4 4 5 30

6 4 4 5 4 17 5 5 4 5 19 3 5 3 4 5 20 4 5 3 4 4 5 5 30

7 3 3 2 3 11 2 4 4 4 14 4 4 4 3 3 18 4 4 4 4 2 4 4 26

8 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 5 35

9 4 3 3 4 14 4 4 3 4 15 4 4 4 3 4 19 3 4 4 4 3 3 4 25

10 4 4 4 4 16 4 3 3 3 13 3 4 4 3 4 18 4 4 4 4 4 4 4 28

11 1 1 1 1 4 1 1 1 1 4 1 1 1 1 1 5 1 1 1 1 1 1 1 7

12 5 5 5 5 20 4 5 5 5 19 4 4 5 4 4 21 5 5 5 5 5 3 5 33

13 5 4 4 4 17 5 2 4 5 16 3 3 4 5 4 19 5 4 2 4 3 3 3 24

14 4 4 4 4 16 5 4 4 4 17 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 28

15 5 4 3 4 16 5 4 4 5 18 3 3 4 4 4 18 5 4 5 5 3 3 5 30

16 3 4 4 4 15 4 5 5 3 17 4 3 3 3 5 18 4 5 3 5 3 3 5 28

17 4 5 5 4 18 4 5 4 4 17 3 4 4 4 5 20 4 5 3 5 4 5 5 31

18 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 2 2 3 4 4 15 4 3 4 4 4 2 4 25

19 4 4 4 4 16 5 3 4 5 17 4 4 4 4 4 20 5 5 4 4 4 4 5 31

20 4 4 4 4 16 3 4 5 4 16 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 28

21 2 4 2 3 11 3 3 4 5 15 3 4 4 4 4 19 4 4 4 4 3 2 4 25

22 3 3 4 4 14 3 4 4 4 15 3 3 3 4 4 17 3 4 4 4 4 3 3 25

23 3 3 3 3 12 5 5 5 5 20 3 3 3 5 5 19 4 4 4 4 3 4 4 27

24 5 4 5 5 19 5 5 5 5 20 3 4 5 5 5 22 5 5 5 5 5 4 5 34

25 1 2 1 1 5 4 4 1 1 10 1 2 1 1 1 6 1 2 1 1 1 2 3 11

26 4 4 4 4 16 5 5 5 5 20 3 4 4 5 4 20 5 5 4 4 5 3 4 30

27 4 3 4 4 15 4 4 5 5 18 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 3 4 3 26

28 5 5 5 5 20 4 4 4 4 16 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 3 3 21

29 3 4 3 5 15 5 4 4 5 18 3 4 4 4 4 19 4 4 3 3 4 3 3 24

30 3 4 3 4 14 3 5 4 5 17 3 4 4 5 5 21 5 4 4 4 5 2 4 28

31 4 3 4 3 14 3 5 4 3 15 4 3 5 4 3 19 3 5 5 5 5 3 4 30

32 4 3 4 3 14 3 5 5 3 16 4 2 2 3 4 15 4 3 3 5 4 5 3 27

33 4 4 3 3 14 5 2 4 4 15 2 3 4 4 4 17 5 3 2 4 3 3 3 23

34 4 4 3 4 15 4 3 3 3 13 2 2 3 3 3 13 3 3 3 3 3 3 3 21

35 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 3 3 21

36 3 4 3 4 14 4 4 4 4 16 2 4 3 4 4 17 4 3 4 3 3 4 3 24

37 3 4 3 4 14 4 4 4 5 17 3 4 4 4 4 19 4 4 4 4 4 4 4 28

38 4 4 4 5 17 4 4 4 4 16 3 4 4 4 3 18 4 4 4 4 5 4 4 29

39 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 3 4 4 4 4 3 4 26

40 4 5 4 4 17 5 5 4 4 18 4 4 3 5 5 21 4 4 5 5 4 5 4 31

41 4 3 3 3 13 3 4 4 4 15 3 3 3 4 4 17 4 4 4 4 4 4 4 28

42 4 3 4 4 15 5 5 5 5 20 4 5 4 3 5 21 5 5 4 5 4 5 5 33

43 4 4 4 4 16 3 4 5 4 16 4 4 4 4 4 20 5 5 4 5 3 4 3 29

44 4 4 3 4 15 4 3 5 5 17 3 3 5 4 4 19 3 4 4 4 5 4 4 28

45 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 2 4 26

46 4 4 3 4 15 5 4 5 5 19 4 4 5 5 5 23 5 5 5 5 4 3 5 32

47 4 4 4 4 16 3 4 4 4 15 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 3 4 27

48 2 2 1 3 8 4 4 4 4 16 5 4 4 4 4 21 4 4 4 4 4 4 4 28

49 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 3 3 21

50 4 4 5 5 18 5 4 3 5 17 3 3 3 5 5 19 5 5 5 5 4 3 5 32

51 3 4 4 4 15 5 4 3 4 16 3 3 3 4 4 17 3 4 3 3 3 3 3 22

52 4 4 5 4 17 3 5 4 4 16 4 5 5 4 4 22 5 3 3 5 5 3 4 28

53 5 5 5 5 20 4 5 5 5 19 4 4 4 5 5 22 5 5 5 5 5 4 5 34

54 1 2 2 2 7 1 2 2 1 6 2 3 2 1 2 10 2 2 2 1 1 2 2 12

55 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 4 5 5 5 24 5 5 5 5 5 5 5 35

56 4 4 3 3 14 2 4 5 3 14 2 1 2 4 4 13 2 4 4 3 1 1 4 19

57 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 3 4 3 4 4 18 4 5 4 4 3 4 4 28

58 3 2 4 4 13 4 5 2 5 16 3 4 3 4 4 18 3 3 3 2 3 3 4 21

59 5 5 4 4 18 3 5 5 5 18 5 5 5 5 5 25 4 5 4 5 4 4 4 30

60 4 3 4 4 15 3 5 5 4 17 2 3 4 4 3 16 3 4 5 4 3 2 4 25

61 2 2 1 2 7 2 1 2 2 7 1 1 2 2 1 7 1 1 2 2 2 2 2 12

62 5 4 4 5 18 5 4 4 5 18 3 4 4 4 4 19 3 4 3 4 4 3 3 24

63 4 4 5 5 18 4 4 5 5 18 4 4 4 5 4 21 4 4 5 4 5 4 4 30

64 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 28

65 4 3 3 3 13 5 3 4 4 16 3 2 2 3 4 14 3 4 5 5 5 3 5 30

66 4 3 3 3 13 3 5 4 5 17 3 4 5 5 3 20 4 5 4 4 5 2 3 27

67 4 3 4 5 16 5 5 5 5 20 4 4 3 5 5 21 4 5 4 4 4 4 4 29

68 4 3 2 5 14 3 4 4 5 16 2 2 2 4 4 14 5 3 4 3 4 3 4 26

69 4 4 4 5 17 1 4 4 5 14 4 5 5 5 5 24 5 5 5 5 4 1 5 30

70 5 4 5 5 19 1 5 5 5 16 3 3 3 5 5 19 5 5 5 5 5 5 5 35

71 4 3 3 3 13 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 5 4 3 4 4 4 3 27

72 3 3 4 3 13 3 4 5 5 17 3 4 5 3 4 19 5 3 4 4 3 1 3 23

73 4 4 4 5 17 4 5 5 4 18 4 4 4 4 4 20 4 5 5 4 5 5 4 32

74 4 4 4 4 16 2 5 4 4 15 3 3 3 3 3 15 3 4 4 3 3 4 5 26

75 4 3 4 3 14 5 4 5 5 19 4 4 4 5 4 21 4 5 4 4 4 4 3 28

76 3 3 3 3 12 3 4 4 4 15 3 3 2 4 4 16 4 4 2 4 4 2 4 24

77 4 4 2 3 13 2 4 4 3 13 3 3 2 4 4 16 5 4 4 4 4 3 4 28

78 4 4 2 4 14 3 3 4 5 15 1 2 2 5 5 15 4 4 4 5 4 4 5 30

79 5 5 4 4 18 4 5 4 5 18 5 5 5 4 4 23 5 4 4 5 4 4 4 30

80 5 5 4 5 19 5 5 5 4 19 5 5 5 5 5 25 5 4 4 5 5 5 5 33

81 3 4 2 4 13 2 4 5 5 16 1 1 2 4 3 11 3 4 3 5 3 1 3 22

82 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 2 2 4 3 3 14 2 4 4 4 4 2 3 23

83 5 4 3 4 16 3 3 5 5 16 4 4 4 4 5 21 5 5 4 5 4 3 5 31

84 4 4 3 3 14 3 3 4 4 14 4 4 3 4 5 20 4 4 2 4 5 3 4 26

85 5 5 5 5 20 4 4 5 5 18 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 3 3 5 31

86 4 4 4 3 15 3 3 5 5 16 5 4 5 5 5 24 5 5 5 5 4 4 5 33

87 4 3 4 4 15 3 5 5 5 18 2 4 4 3 4 17 3 4 4 5 5 5 5 31

88 4 3 4 4 15 2 1 4 5 12 4 5 5 4 5 23 4 4 5 4 5 1 4 27

89 4 4 4 4 16 3 4 4 5 16 5 4 4 4 4 21 4 4 4 4 4 3 4 27

90 5 5 4 5 19 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 5 35

91 4 4 4 4 16 3 4 4 5 16 4 5 5 5 5 24 5 5 5 5 5 2 5 32

92 4 3 2 4 13 5 2 4 5 16 1 2 5 5 5 18 4 4 4 1 1 1 5 20

93 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 4 3 2 5 5 19 5 5 5 5 5 3 5 33

94 4 4 3 4 15 3 3 4 3 13 3 4 3 4 4 18 4 4 5 4 4 2 3 26

95 4 4 3 4 15 2 4 4 4 14 4 4 4 4 4 20 3 4 5 5 5 2 4 28

96 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 5 35

97 5 5 5 4 19 5 4 4 4 17 4 5 4 5 5 23 4 5 4 5 5 5 4 32

98 4 3 4 4 15 4 4 4 5 17 3 4 4 4 4 19 4 4 3 4 4 2 3 24

99 4 4 3 4 15 3 3 4 4 14 4 2 4 4 4 18 3 4 4 4 2 3 4 24

100 5 5 3 4 17 4 4 4 5 17 3 3 4 4 4 18 4 5 5 4 3 4 5 30

101 4 5 5 4 18 5 5 5 5 20 4 4 4 5 4 21 5 4 4 5 5 4 4 31

102 5 4 5 5 19 5 5 5 5 20 5 5 5 4 4 23 4 4 4 5 5 5 5 32

103 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 28

104 4 4 5 4 17 3 4 3 3 13 3 3 3 3 4 16 4 4 3 3 3 3 4 24

105 4 4 4 4 16 5 4 5 5 19 2 2 4 3 4 15 4 4 4 4 4 4 4 28

106 4 4 4 4 16 5 5 5 5 20 4 3 3 4 4 18 5 5 5 5 5 4 5 34

107 3 4 4 4 15 4 4 3 4 15 3 4 4 4 4 19 3 3 3 3 4 2 4 22

108 3 4 2 4 13 3 4 4 4 15 2 3 3 4 4 16 3 3 4 4 3 3 4 24

109 4 3 3 4 14 4 4 5 4 17 3 2 3 4 4 16 4 4 4 4 4 4 4 28

110 4 4 4 4 16 4 3 4 4 15 3 4 3 4 4 18 4 3 3 4 4 2 4 24
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HASIL UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS 

VARIABEL CELEBRITY ENDORSER 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

CE1 11,37 8,171 ,769 ,900 

CE2 11,30 8,976 ,807 ,890 

NO CE1 CE2 CE3 CE4 TOTAL CE IB1 IB2 IB3 IB4 TOTAL IB EW1 EW2 EW3 EW4 EW5 TOTAL EW KP1 KP2 KP3 KP4 KP5 KP6 KP7 TOTAL KP

1 4 5 3 4 16 3 4 5 3 15 2 2 4 5 5 18 4 4 4 5 4 2 3 26

2 5 3 4 2 14 2 4 4 4 14 3 4 5 4 5 21 4 4 5 5 4 4 5 31

3 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 5 35

4 3 4 5 5 17 5 4 5 5 19 5 4 5 5 3 22 4 4 4 4 4 5 5 30

5 3 3 4 3 13 3 5 4 4 16 3 4 5 3 3 18 4 5 5 3 4 4 5 30

6 4 4 5 4 17 5 5 4 5 19 3 5 3 4 5 20 4 5 3 4 4 5 5 30

7 3 3 2 3 11 2 4 4 4 14 4 4 4 3 3 18 4 4 4 4 2 4 4 26

8 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 5 35

9 4 3 3 4 14 4 4 3 4 15 4 4 4 3 4 19 3 4 4 4 3 3 4 25

10 4 4 4 4 16 4 3 3 3 13 3 4 4 3 4 18 4 4 4 4 4 4 4 28

11 1 1 1 1 4 1 1 1 1 4 1 1 1 1 1 5 1 1 1 1 1 1 1 7

12 5 5 5 5 20 4 5 5 5 19 4 4 5 4 4 21 5 5 5 5 5 3 5 33

13 5 4 4 4 17 5 2 4 5 16 3 3 4 5 4 19 5 4 2 4 3 3 3 24

14 4 4 4 4 16 5 4 4 4 17 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 28

15 5 4 3 4 16 5 4 4 5 18 3 3 4 4 4 18 5 4 5 5 3 3 5 30

16 3 4 4 4 15 4 5 5 3 17 4 3 3 3 5 18 4 5 3 5 3 3 5 28

17 4 5 5 4 18 4 5 4 4 17 3 4 4 4 5 20 4 5 3 5 4 5 5 31

18 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 2 2 3 4 4 15 4 3 4 4 4 2 4 25

19 4 4 4 4 16 5 3 4 5 17 4 4 4 4 4 20 5 5 4 4 4 4 5 31

20 4 4 4 4 16 3 4 5 4 16 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 28

21 2 4 2 3 11 3 3 4 5 15 3 4 4 4 4 19 4 4 4 4 3 2 4 25

22 3 3 4 4 14 3 4 4 4 15 3 3 3 4 4 17 3 4 4 4 4 3 3 25

23 3 3 3 3 12 5 5 5 5 20 3 3 3 5 5 19 4 4 4 4 3 4 4 27

24 5 4 5 5 19 5 5 5 5 20 3 4 5 5 5 22 5 5 5 5 5 4 5 34

25 1 2 1 1 5 4 4 1 1 10 1 2 1 1 1 6 1 2 1 1 1 2 3 11

26 4 4 4 4 16 5 5 5 5 20 3 4 4 5 4 20 5 5 4 4 5 3 4 30

27 4 3 4 4 15 4 4 5 5 18 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 3 4 3 26

28 5 5 5 5 20 4 4 4 4 16 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 3 3 21

29 3 4 3 5 15 5 4 4 5 18 3 4 4 4 4 19 4 4 3 3 4 3 3 24

30 3 4 3 4 14 3 5 4 5 17 3 4 4 5 5 21 5 4 4 4 5 2 4 28

31 4 3 4 3 14 3 5 4 3 15 4 3 5 4 3 19 3 5 5 5 5 3 4 30

32 4 3 4 3 14 3 5 5 3 16 4 2 2 3 4 15 4 3 3 5 4 5 3 27

33 4 4 3 3 14 5 2 4 4 15 2 3 4 4 4 17 5 3 2 4 3 3 3 23

34 4 4 3 4 15 4 3 3 3 13 2 2 3 3 3 13 3 3 3 3 3 3 3 21

35 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 3 3 21

36 3 4 3 4 14 4 4 4 4 16 2 4 3 4 4 17 4 3 4 3 3 4 3 24

37 3 4 3 4 14 4 4 4 5 17 3 4 4 4 4 19 4 4 4 4 4 4 4 28

38 4 4 4 5 17 4 4 4 4 16 3 4 4 4 3 18 4 4 4 4 5 4 4 29

39 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 3 4 4 4 4 3 4 26

40 4 5 4 4 17 5 5 4 4 18 4 4 3 5 5 21 4 4 5 5 4 5 4 31

41 4 3 3 3 13 3 4 4 4 15 3 3 3 4 4 17 4 4 4 4 4 4 4 28

42 4 3 4 4 15 5 5 5 5 20 4 5 4 3 5 21 5 5 4 5 4 5 5 33

43 4 4 4 4 16 3 4 5 4 16 4 4 4 4 4 20 5 5 4 5 3 4 3 29

44 4 4 3 4 15 4 3 5 5 17 3 3 5 4 4 19 3 4 4 4 5 4 4 28

45 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 2 4 26

46 4 4 3 4 15 5 4 5 5 19 4 4 5 5 5 23 5 5 5 5 4 3 5 32

47 4 4 4 4 16 3 4 4 4 15 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 3 4 27

48 2 2 1 3 8 4 4 4 4 16 5 4 4 4 4 21 4 4 4 4 4 4 4 28

49 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 3 3 21

50 4 4 5 5 18 5 4 3 5 17 3 3 3 5 5 19 5 5 5 5 4 3 5 32

51 3 4 4 4 15 5 4 3 4 16 3 3 3 4 4 17 3 4 3 3 3 3 3 22

52 4 4 5 4 17 3 5 4 4 16 4 5 5 4 4 22 5 3 3 5 5 3 4 28

53 5 5 5 5 20 4 5 5 5 19 4 4 4 5 5 22 5 5 5 5 5 4 5 34

54 1 2 2 2 7 1 2 2 1 6 2 3 2 1 2 10 2 2 2 1 1 2 2 12

55 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 4 5 5 5 24 5 5 5 5 5 5 5 35

56 4 4 3 3 14 2 4 5 3 14 2 1 2 4 4 13 2 4 4 3 1 1 4 19

57 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 3 4 3 4 4 18 4 5 4 4 3 4 4 28

58 3 2 4 4 13 4 5 2 5 16 3 4 3 4 4 18 3 3 3 2 3 3 4 21

59 5 5 4 4 18 3 5 5 5 18 5 5 5 5 5 25 4 5 4 5 4 4 4 30

60 4 3 4 4 15 3 5 5 4 17 2 3 4 4 3 16 3 4 5 4 3 2 4 25

61 2 2 1 2 7 2 1 2 2 7 1 1 2 2 1 7 1 1 2 2 2 2 2 12

62 5 4 4 5 18 5 4 4 5 18 3 4 4 4 4 19 3 4 3 4 4 3 3 24

63 4 4 5 5 18 4 4 5 5 18 4 4 4 5 4 21 4 4 5 4 5 4 4 30

64 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 28

65 4 3 3 3 13 5 3 4 4 16 3 2 2 3 4 14 3 4 5 5 5 3 5 30

66 4 3 3 3 13 3 5 4 5 17 3 4 5 5 3 20 4 5 4 4 5 2 3 27

67 4 3 4 5 16 5 5 5 5 20 4 4 3 5 5 21 4 5 4 4 4 4 4 29

68 4 3 2 5 14 3 4 4 5 16 2 2 2 4 4 14 5 3 4 3 4 3 4 26

69 4 4 4 5 17 1 4 4 5 14 4 5 5 5 5 24 5 5 5 5 4 1 5 30

70 5 4 5 5 19 1 5 5 5 16 3 3 3 5 5 19 5 5 5 5 5 5 5 35

71 4 3 3 3 13 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 5 4 3 4 4 4 3 27

72 3 3 4 3 13 3 4 5 5 17 3 4 5 3 4 19 5 3 4 4 3 1 3 23

73 4 4 4 5 17 4 5 5 4 18 4 4 4 4 4 20 4 5 5 4 5 5 4 32

74 4 4 4 4 16 2 5 4 4 15 3 3 3 3 3 15 3 4 4 3 3 4 5 26

75 4 3 4 3 14 5 4 5 5 19 4 4 4 5 4 21 4 5 4 4 4 4 3 28

76 3 3 3 3 12 3 4 4 4 15 3 3 2 4 4 16 4 4 2 4 4 2 4 24

77 4 4 2 3 13 2 4 4 3 13 3 3 2 4 4 16 5 4 4 4 4 3 4 28

78 4 4 2 4 14 3 3 4 5 15 1 2 2 5 5 15 4 4 4 5 4 4 5 30

79 5 5 4 4 18 4 5 4 5 18 5 5 5 4 4 23 5 4 4 5 4 4 4 30

80 5 5 4 5 19 5 5 5 4 19 5 5 5 5 5 25 5 4 4 5 5 5 5 33

81 3 4 2 4 13 2 4 5 5 16 1 1 2 4 3 11 3 4 3 5 3 1 3 22

82 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 2 2 4 3 3 14 2 4 4 4 4 2 3 23

83 5 4 3 4 16 3 3 5 5 16 4 4 4 4 5 21 5 5 4 5 4 3 5 31

84 4 4 3 3 14 3 3 4 4 14 4 4 3 4 5 20 4 4 2 4 5 3 4 26

85 5 5 5 5 20 4 4 5 5 18 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 3 3 5 31

86 4 4 4 3 15 3 3 5 5 16 5 4 5 5 5 24 5 5 5 5 4 4 5 33

87 4 3 4 4 15 3 5 5 5 18 2 4 4 3 4 17 3 4 4 5 5 5 5 31

88 4 3 4 4 15 2 1 4 5 12 4 5 5 4 5 23 4 4 5 4 5 1 4 27

89 4 4 4 4 16 3 4 4 5 16 5 4 4 4 4 21 4 4 4 4 4 3 4 27

90 5 5 4 5 19 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 5 35

91 4 4 4 4 16 3 4 4 5 16 4 5 5 5 5 24 5 5 5 5 5 2 5 32

92 4 3 2 4 13 5 2 4 5 16 1 2 5 5 5 18 4 4 4 1 1 1 5 20

93 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 4 3 2 5 5 19 5 5 5 5 5 3 5 33

94 4 4 3 4 15 3 3 4 3 13 3 4 3 4 4 18 4 4 5 4 4 2 3 26

95 4 4 3 4 15 2 4 4 4 14 4 4 4 4 4 20 3 4 5 5 5 2 4 28

96 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 5 35

97 5 5 5 4 19 5 4 4 4 17 4 5 4 5 5 23 4 5 4 5 5 5 4 32

98 4 3 4 4 15 4 4 4 5 17 3 4 4 4 4 19 4 4 3 4 4 2 3 24

99 4 4 3 4 15 3 3 4 4 14 4 2 4 4 4 18 3 4 4 4 2 3 4 24

100 5 5 3 4 17 4 4 4 5 17 3 3 4 4 4 18 4 5 5 4 3 4 5 30

101 4 5 5 4 18 5 5 5 5 20 4 4 4 5 4 21 5 4 4 5 5 4 4 31

102 5 4 5 5 19 5 5 5 5 20 5 5 5 4 4 23 4 4 4 5 5 5 5 32

103 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 4 28

104 4 4 5 4 17 3 4 3 3 13 3 3 3 3 4 16 4 4 3 3 3 3 4 24

105 4 4 4 4 16 5 4 5 5 19 2 2 4 3 4 15 4 4 4 4 4 4 4 28

106 4 4 4 4 16 5 5 5 5 20 4 3 3 4 4 18 5 5 5 5 5 4 5 34

107 3 4 4 4 15 4 4 3 4 15 3 4 4 4 4 19 3 3 3 3 4 2 4 22

108 3 4 2 4 13 3 4 4 4 15 2 3 3 4 4 16 3 3 4 4 3 3 4 24

109 4 3 3 4 14 4 4 5 4 17 3 2 3 4 4 16 4 4 4 4 4 4 4 28

110 4 4 4 4 16 4 3 4 4 15 3 4 3 4 4 18 4 3 3 4 4 2 4 24
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CE3 11,37 7,757 ,823 ,881 

CE4 11,27 8,202 ,827 ,879 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,913 4 

 

VARIABEL ISLAMIC BRANDING 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

IB1 12,40 6,869 ,520 ,806 

IB2 12,27 7,375 ,532 ,795 

IB3 12,27 6,271 ,725 ,704 

IB4 12,17 6,006 ,719 ,704 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,805 4 

 

VARIABEL E-WOM 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

EW1 15,33 11,954 ,695 ,872 

EW2 15,00 12,000 ,737 ,863 

EW3 14,77 11,082 ,811 ,845 

EW4 14,70 11,321 ,725 ,865 

EW5 14,60 11,628 ,684 ,875 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,888 5 
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KARAKTERISTIK RESPONDEN 

 

Usia 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 15- 19 16 14,5 14,5 14,5 

20- 24 90 81,8 81,8 96,4 

25- 29 4 3,6 3,6 100,0 

Total 110 100,0 100,0  

 

 

Pekerjaan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid free 1 ,9 ,9 ,9 

Freelance 1 ,9 ,9 1,8 

Freshgraduate 2 1,8 1,8 3,6 

Karyawan 1 ,9 ,9 4,5 

Karyawan swasta 1 ,9 ,9 5,5 

Karyawan Swasta 1 ,9 ,9 6,4 

pelajar 1 ,9 ,9 7,3 

Pelajar/ Mahasiswa 94 85,5 85,5 92,7 

Pengawai Negeri Sipil (PNS) 1 ,9 ,9 93,6 

swasta 1 ,9 ,9 94,5 

Wiraswasta 6 5,5 5,5 100,0 

Total 110 100,0 100,0  

 

 

 

Pendapatan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid > 5.000.000 4 3,6 3,6 3,6 

Rp0-500.000 71 64,5 64,5 68,2 

Rp1.001.000-5.000.000 20 18,2 18,2 86,4 

Rp501.000-1.000.000 15 13,6 13,6 100,0 

Total 110 100,0 100,0  
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Frekuensi Pembelian 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid < 2 kali 43 39,1 39,1 39,1 

> 5 kali 35 31,8 31,8 70,9 

2- 5 kali 32 29,1 29,1 100,0 

Total 110 100,0 100,0  

 

UJI REGRESI BERGANDA 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1,465 1,471  ,996 ,322 

Celebrity Endorser ,366 ,126 ,216 2,911 ,004 

Islamic Branding ,587 ,129 ,328 4,543 ,000 

EWOM ,573 ,096 ,429 6,000 ,000 

a. Dependent Variable: Keputusan 

 

UJI T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1,465 1,471  ,996 ,322 

Celebrity Endorser ,366 ,126 ,216 2,911 ,004 

Islamic Branding ,587 ,129 ,328 4,543 ,000 

EWOM ,573 ,096 ,429 6,000 ,000 

a. Dependent Variable: Keputusan 

 

UJI F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 
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1 Regression 2094,807 3 698,269 110,514 ,000b 

Residual 669,747 106 6,318   

Total 2764,555 109    

a. Dependent Variable: Keputusan 

b. Predictors: (Constant), EWOM, Islamic Branding, Celebrity Endorser 

 

UJI DETERMINASI 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,870a ,758 ,751 2,51364 

a. Predictors: (Constant), EWOM, Islamic Branding, Celebrity Endorser 

 


