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Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

PENGARUH GAYA HIDUP DAN CITRA MEREK TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN IPHONE MELALUI MINAT BELI (STUDI PADA MAHASISWA 

POLITEKNIK STIA LAN MAKASSAR) 

 

Responden yang terhormat,  

Sebelumnya peneliti mengucapkan terima kasih atas kesediaan Anda untuk mengisi 

kuesioner ini yang didesain khusus untuk penelitian tesis yang berjudul “Pengaruh Gaya Hidup 

dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Iphone Melalui Minat Beli (Studi Pada 

Mahasiswa Politeknik STIA LAN Makassar)” dalam rangka syarat untuk memperoleh gelar 

magister.  

Anda terpilih menjadi responden dalam pengumpulan data ini berdasarkan kriteria yang 

telah ditentukan peneliti. Tidak ada penilaian benar atau salah dalam pengumpulan data 

sehingga peneliti mengharapkan tidak ada jawaban yang dikosongkan. Jawaban Anda akan 

diperlakukan dengan standar profesionalitas dan etika penelitian. Oleh karena itu, peneliti akan 

menjaga kerahasiaan identitas Anda. Semua jawaban Anda akan dirahasiakan dan dipakai 

semata-mata hanya untuk keperluan penelitian ini.  

Atas waktu dan partisipasinya, peneliti mengucapkan banyak terima kasih.  

 

 

Peneliti,  

 

 

Andi Rifka Darangeng 
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A. Identitas Responden 

Nama    : 

Jenis Kelamin   : 

Jurusan/Program Studi :   

Tipe Produk/Handphone : 

Lama Pemakaian Produk : 

B. Petunjuk 

1. Lembar kuesioner ini bertujuan untuk memperoleh data sebagai bahan tesis tentang 

Pengaruh Gaya Hidup dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Melalui 

Minat Beli (Studi Pada Mahasiswa Politeknik STIA LAN Makassar). 

2. Pengisian dengan memberikan jawaban yang dianggap sesuai dengan pilihan Anda.  

Keterangan:  

5 = Sangat Setuju (SS)  

4 = Setuju (S)  

3 = Netral (N)  

2 = Tidak Setuju (TS)  

1 = Sangat Tidak Setuju (STS) 

3. Pilih salah satu jawaban dengan memberikan tanda centang (√). 
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DAFTAR PERNYATAAN PENELITIAN 

No. Pernyataan 

Skala Jawaban 

Responden 

1 2 3 4 5 

a. Gaya Hidup (X1) 

Aktivitas 

1.  

Saya menggunakan iPhone 

dalam menunjang aktivitas saya 

sehari-hari. 

     

2.  

Saya menggunakan iPhone untuk 

mencari informasi terkait tugas 

dan materi perkuliahan.  

     

Pendapat 

3.  

Smartphone iPhone memiliki 

spesifikasi yang bagus untuk 

bermain game online. 

     

4.  
Memiliki iPhone  membuat saya 

lebih percaya diri. 
     

5.  
IPhone lebih mudah digunakan 

daripada merek lain 
     

Minat 

6.  

Menggunakan smartphone 

iPhone menunjang penampilan 

dan trend saat ini. 

     

7.  

IPhone merupakan smartphone 

yang paling banyak diminati oleh 

kalangan mahasiswa. 

     

8.  
IPhone sudah sesuai dengan gaya 

hidup saya saat ini. 
     

b. Citra Merek 

Value 

1.  

IPhone memiliki popularitas 

yang baik dan produsen terbaik 

penghasil smartphone. 

     

2.  

IPhone lebih mudah dikenali 

dibanding merek smartphone 

lain. 

     

Quality 

3.  

IPhone adalah smartphone 

dengan inovasi desain yang 

modern.  
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4.  
Logo dari iPhone mudah diingat.      

Keunggulan Merek 

5.  

Merek iPhone terkenal memiliki 

citra yang sangat baik dan 

mampu memuaskan kebutuhan 

konsumen. 

     

6.  
Smartphone iPhone terkenal di 

kalangan masyarakat. 

     

Awareness 

7.  

Merek smartphone iPhone sudah 

membekas di hati saya, sehingga 

tidak tertarik pada merek lain. 

     

8.  

Smartphone iPhone merupakan 

alternatif pilihan utama ketika 

ingin membeli handphone. 

     

c. Minat Beli  

Minat Transaksional 

1.  Saya tertarik membeli 

smartphone iphone karena 

tersedia berbagai macam produk.  

     

2.  Saya tetap memilih untuk 

membeli smartphone iphone 

meskipun banyak produk serupa 

dengan harga yang lebih murah 

     

Minat Preferensial 

3.  Saya memilih iPhone untuk 

memenuhi kebutuhan saya 
     

4.  iPhone lebih menarik perhatian 

saya 

     

Minat Eksploratif 

5.  Saya mencari informasi terkait 

produk iPhone kepada orang 

yang sudah menggunakannya. 

     

6.  Saya tertarik membeli iPhone 

setelah mendapat informasi dari 

teman atau kerabat 

     

Attention 

7.  Setelah melihat fitur yang 

dimiliki iPhone, saya berminat 

untuk memiliki produk tersebut 
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Action 

8.  Informasi terkait iPhone yang 

saya dapatkan mampu 

meyakinkan saya dalam membeli 

produk tersebut 

     

d. Keputusan Pembelian 

Pilihan Merek 

1.  Apple  lebih unggul dibanding 

merek dari smartphone lain. 

     

2.  Saya membeli smartphone 

iPhone karena terbukti terkenal 

dikalangan masyarakat 

     

Kemantapan Produk 

3.  Saya membeli iPhone karena 

merupakan produk yang saya 

sukai. 

     

4.  Saya membeli iPhone karena 

memiliki fitur yang baik seperti 

kamera yang jernih. 

     

Kesesuian Kebutuhan 

5.  Saya membeli smartphone 

iPhone karena membutuhkan 

sebagai alat komunikasi saya. 

     

6.  Kamera pada smartphone iPhone 

menjadi salah satu alasan dalam 

melakukan pembelian. 

     

Melakukan Pembelian Ulang 

7.  Iphone merupakan smartphone 

yang sesuai dengan keinginan 

yang saya harapkan  

     

8.  Saya akan melakukan pembelian 

ulang pada produk iPhone 

dikemudian hari  

     

 

----- Terimakasih Atas Kesediaan Anda ----- 
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Lampiran 2 Uji Rekapitulasi Jawaban 30 Responden 

a. Variabel Gaya Hidup (X1) 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 

5 3 4 2 5 4 5 5 

2 3 3 4 4 3 3 3 

5 4 4 4 4 4 3 4 

5 5 5 5 5 5 3 4 

4 5 5 4 4 5 5 3 

3 2 2 2 3 3 3 3 

4 4 3 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 4 3 

4 4 5 4 5 4 4 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

2 2 2 2 2 2 2 2 

2 2 2 2 2 2 2 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 3 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 4 3 3 4 4 1 

5 3 3 4 5 4 5 5 

3 4 4 4 3 3 4 3 

4 4 4 4 5 4 4 5 

4 5 5 4 4 4 4 4 

4 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 3 5 4 5 5 5 

2 2 2 2 2 2 2 2 

3 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 3 3 3 5 5 3 
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b. Variabel Citra Merek (X2) 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 

2 2 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 2 2 3 1 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 5 5 5 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 

4 5 5 5 4 2 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 5 5 5 

3 4 4 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 4 3 

3 5 4 3 5 4 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

2 2 2 2 2 2 2 2 

2 2 2 2 2 2 2 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 5 4 

5 5 5 5 3 5 5 5 

4 1 4 2 3 4 4 4 

4 4 5 5 4 5 4 5 

2 3 3 4 4 3 4 4 

5 4 4 4 4 4 5 5 

4 4 4 4 5 4 4 4 

3 5 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

2 2 2 2 2 2 2 2 

5 5 3 5 5 5 5 5 

3 5 5 5 5 5 5 5 
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c. Variabel Minat Beli (Y1) 

Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1.7 Y1.8 

2 2 3 3 3 3 5 3 

3 1 3 1 1 1 2 3 

3 3 3 3 3 1 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 

4 5 5 4 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 5 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 5 4 

5 5 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 2 2 2 4 3 

2 2 2 2 2 2 2 2 

2 2 2 2 2 2 2 1 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 4 4 5 4 

2 2 2 2 4 5 5 5 

2 2 2 2 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 4 4 

4 5 4 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

2 2 2 2 2 2 2 2 

5 5 5 5 5 5 4 5 

4 4 4 4 5 5 5 5 
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d. Variabel Keputusan Pembelian (Y2) 

Y2.1 Y2.2 Y2.3 Y2.4 Y2.5 Y2.6 Y2.7 Y2.8 

3 3 3 2 4 4 4 4 

2 2 2 2 2 2 2 2 

3 2 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 2 3 3 3 

5 5 4 5 5 4 4 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 3 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 4 5 5 5 5 5 

3 3 3 4 3 3 3 3 

2 2 2 2 2 2 2 4 

1 1 1 1 1 1 1 1 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 4 5 5 5 

4 5 4 4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 3 3 5 5 5 4 

5 5 4 4 5 5 4 5 

5 5 5 5 4 5 4 4 

5 5 5 5 4 5 5 5 

4 5 5 5 4 4 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

2 2 2 2 2 2 2 2 

4 5 4 5 4 4 4 3 

5 5 5 5 4 5 5 5 
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Lampiran 3 Uji Coba Validitas 30 Responden 

 

Indikator 
Gaya 

Hidup (X1) 

Citra Merek 

(X2) 

Minat Beli 

(Y1) 

Keputusan 

Pembelian 

(Y2) 

Ket. 

X1.1 0.797    

Valid 

X1.2 0.907    

X1.3 0.786    

X1.4 0.870    

X1.5 0.904    

X1.6 0.953    

X1.7 0.864    

X1.8 0.830    

X2.1  0.776   

Valid 

X2.2  0.876   

X2.3  0.881   

X2.4  0.903   

X2.5  0.898   

X2.6  0.888   

X2.7  0.921   

X2.8  0.959   

Y1.1   0.883  

Valid 

Y1.2   0.934  

Y1.3   0.907  

Y1.4   0.908  

Y1.5   0.953  

Y1.6   0.915  

Y1.7   0.829  

Y1.8   0.902  

Y2.1    0.977 

Valid 

Y2.2    0.961 

Y2.3    0.956 

Y2.4    0.923 

Y2.5    0.924 

Y2.6    0.954 

Y2.7    0.953 

Y2.8    0.918 
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Lampiran 4 Uji Coba Reliabilitas 30 Responden 

 

Variabel 
Cronbach's 

Alpha 
rho_A 

Composite 

Reliability 

Average Variance 

Extracted (AVE) 

Gaya Hidup (X1) 0.952 0.959 0.96 0.749 

Citra Merek (X2) 0.962 0.967 0.968 0.79 

Minat Beli (Y1) 0.968 0.97 0.973 0.818 

Keputusan 

Pembelian (Y2) 
0.983 0.984 0.986 0.895 
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Lampiran 5 Tabulasi Data Jawaban Responden Penelitian 

 

1. Variabel Gaya Hidup (X1) 

 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 3 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

2 2 2 2 2 2 2 2 

3 3 5 3 4 4 3 5 

4 5 4 4 4 4 4 4 

3 3 3 3 4 3 3 3 

4 3 4 2 1 4 4 5 

5 3 4 4 3 3 4 4 

5 5 4 4 4 4 4 4 

5 4 3 5 4 4 4 4 

5 3 4 2 5 4 5 5 

2 3 3 4 4 3 3 3 

5 4 4 4 4 4 3 4 

5 5 5 5 5 5 3 4 

4 5 5 4 4 5 5 3 

3 2 2 2 3 3 3 3 

4 4 3 4 4 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 5 

5 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 4 3 

4 4 5 4 5 4 4 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

2 2 2 2 2 2 2 2 

2 2 2 2 2 2 2 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 3 5 5 5 5 5 

4 5 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 4 

3 4 4 3 4 4 4 4 
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3 4 4 4 3 4 4 4 

4 4 4 4 5 4 4 5 

4 5 5 4 4 4 4 4 

4 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 3 5 4 5 5 5 

4 4 5 4 4 4 5 5 

3 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 3 3 3 5 5 3 

4 4 3 3 3 3 5 5 

4 4 4 4 4 5 5 4 

4 4 3 3 3 3 4 5 

5 5 3 3 3 5 5 5 

5 4 3 3 3 5 5 4 

2 2 3 3 3 2 2 2 

5 5 3 3 3 5 5 5 

4 3 3 3 3 4 5 5 

3 4 3 3 3 5 4 4 

5 5 3 3 3 5 5 5 

5 5 3 3 3 5 5 5 

4 4 5 5 5 4 3 3 

5 4 3 3 3 4 5 4 

5 4 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 4 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 

2 3 1 4 4 4 4 1 

3 5 5 4 4 4 5 4 

5 5 4 5 5 4 5 5 

4 5 3 3 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 4 3 3 4 4 1 

5 3 3 4 5 4 5 5 

3 4 4 4 3 3 4 3 

4 5 5 5 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

4 5 2 3 4 3 4 3 

5 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 3 4 4 4 4 

4 4 3 3 4 5 3 4 
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5 5 5 4 4 3 4 5 

3 3 2 3 2 2 2 2 

2 1 1 2 2 2 1 2 

4 4 5 4 4 4 5 5 

5 4 5 4 3 4 5 5 

5 4 5 5 5 4 4 5 

4 4 4 5 4 4 5 3 

4 4 5 4 4 3 4 5 

4 4 5 5 5 5 4 4 

4 5 5 5 5 4 4 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

3 4 5 4 5 3 3 3 

4 4 4 5 5 4 4 5 

4 4 5 5 4 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

2 2 2 2 2 2 2 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

2 2 2 2 2 2 2 2 
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2. Variabel Citra Merek (X2) 

 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 3 3 3 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

2 2 2 2 2 2 2 2 

3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 4 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 4 3 3 3 3 3 

1 3 2 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 

2 2 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 2 2 3 1 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 5 5 5 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 

4 5 5 5 4 2 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 5 5 5 

3 4 4 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 4 3 

3 5 4 3 5 4 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

2 2 2 2 2 2 2 2 

2 2 2 2 2 2 2 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 5 4 

5 5 5 5 3 5 5 5 

4 4 4 3 3 3 5 5 

4 3 3 2 2 2 4 4 

4 4 3 3 3 4 4 4 

5 4 4 4 4 4 5 5 

4 4 4 4 5 4 4 4 
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3 5 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 5 5 4 5 5 

5 5 3 5 5 5 5 5 

3 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 3 5 2 3 4 

4 4 4 5 5 5 5 4 

5 4 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 5 5 4 3 5 4 

2 2 2 2 2 2 2 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 5 5 4 5 4 

4 4 4 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 3 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 4 5 

5 5 5 4 5 4 5 4 

5 4 4 3 2 5 4 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 5 5 5 5 

4 2 2 3 3 4 3 2 

3 4 3 3 3 4 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 5 4 5 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 4 4 4 4 4 3 3 

4 1 4 2 3 4 4 4 

4 4 5 5 4 5 4 5 

2 3 3 4 4 3 4 4 

4 5 4 4 5 5 3 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

5 4 4 4 5 4 5 3 

4 5 5 5 5 4 4 4 

5 4 4 5 5 4 5 5 

3 4 4 5 5 3 4 4 

5 5 5 4 5 5 5 5 

3 5 3 5 3 4 3 4 

2 2 2 2 2 2 2 2 
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5 4 4 5 2 4 5 4 

4 4 5 5 4 4 4 4 

4 5 5 4 5 4 4 5 

5 5 4 4 4 5 4 5 

5 5 4 5 5 4 3 4 

4 4 4 5 5 4 3 4 

4 5 4 5 5 4 4 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 

5 3 4 4 5 5 4 4 

5 5 4 4 5 5 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 1 2 2 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

2 2 2 2 2 2 2 2 
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3. Variabel Minat Beli (Y1) 

 

Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1.7 Y1.8 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 4 3 3 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 5 5 4 5 4 3 3 

3 3 2 2 2 3 1 1 

5 3 5 5 4 2 3 3 

3 3 3 3 3 3 4 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 4 3 

1 1 1 3 3 3 5 3 

3 3 3 4 3 3 5 5 

3 3 3 3 3 3 5 4 

2 2 3 3 3 3 5 3 

3 1 3 1 1 1 2 3 

3 3 3 3 3 1 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 

4 5 5 4 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 5 5 4 4 4 

4 4 4 4 4 4 5 4 

5 5 5 5 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 2 2 2 4 3 

2 2 2 2 2 2 2 2 

2 2 2 2 2 2 2 1 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 4 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 3 5 4 4 4 

4 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 4 4 4 
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4 5 4 5 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 5 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 4 5 

4 4 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 3 4 4 5 

3 3 3 3 5 5 5 5 

2 2 2 2 5 5 5 4 

5 3 3 3 5 5 5 5 

4 3 3 4 4 5 4 5 

4 3 3 4 2 2 2 2 

5 3 3 4 5 5 5 5 

4 1 3 2 4 3 4 5 

4 3 3 3 5 4 4 5 

4 3 3 3 5 5 5 5 

5 2 2 3 5 5 5 5 

3 3 3 3 5 5 5 5 

4 3 3 3 5 5 4 5 

4 3 3 3 5 5 5 5 

3 4 4 4 4 4 5 5 

3 3 3 3 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 5 5 5 

5 4 4 4 3 3 3 4 

5 5 5 5 5 3 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 3 4 4 5 5 5 4 

3 3 3 3 5 5 5 5 

5 3 5 4 3 4 4 4 

3 3 3 3 4 4 5 4 

2 2 2 2 4 5 5 5 

2 2 2 2 4 4 5 5 

4 4 4 4 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 3 3 3 3 

3 3 3 3 4 2 5 5 

4 4 4 3 5 5 5 5 

5 5 4 3 4 5 5 5 

5 4 5 5 4 5 5 4 

4 5 4 4 4 5 5 5 

3 3 5 3 3 3 3 3 

2 2 2 2 2 2 2 2 



137 

 

 

 

4 4 4 5 5 4 5 4 

4 5 4 5 5 4 4 4 

4 5 5 4 4 4 5 5 

5 4 4 3 4 4 5 5 

3 5 4 5 5 4 4 3 

3 4 4 5 5 5 4 3 

5 4 4 4 5 4 5 4 

3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 

5 5 4 4 4 5 5 5 

4 5 4 3 4 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

2 2 2 2 1 1 2 2 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 3 4 4 4 

4 2 2 2 2 2 4 2 

4 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 4 4 4 4 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

2 2 2 2 2 2 2 2 
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4. Variabel Keputusan Pembelian (Y2) 

 

Y2.1 Y2.2 Y2.3 Y2.4 Y2.5 Y2.6 Y2.7 Y2.8 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 2 2 2 2 1 

3 3 3 5 5 5 5 5 

5 5 5 3 3 3 3 3 

3 3 3 4 5 5 5 3 

1 1 1 1 1 1 1 1 

3 3 3 4 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 3 3 3 3 

3 3 5 5 5 5 5 5 

3 4 4 4 2 3 3 3 

4 4 4 4 2 4 4 2 

3 3 3 5 5 5 5 5 

3 3 3 2 4 4 4 4 

2 2 2 2 2 2 2 2 

3 2 3 3 3 3 3 3 

3 3 3 3 2 3 3 3 

5 5 4 5 5 4 4 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

4 4 4 4 4 3 4 4 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 4 5 5 5 5 5 

3 3 3 4 3 3 3 3 

2 2 2 2 2 2 2 4 

1 1 1 1 1 1 1 1 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 4 5 5 5 

4 5 4 4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 4 4 3 4 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

5 5 5 5 5 4 5 4 

5 5 5 5 4 5 5 5 

4 5 5 5 4 4 4 5 
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5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 4 4 4 4 4 4 

4 5 4 5 4 4 4 3 

5 5 5 5 4 5 5 5 

5 4 4 5 4 5 4 4 

3 4 4 4 4 4 5 4 

4 4 5 4 4 5 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 5 5 4 5 5 4 

2 2 2 2 2 2 2 2 

3 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 4 5 5 4 5 

4 4 5 5 5 4 4 4 

4 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 4 5 5 5 3 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

2 5 4 4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 3 4 3 2 3 2 3 

3 4 5 3 4 5 4 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 5 3 5 4 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 4 4 4 4 4 4 4 

4 3 3 3 5 5 5 4 

5 5 4 4 5 5 4 5 

5 5 5 5 4 5 4 4 

4 5 5 5 5 5 3 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

3 3 3 3 3 2 2 1 

5 5 5 3 3 5 3 3 

5 3 5 5 5 5 5 5 

5 3 3 4 4 3 5 4 

5 4 4 5 4 5 5 5 

4 5 4 5 4 5 5 5 

3 3 3 3 3 3 3 3 

2 2 3 3 3 3 3 3 



140 

 

 

 

4 4 5 5 4 4 5 5 

5 4 4 5 5 5 5 4 

4 4 4 5 5 5 5 5 

5 4 4 5 4 4 5 5 

5 5 4 4 4 5 4 5 

4 4 4 5 5 4 5 5 

5 5 4 5 5 3 4 5 

3 3 3 3 3 3 3 5 

3 3 4 4 4 4 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 5 5 5 5 5 5 5 

5 2 2 2 2 2 2 1 

3 3 2 2 1 1 2 2 

3 3 3 3 3 3 3 3 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

5 5 5 5 5 5 5 5 

4 2 2 2 2 2 5 5 

2 2 2 2 2 2 2 2 
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Lampiran 6 Nilai Loading Factor 

 

Indikator 
Gaya Hidup 

(X1) 

Citra 

Merek (X2) 

Minat Beli 

(Y1) 

Keputusan 

Pembelian 

(Y2) 

Ket. 

X1.1 0.823    

Valid 

X1.2 0.889    

X1.3 0.782    

X1.4 0.818    

X1.5 0.806    

X1.6 0.880    

X1.7 0.864    

X1.8 0.814    

X2.1  0.853   

Valid 

X2.2  0.901   

X2.3  0.905   

X2.4  0.882   

X2.5  0.870   

X2.6  0.872   

X2.7  0.890   

X2.8  0.926   

Y1.1   0.742  

Valid 

Y1.2   0.770  

Y1.3   0.756  

Y1.4   0.754  

Y1.5   0.880  

Y1.6   0.869  

Y1.7   0.820  

Y1.8   0.859  

Y2.1    0.797 

Valid 

Y2.2    0.877 

Y2.3    0.900 

Y2.4    0.925 

Y2.5    0.902 

Y2.6    0.890 

Y2.7    0.881 

Y2.8    0.863 
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Lampiran 7 Nilai Average Variant Extracte (AVE) 

 

Variabel 

Average Variance 

Extracted (AVE) Ket. 

Gaya Hidup 0.698 

Valid 
Citra Merek 0.788 

Minat Beli 0.653 

Keputusan Pembelian 0.774 
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Lampiran 8 Nilai Cross Loading 

 

Variabel Indikator 
Gaya Hidup 

(X1) 

Citra 

Merek (X2) 

Minat 

Beli (Y1) 

Keputusan 

Pembelian (Y2) 

Gaya 

Hidup 

X1.1 0.823 0.746 0.596 0.664 

X1.2 0.889 0.781 0.764 0.678 

X1.3 0.782 0.510 0.573 0.539 

X1.4 0.818 0.601 0.615 0.557 

X1.5 0.806 0.555 0.593 0.509 

X1.6 0.880 0.765 0.734 0.703 

X1.7 0.864 0.803 0.759 0.741 

X1.8 0.814 0.725 0.627 0.679 

Citra 

Merek 

X2.1 0.688 0.853 0.669 0.673 

X2.2 0.743 0.901 0.703 0.717 

X2.3 0.774 0.905 0.690 0.745 

X2.4 0.670 0.882 0.643 0.663 

X2.5 0.691 0.870 0.682 0.726 

X2.6 0.748 0.872 0.706 0.698 

X2.7 0.764 0.890 0.773 0.752 

X2.8 0.811 0.926 0.794 0.776 

Minat Beli 

Y1.1 0.535 0.571 0.742 0.474 

Y1.2 0.515 0.465 0.770 0.426 

Y1.3 0.492 0.434 0.756 0.411 

Y1.4 0.555 0.430 0.754 0.446 

Y1.5 0.686 0.752 0.880 0.718 

Y1.6 0.674 0.778 0.869 0.704 

Y1.7 0.794 0.755 0.820 0.792 

Y1.8 0.747 0.773 0.859 0.748 

Keputusan 

Pembelian 

Y2.1 0.714 0.793 0.758 0.797 

Y2.2 0.748 0.785 0.742 0.877 

Y2.3 0.689 0.749 0.687 0.900 

Y2.4 0.667 0.709 0.673 0.925 

Y2.5 0.629 0.679 0.636 0.902 

Y2.6 0.615 0.629 0.587 0.890 

Y2.7 0.671 0.687 0.664 0.881 

Y2.8 0.624 0.630 0.588 0.863 
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Lampiran 9 Nilai Reliabilitas Konstruk 

 Variabel 
Cronbach's 

Alpha 

Composite 

Reliability 

(rho_a) 

Composite 

Reliability 

(rho_c) 

Ket. 

Gaya Hidup (X1) 0.938 0.944 0.949 

Reliabel 
Citra Merek (X2) 0.961 0.963 0.967 

Minat Beli (Y1) 0.926 0.943 0.937 

Keputusan Pembelian (Y2) 0.958 0.960 0.965 
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Lampiran 10 Model Empiris Penelitian 
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Lampiran 11 Model Uji Boostrapping 
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Lampiran 12 Hasil Pengujian Direct Effect 

Pengaruh Variabel 
T-Statistics 

(|O/STDEV|) 
P-Values 

Gaya Hidup (X1) -> Keputusan 

Pembelian (Y2) 
2.151 0.032 

Citra Merek (X2) -> Keputusan 

Pembelian (Y2) 
5.796 0.000 

Minat Beli (Y1) -> Keputusan  

Pembelian (Y2) 
3.023 0.003 

Gaya Hidup (X1) -> Minat Beli (Y1) 4.040 0.000 

Citra Merek (X2) -> Minat Beli (Y1) 4.538 0.000 

 

Lampiran 13 Hasil Pengujian Indirect Effect 

Pengaruh Variabel 
T-Statistics 

(|O/STDEV|) 
P-Values 

Gaya Hidup (X1) -> Minat Beli (Y1) 

-> Keputusan Pembelian (Y2) 
2.370 0.018 

Citra Merek (X2) -> Minat Beli (Y1) 

-> (Keputusan Pembelian (Y2) 
2.237 0.026 

 

Lampiran 14 Hasil Pengujian Total Effect 

Pengaruh Variabel Original Sample (O) 

Gaya Hidup (X1) -> Keputusan Pembelian (Y2) 0.298 

Citra Merek (X2) -> Keputusan Pembelian (Y2) 0.564 

Minat Beli (Y1) -> Keputusan Pembelian (Y2) 0.253 

Gaya Hidup (X1) -> Minat Beli (Y1) 0.420 

Citra Merek (X2) -> Minat Beli (Y1) 0.451 

 


