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A. LAMPIRAN KUESIONER 

 

 

 
KUESIONER PENELITIAN 

 
TENTANG “PENGARUH MEDIA SOSIAL INSTAGRAM 

TERHADAP PERGESERAN PERILAKU KONSUMTIF RUANG 

PADA SISWA SMA DI SEKOLAH ISLAM ATHIRAH KAJAOLALIDO 

DI MAKASSAR” 

 

 
 

OLEH: 

Lea Lorena Modi Aprilolita 

E031181328 

 
 

DEPARTEMEN SOSIOLOGI 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

UNIVERSITAS HASANUDDIN 

2022 

 
 

Nomor Kuesioner  

Hari/Tanggal Wawancara  

Waktu Wawancara Jam s/d jam 
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A. IDENTITAS RESPONDEN 

• Nama : 

• Umur : (lingkari salah satu nomor pada opsi dibawah) 

1. 16-17 Tahun 

2. 17-18 Tahun 

3. 18-19 Tahun 

4. 20 Tahun Keatas 

• Kelas : 

• Jenis Kelamin : (lingkari salah satu nomor pada opsi dibawah) 

1. Laki-Laki 

2. Perempuan 

• Nomor Hp : 

 
B. PENGGUNAAN APLIKASI INSTAGRAM 

• Apakah anda memiliki akun instagram? 

 
1. Ya 

2. Tidak 

 
• Sejak kapan (Tahun/Bulan) anda menggunakan aplikasi instagram? 

 
……………………………………… 

 
• Dalam satu hari, Berapa jam anda mengakses Instagram? 

 
1) 1-2 Jam/hari 3) 4-5 Jam/hari 

 
2) 3-4 Jam/hari 4) Lebih dari 5 Jam/hari 

 
• Apa alasan anda memiliki akun instagram saat ini? 

 
…………………………………… 
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C. PENGARUH MEDIA SOSIAL INSTAGRAM TERHADAP PERGESERAN PERILAKU 

KONSUMTIF RUANG 

(LINGKARI NOMOR PADA PILIHAN JAWABAN YANG SESUAI DENGAN PENDAPAT ANDA) 

1. Apakah anda menggunakan aplikasi instgaram untuk mencari tahu hal yang sedang trend 

saat ini? 

1) Selalu 

2) Sering 

3) Kadang-kadang 

4) Tidak Pernah 

2.  Apakah anda melihat iklan/rekomendasi tempat-tempat (café/coffee shop/tempat 

makan) di Makassar yang sedang trend pada aplikasi Instagram? 

1) Selalu 

2) Sering 

3) Kadang-kadang 

4) Tidak Pernah 

3. Apakah anda pernah mencari postingan atau rekomendasi mengenai tempat-tempat 

terbaru (café/coffee shop/tempat makan) yang ingin anda kunjungi pada instagram 

anda? 

1) Selalu 

2) Sering 

3) Kadang-kadang 

4) Tidak Pernah 

4. Apakah saat ingin mengunjungi suatu tempat (café/coffee shop/tempat makan), Anda 

pernah mengecek review/rating tempat tersebut pada akun instagram? 

1) Selalu 

2) Sering 

3) Kadang-kadang 

4) Tidak Pernah 

5. Apakah following/selebgram pada akun anda membagikan postingan (foto/video) 

mengenai tempat yang baru saja mereka kunjungi pada akun media sosial mereka? 

1) Selalu 

2) Sering 

3) Kadang-kadang 

4) Tidak Pernah 

6. Pada postingan following/selebgram di akun instagram seringkali menyertakan tag lokasi 

tempat yang dikunjungi, Apakah anda pernah mengecek/membuka tag lokasi tersebut? 

1) Selalu 

2) Sering 

3) Kadang-kadang 

4) Tidak Pernah 

7. Saat melihat postingan following/selebgram pada Instagram ketika mengunjungi tempat 

(café/coffee shop/tempat makan) terbaru, Apakah anda memiliki keinginan untuk 

mengunjungi tempat tersebut? 

1) Selalu 

2) Sering 

3) Kadang-kadang 

4) Tidak Pernah 
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8. Apakah anda pernah mengunjungi tempat yang direkomendasikan oleh 

following/selebgram pada akun anda karena menarik/sedang viral? 

1) Selalu 

2) Sering 

3) Kadang-kadang 

4) Tidak Pernah 

9. Apakah anda pernah mengunjungi tempat (café/coffee shop) karena sedang ramai 

diposting pada instagram? 

1) Selalu 

2) Sering 

3) Kadang-kadang 

4) Tidak Pernah 

10. Apakah anda pernah mengunjungi tempat (resto) karena sedang ramai diposting pada 

instagram? 

1) Selalu 

2) Sering 

3) Kadang-kadang 

4) Tidak Pernah 

11. Apakah anda pernah (setidaknya sekali) mengunjungi suatu tempat dengan tujuan 

membuat postingan pada instagram anda (instastory/feed)? 

1) Selalu 

2) Sering 

3) Kadang-kadang 

4) Tidak Pernah 

12. Apakah anda pernah ikut memberi review terkait tempat yang anda kunjungi pada akun 

instagram anda dalam instastory/feed/reels? 

1) Selalu 

2) Sering 

3) Kadang-kadang 

4) Tidak Pernah 

13.  Apakah anda mengunggah aktivitas anda (story/feed/reels) ketika mengunjungi tempat 

menarik pada akun media sosial instagram anda? 

1) Selalu 

2) Sering 

3) Kadang-kadang 

4) Tidak Pernah 

14. (skip jika memilih opsi Tidak Pernah) Saat anda mengunggah postingan pada 

instagram mengenai tempat yang anda kunjungi, Apakah anda ikut menyertakan tag 

lokasi pada postingan anda? 

1) Selalu 

2) Sering 

3) Kadang-kadang 

4) Tidak Pernah 
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D. BENTUK PERILAKU KONSUMTIF RUANG 

(BERI TANDA ✓ PADA KOLOM YANG BERISI ANGKA YANG SESUAI DENGAN JAWABAN ANDA) 

Keterangan: 

4 = Selalu 2 = Kadang-kadang 

3 = Sering 1 = Tidak Pernah 

 

A. Nilai Guna 
 

NO PERNYATAAN 
JAWABAN 

4 3 2 1 

1. Anda pernah memilih tempat makan yang anda kunjungi karena 
menyukai makanan/minuman dari tempat tersebut 

    

2. Anda pernah memilih café/coffee shop yang anda kunjungi 
berdasarkan harga yang terjangkau pada tempat tersebut 

    

3. Anda pernah memilih tempat resto yang memiliki jarak dekat atau 
yang mudah anda jangkau 

    

4. Anda pernah memilih tempat café/coffee shop yang memiliki jarak 
dekat atau yang mudah anda jangkau 

    

5. Anda pernah memiilih tempat yang anda kunjungi karena tempat 
tersebut sesuai dengan kebutuhan agenda anda 

    

6. Anda pernah memilih tempat yang memiliki parkiran yang luas sebagai 
tujuan 

    

7. Anda pernah memilih café berdasarkan kenyamanan anda pada 
tempat tersebut 

    

8. Anda pernah memilih resto berdasarkan kenyamanan anda pada 
tempat tersebut 

    

 
 

B. Nilai Tanda 
 
 

NO PERNYATAAN 
JAWABAN 

4 3 2 1 

1. Saat memilih café/cofffe shop untuk nongkrong, anda pernah memilih 
tempat yang memberikan tampilan menarik untuk instastory 

    

2. Anda pernah memilih tempat café/coffee shop yang anda kunjungi 
berdasarkan merk pada makanan/minuman yang sedang populer 

    

3. Anda pernah memilih tempat yang memiliki tampilan instagramable 
daripada tempat yang nyaman 

    

4. Anda pernah memilih resto karena memiliki sajian tampilan 
makanan/minuman yang menarik untuk di foto 

    

5. Anda pernah memilih café/coffee shop karena memiliki sajian tampilan 
makanan/minuman yang menarik untuk di foto 

    

6. Anda pernah pergi ke suatu tempat karena tempat terebut di endorse 
oleh selebgram 

    

7. Anda pernah memilih mengunjungi tempat yang viral pada media 
sosial daripada tempat yang memiliki harga terjangkau 

    

8. Anda pernah memilih mengunjungi tempat yang memiliki like atau 
rating yang bagus pada media sosial 
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B. LAMPIRAN CODING JAWABAN PADA KUESIONER 
 

 
 
 

Nomor kuesioner 

Menggunakan 

instagram 

untuk 

mencari hal 
trend 

Melihat 

iklan/rekomend 

asi pada 

instagram 

Mencari 

rekomendasi 

tempat 

terbaru pada 
instagram 

Mengecek 

review/rating 

suatu tempat 

pada 
instagram 

followers/seleb 

gram 

membagikan 

postingan pada 
instagram 

 
membuka 

tag lokasi 

01 3 2 3 2 2 2 

02 2 3 3 2 3 2 
03 3 3 3 3 3 2 

04 3 3 3 3 3 2 

05 2 2 4 3 3 4 

06 3 3 2 2 2 2 

07 4 3 2 2 2 4 
08 2 2 2 1 3 1 

09 2 3 3 2 3 2 

10 2 1 1 1 2 1 
11 4 2 2 2 3 3 

12 3 2 2 2 3 3 

13 2 2 1 1 2 2 
14 3 2 2 2 3 2 

15 3 3 3 3 3 2 
16 4 3 3 3 3 2 

17 2 2 4 3 3 4 

18 4 3 2 2 3 2 
19 3 3 3 2 3 2 

20 4 3 3 2 3 3 

21 4 4 3 2 3 3 
22 3 4 4 3 4 4 

23 4 3 2 2 2 3 

24 4 3 2 1 2 2 
25 4 4 4 3 2 2 

26 4 4 3 3 3 3 

27 4 4 4 3 2 2 

28 4 3 3 1 4 4 

29 4 4 4 2 2 2 
30 4 3 3 4 4 4 

31 2 2 2 1 4 1 

32 3 4 2 2 3 3 
33 4 3 4 4 3 2 

34 1 2 1 1 2 2 

35 3 1 1 1 2 1 
36 3 3 2 4 2 2 

37 3 3 3 3 3 2 

38 2 2 2 2 2 1 
49 4 2 1 2 2 1 
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50 3 2 2 2 4 2 

51 3 3 3 3 3 2 

52 3 4 4 2 3 3 
53 3 2 2 2 3 2 

54 3 4 3 4 3 4 

55 4 4 4 4 4 4 

56 4 4 2 2 3 2 

57 2 2 3 1 2 3 
58 4 2 2 2 3 2 

59 3 3 2 1 4 4 

60 4 4 3 2 2 2 
61 2 3 2 2 3 2 

62 2 2 2 1 3 2 

63 2 4 4 1 3 2 

64 4 3 2 4 2 1 

65 2 2 2 2 2 2 

66 2 2 2 2 3 2 
67 3 4 2 1 4 4 

68 2 2 2 3 3 2 

69 2 4 4 2 3 1 
70 4 3 4 4 4 4 

71 4 4 4 4 4 4 
72 4 3 3 3 4 3 

73 2 3 4 3 3 2 

74 2 3 3 2 2 3 
       

       

Skor 4 "Selalu 28 19 16 13 14 13 
Skor 3 "Sering" 23 30 24 15 37 13 

Skor 2 
"kadang- 
kadang 

 

 
22 

 

 
22 

 

 
28 

 

 
30 

 

 
22 

 

 
38 

Skor 1 " Tidak 
Pernah" 

 
1 

 
3 

 
6 

 
16 

 
1 

 
10 

 74 74 74 74 74 74 
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keinginan 

mengunju 
ngi tempat 

post 

selebgram 

mengunju 

ngi tempat 

rekomend 

asi 

selebgram 
/followers 

 

mengunjung 

i café/cs 

yang ramai 

di post 

mengunju 

ngi resto 
yang 

ramai di 

post 

mengunjun 

gi tempat 
untuk 

mempostin 

g 

ikut 

memberi 
review 

tempat 

pada ig 

mengungga 

h aktivitas 
ke tmpt 

menarik 

pada ig 

saat 

mengung 
gah 

memakai 

tag lokasi 

 

 
X 

2 4 3 3 4 3 4 4 41 

2 2 3 3 4 2 4 1 36 

3 2 3 3 3 1 3 2 37 

2 2 3 2 3 2 3 2 36 

4 2 4 4 4 2 4 4 46 

3 2 3 3 3 1 2 2 33 

4 2 3 3 3 2 3 2 39 
2 2 1 2 1 1 2 2 24 

3 2 4 4 3 1 3 1 36 

1 2 1 2 3 1 3 1 22 

3 3 3 3 4 3 4 3 42 

3 3 3 3 4 3 4 3 41 

1 2 1 1 2 1 2 1 21 

2 2 3 3 4 2 4 1 35 

2 2 3 3 3 2 4 2 38 

2 2 3 3 3 2 3 2 38 

4 2 3 3 3 2 4 3 42 

3 4 4 4 4 1 4 2 42 

3 2 4 4 4 1 4 2 40 

3 3 4 4 4 2 3 3 44 

4 3 4 4 4 2 4 3 47 

4 3 4 4 4 2 4 3 50 

3 3 3 3 3 2 3 3 39 

1 2 2 3 3 1 3 3 32 
3 3 4 4 3 1 4 3 44 

3 3 4 4 4 1 4 3 46 

2 2 3 3 3 1 3 1 37 

4 1 3 3 3 1 3 1 38 

3 2 3 3 3 2 3 3 40 

3 3 4 4 3 3 4 3 49 

2 1 1 1 2 1 3 1 24 

3 1 3 3 3 3 4 3 40 

3 3 4 4 3 1 4 3 45 

1 1 1 1 1 1 2 1 18 

2 1 1 1 1 1 2 1 19 

2 2 1 2 2 3 3 1 32 

2 2 1 1 1 1 2 3 30 

2 2 2 2 2 1 2 2 26 

1 1 1 1 2 1 2 2 25 

3 2 3 3 3 1 3 3 43 

2 2 2 2 1 1 2 2 25 
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3 3 3 3 3 2 4 2 43 

3 2 3 3 4 2 3 3 39 

3 1 1 1 1 1 2 2 23 
3 2 3 3 2 2 3 3 38 

4 2 3 3 2 2 4 3 45 

3 2 3 3 4 1 4 2 41 

2 3 4 4 4 2 4 2 38 

1 1 1 1 1 1 2 1 21 
2 2 2 2 3 3 4 2 35 

2 2 2 2 3 3 3 2 36 

3 2 3 3 3 3 3 1 40 
2 2 3 3 3 1 4 2 34 

3 2 2 3 3 2 4 2 42 

4 4 3 3 4 2 4 3 51 

2 3 4 4 4 2 4 3 43 

3 2 3 3 1 1 3 2 31 

3 2 2 3 1 1 3 2 32 
4 4 4 4 4 3 4 3 47 

2 2 2 2 2 1 3 3 34 

2 2 2 2 2 2 2 2 30 
2 1 1 1 2 1 2 2 24 

2 1 1 1 2 1 2 2 28 
3 2 2 2 1 1 2 1 30 

2 2 3 2 2 1 2 1 27 

2 2 3 3 3 2 4 3 35 
3 2 3 3 3 1 4 3 40 

2 2 3 3 3 2 4 3 36 

2 1 1 1 3 1 4 3 32 
4 3 4 3 3 4 4 4 52 

4 3 4 4 4 4 4 4 55 

3 2 4 3 4 3 4 3 46 
1 1 3 2 3 1 4 4 36 

3 2 2 2 3 1 3 2 33 
         

         

11 4 17 15 20 2 35 5 
Skor 4 
"Selalu 

29 15 32 34 32 11 23 28 
Skor 3 

"Sering" 

 

27 
 

43 
 

11 
 

14 
 

12 
 

24 
 

16 
 

26 
Skor 2 

"kadang- 
kadang 

 

7 
 

12 
 

14 
 

11 
 

10 
 

37 
 

0 
 

15 
Skor 1 " 

Tidak 
Pernah" 

74 74 74 74 74 74 74 74  
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Memilih 

tempat mkn 

karena 

menyukai 

mkn/mnm 

Memilih 

café/cs 

karena 

harga 

Memilih 

resto krn 

jarak 

Memilih 

café/cs krn 

jarak 

Memilih 

tempat yg 

sesuai 

agenda 

Memilih 

tmpt krn 

parkiran 

luas 

Memilih 

café krn 

nyaman 

Memilih 

resto krn 

nyaman 

Memilih 

café/cs 

dgn 

tampilan 

menarik 

utk igs 

4 1 4 2 2 1 4 4 4 
4 2 2 3 2 1 4 4 4 

3 2 3 3 2 2 3 3 3 

3 2 3 2 2 3 4 4 4 
3 2 4 1 3 2 1 4 3 

3 3 3 2 3 2 3 3 2 

3 3 3 3 2 2 4 4 2 
3 2 1 1 2 1 2 2 1 

4 2 2 4 4 2 4 4 4 

4 2 2 2 1 2 3 2 1 
4 2 2 2 2 1 4 4 4 

4 2 2 2 4 2 4 4 4 

4 2 2 2 2 1 4 4 2 
4 2 2 3 2 1 3 3 4 

3 2 2 2 2 2 3 3 3 

3 2 2 2 2 2 4 4 4 

3 2 3 2 3 2 1 3 3 

3 3 2 2 3 1 3 3 3 
3 2 2 2 3 2 4 4 4 

3 2 3 1 4 2 3 3 4 

3 3 3 1 2 1 4 4 4 
3 3 2 2 2 1 4 3 4 

2 3 2 2 2 2 2 3 4 

2 2 3 3 1 2 2 3 3 
3 2 1 2 2 3 4 3 3 

3 2 1 2 2 2 4 3 3 

2 1 1 1 2 2 3 3 3 

2 4 4 4 2 1 4 4 2 

3 3 3 3 2 1 3 3 2 

3 2 3 3 3 1 3 3 3 

2 1 2 1 2 3 2 2 1 

4 3 3 3 4 4 4 4 4 
3 3 3 3 2 2 4 4 4 

3 1 3 1 3 1 3 4 1 

4 2 2 2 2 1 3 2 1 
4 4 4 4 3 3 3 4 3 

2 3 2 2 1 2 4 4 1 

4 4 3 3 3 4 3 3 2 

2 2 3 3 3 2 4 4 1 

4 4 4 4 3 4 4 3 4 

4 2 4 4 4 2 4 4 4 
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4 3 3 3 4 2 3 4 4 

3 4 4 4 4 2 4 4 2 

4 3 3 3 4 2 3 4 2 
3 3 4 4 4 2 4 4 4 

4 2 3 3 3 3 3 3 3 

3 4 2 2 2 2 3 3 4 

4 3 2 2 3 3 4 4 1 

4 2 3 3 4 4 4 4 3 
4 3 2 3 3 3 4 4 4 

2 3 4 4 4 1 4 4 2 

3 3 3 3 2 3 3 3 4 
3 2 2 2 3 2 4 3 4 

3 4 4 4 4 3 4 4 4 

3 4 3 3 3 3 3 3 3 

3 2 4 4 4 3 4 4 2 

3 3 4 4 4 4 2 3 3 

4 2 2 2 2 1 4 4 3 
3 4 3 3 3 3 3 3 2 

3 3 4 4 3 2 4 4 3 

4 3 4 4 3 1 3 3 2 
4 3 2 2 3 2 4 4 2 

4 4 4 4 3 2 3 3 4 
3 3 3 3 2 3 3 3 3 

4 3 3 3 3 3 4 4 1 

4 2 2 2 4 2 4 4 3 
3 4 2 2 2 2 4 4 4 

3 4 3 3 2 2 3 3 4 

4 3 4 4 4 3 4 4 3 
4 3 3 3 4 1 4 4 4 

4 3 3 3 4 2 3 3 4 

4 3 2 2 3 3 4 4 4 
3 4 1 2 2 4 4 4 4 

4 3 4 4 4 4 4 4 2 
4 1 3 3 4 2 4 3 4 

3 2 3 3 3 3 3 3 4 
         

         

31 13 16 15 18 7 41 39 31 

35 28 28 25 24 17 26 31 20 
8 29 25 27 29 32 5 4 14 

0 4 5 7 3 18 2 0 9 

74 74 74 74 74 74 74 74 74 
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Memilih 
café/cs krn 
merk 
populer 

 

 

Memilih tmpt 
krn 
Instagramable 

Memilih 
resto krn 
sajian 
menarik 
utk igs 

Memilih 
café/cs krn 
sajian 
menarik 
utk igs 

 

Memilih 
tmpt krn 
pernah di 
endorse 

 

 

Memilih 
tmpt viral 
drpd harga 

4 4 4 4 2 3 
4 2 2 3 2 3 

3 3 3 3 1 3 

4 4 3 3 1 3 

3 2 2 2 2 2 

2 2 2 2 2 2 
2 3 3 2 1 2 

2 1 1 1 1 2 

4 2 4 4 1 1 
1 1 1 1 1 2 

4 4 4 4 2 3 

4 4 3 3 3 3 
3 2 2 2 2 2 

4 4 3 3 1 3 

3 3 3 3 2 2 
4 3 3 3 2 3 

2 2 2 2 1 1 

3 3 3 4 2 3 

4 4 3 3 2 3 

4 4 3 3 2 3 

4 4 2 2 2 2 

4 4 2 2 2 3 

4 4 4 3 3 3 
4 4 4 3 3 3 

3 3 3 3 2 3 

3 3 3 3 1 3 
3 3 3 3 2 2 

2 3 2 2 2 2 

1 2 2 2 2 1 

1 3 3 4 3 4 

3 3 4 4 2 3 

4 4 2 3 2 3 

4 4 3 3 1 3 

1 2 3 3 1 3 
1 1 2 2 2 2 

3 1 2 2 2 2 

2 1 3 2 1 2 
1 1 1 1 1 2 

1 1 4 4 1 1 

4 4 1 1 1 2 

4 4 4 4 2 3 
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3 3 3 3 3 3 

3 2 2 2 2 2 

2 1 3 3 1 3 
3 2 3 3 2 2 

2 3 3 3 2 3 

3 3 2 2 1 1 

2 1 3 4 2 3 

2 3 3 3 2 3 
3 4 3 3 2 3 

3 3 2 2 2 2 

4 3 2 2 2 3 
4 3 4 3 3 3 

3 3 4 3 3 3 

3 3 3 3 2 3 

4 4 3 3 1 3 

2 3 3 3 2 2 

2 2 2 2 2 2 
3 2 2 2 2 1 

2 2 3 4 3 4 

2 2 2 2 2 3 
1 1 2 3 4 4 

2 3 2 2 2 3 
2 3 2 2 1 1 

2 1 3 2 2 2 

2 2 1 1 2 2 
4 4 2 2 2 2 

4 4 3 4 3 3 

3 3 3 3 2 3 
4 4 4 4 1 1 

4 4 3 3 3 3 

4 4 4 2 4 4 
2 4 4 4 4 4 

3 2 4 3 3 3 
4 4 3 2 3 2 

      

      

26 23 13 12 3 5 

21 24 27 25 13 31 

19 16 24 25 36 25 
8 11 10 12 22 13 

74 74 74 74 74 74 
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Memilih tmpt yg 
punya like/rating 
bagus 

 

 
Y 

4 49 

3 47 

3 43 
2 45 

2 37 
2 38 

2 41 

1 24 
4 52 

1 27 

3 48 
3 48 

2 37 

3 45 
2 40 

2 44 

1 33 
3 44 

3 47 
3 46 

2 39 

3 40 
3 46 

3 45 

3 42 
3 41 

2 35 

2 42 
2 35 

4 48 
3 34 

4 55 

3 47 
2 29 

1 28 

2 40 
2 31 

2 38 

1 31 
4 57 

3 49 
4 52 

2 48 
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2 38 

2 38 

4 48 
2 49 

3 39 

2 46 

2 47 

2 39 
3 48 

3 47 

3 52 
3 52 

2 42 

4 49 

3 45 

2 47 

2 42 
3 44 

1 32 

3 46 
1 43 

2 34 
2 38 

3 58 

4 52 
4 48 

3 51 

4 49 
4 63 

3 53 

3 44 
  

  

12 Skor 4 "Selalu 

28 Skor 3 "Sering" 

27 Skor 2 "kadang-kadang 
7 Skor 1 " Tidak Pernah" 

74  
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C. LAMPIRAN HASIL DATA SPSS 

 
Pengujian Reabilitas Variabel X Dan Y 

 

Case Processing Summary 
 

N % 

Cases Valid 74 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 74 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

 
 

N of Items 

.907 14 

 

 

Item-Total Statistics 
  

Scale Mean if 

Item Deleted 

 

Scale Variance 

if Item Deleted 

 

Corrected Item- 

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

menggunakan aplikasi 

instgaram untuk mencari 

tahu hal yang sedang trend 

saat ini 

33.42 62.822 .454 .906 

melihat iklan/rekomendasi 

tempat-tempat (café/coffee 

shop/tempat makan) di 

Makassar yang sedang 

trend pada aplikasi 

Instagram 

33.59 61.916 .535 .903 

pernah mencari postingan 

atau rekomendasi mengenai 

tempat-tempat terbaru 

(café/coffee shop/tempat 

makan) yang ingin 

dikunjungi melalui instagram 

33.80 60.794 .573 .902 
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saat ingin mengunjungi 

suatu tempat (café/coffee 

shop/tempat makan), pernah 

mengecek review/rating 

tempat tersebut pada akun 

instagram 

34.14 61.653 .445 .908 

followers/selebgram pada 

akun anda membagikan 

postingan (foto/video) 

mengenai tempat yang baru 

saja mereka kunjungi pada 

akun media sosial 

33.61 63.337 .506 .904 

membuka tag lokasi pada 

postingan 

followers/selebgram di akun 

instagram yang 

menyertakan tag lokasi 

tempat yang dikunjungi 

34.08 59.966 .615 .900 

saat melihat postingan 

followers/selebgram saat 

mengunjungi tempat terbaru, 

juga menimbulkan keinginan 

untuk mengunjungi tempat 

tersebut 

33.88 59.971 .678 .898 

pernah mengunjungi tempat 

yang direkomendasikan oleh 

followers/selebgram karena 

menarik/sedang viral 

34.32 61.784 .624 .900 

pernah mengunjungi tempat 

(café/coffee shop) karena 

sedang ramai diposting pada 

instagram 

33.77 56.234 .805 .892 

pernah mengunjungi tempat 

(resto) karena sedang ramai 

diposting pada instagram 

33.76 57.447 .782 .893 
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pernah (setidaknya sekali) 

mengunjungi suatu tempat 

dengan tujuan membuat 

postingan pada instagram 

anda (instastory/feed) 

33.64 58.427 .691 .897 

pernah ikut memberi review 

terkait tempat yang anda 

kunjungi pada akun 

instagram 

34.77 62.399 .512 .904 

mengunggah aktivitas anda 

(story/feed/reels) ketika 

mengunjungi tempat 

menarik pada akun media 

sosial instagram 

33.22 60.007 .738 .896 

Saat mengunggah postingan 

pada instagram mengenai 

tempat yang dikunjungi juga 

ikut memberi tag lokasi 

34.16 61.042 .580 .901 

 

 
 

Item-Total Statistics 
  

Scale Mean if 

Item Deleted 

 

Scale Variance 

if Item Deleted 

 

Corrected Item- 

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

Memilih tempat makan 

karena menyukai 

40.49 59.075 .256 .855 

Memilih cafe/coffee shop 

karena harga 

41.12 57.944 .275 .855 

Memilih resto karena dekat 41.05 57.559 .284 .855 

Memilih cafe/coffee shop 

karena dekat 

41.15 55.745 .406 .850 

Memilih tempat yang sesuai 

agenda 

41.03 55.068 .488 .845 

Memilih tempat karena 

parkiran luas 

41.62 57.417 .279 .856 

Memilih cafe karena nyaman 40.36 58.180 .299 .854 

Memilih resto karena 

nyaman 

40.32 58.359 .368 .851 
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Memilih cafe/coffee shop 

dengan tampilan menarik 

40.81 50.320 .715 .832 

Memilih cafe/coffee shop 

karena merk populer 

40.92 52.678 .567 .841 

Memilih tempat karena 

Instagramble 

41.12 51.780 .621 .838 

Memilih resto karena sajian 

menarik untuk IG Story 

41.22 52.692 .628 .838 

Memilih cafe/coffee shop 

karena sajian menarik untuk 

IG Story 

41.30 52.157 .656 .836 

Memilih tempat karena 

pernah diendorse 

41.84 55.124 .533 .843 

Memilih tempat viral dari 

pada harga 

41.42 55.233 .483 .846 

Memilih tempat yang punya 

like dan rating bagus 

41.19 52.566 .694 .835 

 
 

Regresi Linear 
 

 

Model Summary 

 
 
Model 

 
 

R 

 
 

R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .555a .308 .298 6.601 

a. Predictors: (Constant), Media sosial istagram 

 
 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1396.353 1 1396.353 32.043 .000b 

Residual 3137.606 72 43.578 
  

Total 4533.959 73 
   

a. Dependent Variable: Perilaku konsumtif ruang 

b. Predictors: (Constant), Media sosial istagram 
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D. LAMPIRAN DOKUMENTASI PENELITIAN 
 

 
 

Gambar 1. Proses Pengisian Kuesioner Gambar 2. Proses Pengisian Kuesioner 

 

 
 

Gambar 3. Proses Pengisian Kuesioner Gambar 4. Proses Pengisian Kuesioner 
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Gambar 5. Dokumentasi Bersama Wakil Kepala Sekolah 
Bidang Kurikulum SMA Islam Athirah 
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E. SURAT IZIN PENELITIAN DARI PTSP PROVINSI SULAWESI 

SELATAN 
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F. SURAT IZIN PENELITIAN DARI HUMAS SEKOLAH ATHIRAH 
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G. SURAT KETERANGAN SELESAI PENELITIAN 
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