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 Nama Ibu   : Ramlah 

 Alamat Lengkap  :Balle, Kel Cempaniga, Kec. Camba, 

      Kab. Maros. No. 49 

 Email    : syahriningsih@gmail.com 

 Riwayat Pendidikan : 

- SD    : SD 102 Inpres Cempaniga 

- SMP   : SMPN 3 Camba 

- SMA   : SMAN 2 Maros 

- Perguruan Tinggi  : Universitas Hasanuddin 
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LAMPIRAN B 

 

KUESIONER PENELITIAN 

“HUBUNGAN ANTARA TERPAAN IKLAN “RUANGGURU”  DI 

TELEVISI TERHADAP MINAT MENGGUNAKAN APLIKASI 

“RUANGGURU”  SISWA-SISWI SMAN  2 MAROS” 

Petunjuk Pengisian : 

1. Bacalah terlebih dahulu pertanyaan dengan cermat sebelum anda memulai 

untuk menjawabnya. 

2. Jawablah setiap pertanyaan yang diajukan secara jujur dan benar. 

3. Berilah tanda silang (x) pada jawaban yang anda anggap benar. 

A. Identitas Responden 

1. Nama Lengkap    : 

2. Jenis     :  a. Laki-laki 

        b. Perempuan 

3. Usia     :  a. 16 tahun 

        b. 17 tahun 

        c. 18 tahun 

4. Kelas     :  a. X 

        b. XI 

        c. XII 

5. Jurusan     :  a. IPS 

        b. MIPA 

6. Uang saku/ bulan    :  a. < Rp 500.000 

        b. Rp 500.000-  Rp 1.000.000 

        c. > Rp 1.000.000 



 

 

96 

 

7. Tinggal bersama    :  a. Sendiri 

         b. Orang Tua 

        c. Kerabat Lainnya 

          d. Lainnya, ( Sebutkan ) …. 

8. Jenis media apa yang anda miliki : a. Televisi 

     b. Surat Kabar 

     c. Radio 

     d. Internet 

     e. Semua 

 

B. Terpaan Iklan “Ruangguru” di Televisi Pada Responden di Televisi 

9. Apakah anda sering menonton iklan “Ruangguru”  di Televisi ? 

 a. Tidak Pernah 

 b. Jarang ( Antara 1-3 kali seminggu) 

 c. Kadang- Kadang ( Antara 4-6 kali seminggu) 

 d. Sering (Antara 7-9 kali seminggu) 

 e. Selalu (Lebih dari 9 kali seminggu) 

10. Apakah anda sering menonton sampai tuntas iklan tersebut ? 

 a. Tidak Pernah 

 b. Jarang 

 c. Kadang-Kadang 

 d. Sering 

 e. Selalu 
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11. Berapa kali anda menonton iklan tersebut dalam satu jam di televisi ? 

 a. < 1 kali sejam 

 b. 1-2 kali sejam 

 c. 3-4 kali sejam 

 d. 5-6 kali sejam 

 e. > 6 kali sejam 

12. Berapa kali anda menonton iklan tersebut dalam sehari di televisi ? 

 a. < 1 kali sehari 

 b. 1-2 kali sehari 

 c. 3-4 kali sehari 

 d. 5-6 kali sehari 

 e. > 6 kali sehari 

 

C. Minat Responden Menggunakan Aplikasi “Ruangguru”  

    Berikut adalah pernyataan yang anda buat mengenai iklan “Ruangguru” .  

    Beri tanda ( √ ) 

    ( STS ; Sangat Setuju , TS : Tidak Setuju , N : Netral/ Ragu-Ragu, S : Setuju, 

    SS : Sangat Setuju ) 

 No Pernyataan STS TS N S SS 

 

Perhatian 

13 Anda menaruh perhatian terhadap situs 

pembelajaran “ Ruangguru” 

     

14 Anda menaruh perhatian terhadap item yang 

ditawarkan di aplikasi “Ruangguru” 
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Ketertarikan 

15 Anda mencari informasi tentang aplikasi 

“Ruangguru” 

     

16 Anda mencari informasi tentang cara 

mengakses aplikasi “Ruangguru” 

     

17 Anda mencari informasi tentang cara 

menggunakan aplikasi “Ruangguru” tersebut 

     

 

 

Keinginan 

18 Anda memilki keinginan untuk mengakses 

aplikasi “Ruangguru”tersebut. 

     

19 Anda memiliki keinginan untuk menggunakan 

aplikasi “Ruangguru”tersebut. 

 

     

 

Keputusan 

20 Anda memutuskan untuk mengakses aplikasi 

“Ruangguru” tersebut. 

     

21 Anda memutuskan untuk menggunakan 

aplikasi “Ruangguru” tersebut. 

     

 

 

Tindakan 

22 Anda mengakses aplikasi “Ruangguru” 

tersebut. 

     

23 Anda membuat akun di aplikasi “Ruangguru” 

tersebut. 

     

24 Anda menggunakan aplikasi “Ruangguru” 

tersebut 
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