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A. Pedoman Wawancara 

1. Apa tujuan awal dibentuknya Hibernasizine? 

2. Apa arti dari “Hibernasizine”? 

3. Apa visi misi dari Hibernasizine? 

4. Bagaimana bentuk dan struktur organisasi dari Hibernasizine?  

5. Bagaimana pengaturan finansial dari Hibernasizine? 

6. Bagaimana proses kerja sama yang dilakukan Hibernasizine dengan pihak 

luar dalam suatu kegiatan? 

7. Bagaimana proses perekrutan anggota dari Hibernasizine? 

8. Siapa target atau segmentasi audiensi dari Hibernasizine? 

9. Bagaimana timbal balik yang Hibernasizine peroleh dari pembaca? 

10. Tema apa saja yang diangkat dalam memproduksi konten, dan apakah ada 

tema yang menjadi ciri khas dari Hibernasizine? 

11. Bagaimana alur pengolahan konten Hibernasizine? 

12. Apakah Hibernasizine memiliki konten berkelanjutan/signature content? 

13. Selain Instagram, apakah ada kanal lain yang digunakan sebagai media 

penyebaran konten dari Hibernasizine? 

14. Seberapa pentingnya penggunaan Instagram dalam menyebarkan konten-

konten dari Hibernasizine? 

15. Bagaimana Hibernasizine bertahan secara finansial saat 2 tahun awal 

terbentuk? 

16. Bagaimana proses endorsemen yang diterapkan Hibernasizine? 

17. Bentuk kerja sama yang sering diterima serta peran dari Hibernasizine 

dalam kegiatan tersebut? 
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18. Bagaimana strategi Hibernasizine dalam memenuhi target audiensi? 

19. Bentuk informasi yang disampaikan Hibernasizine dalam sebuah kegiatan 

sebagai media partner? 

20. Seberapa sering pengunggahan konten Hibernasizine? 
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