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Nama Ibu   : Hasyirah 
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Riwayat Pendidikan  
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Lampiran 2 

PEDOMAN WAWANCARA 

Rumusan Masalah 1 : Apakah faktor-faktor yang dipertimbangkan dalam 

menyukai selebgram endorsement? 

1. Apakah anda memiliki idola seorang selebgram  endorsement? 

2. Siapa nama selebgram  endorsement  yang anda idolakan? 

3. Seberapa banyak jumlah followers selebgram endorsement yang anda 

idolakan? 

4. Dari mana anda mengenal selebgram endorsement  tersebut? 

5. Daya tarik apa yang dimiliki sehingga anda menyukai selebgram 

endorsement tersebut? 

6. Apakah anda sering meniru atau mengikuti gaya selebgram 

endorserment  yang anda idolakan? 

7. Apakah jumlah followers, respon like dan komentar menjadi 

pertimbangan bagi anda untuk memilih produk yang di endorse oleh 

selebgram tersebut? 

8. Menurut anda bagaimana kepercayaan selebgram tersebut dalam 

mempromosikan produk orang lain di Instagram nya? 

9. Menurut anda bagaimana keahlian selebgram tersebut dalam 

mempromosikan produk orang lain di Instagram nya? 

10. Menurut anda bagaimana daya tarik selebgram tersebut dalam 

mempromosikan produk orang lain di Instagram nya? 
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Rumusan Masalah 2: Bagaimana peranan selebgram endorserment 

terhadap minat beli produk kosmetik Melaui Media Sosial Instagram 

Pada Mahasiswi Politeknik Pariwisata Makassar? 

1. Apakah anda aktif menggunakan aplikasi Instagram? 

2. Apakah anda sering berbelanja kosmetik melalui online shop di 

Instagram? 

3. Kenapa anda lebih memilih berbelanja online? 

4. Biasanya kosmetik apa saja yang ada beli di online shop? 

5. Kosmetik apa saja yang anda gunakan ketika berangkat ke kampus? 

6. Apakah anda tertarik berbelanja kosmetik karena di endorse oleh 

selebgram? 

7. Seberapa sering anda membeli produk kosmetik karena di endorse oleh 

seorang selebgram? 

8. Bagaimana kualiatas kosmetik yang anda beli dari promosi selebgram 

tersebut? 

9. Ketika anda berbelanja kosmetik secara online, apakah berdasarkan 

suatu kebutuhan atau hanya karena sekedar ingin mencoba produk 

saja?  

10. Menurut anda apakah penggunaan selebgram endorsement dalam 

mempromosikan produk sangat memberikan pengaruh buat anda 

dalam membeli produk kosmetik? 

11. Apakah setiap foto produk kosmetik yang diposting oleh selebgram 

endorsement  membuat anda tertarik? 
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12. Apakah caption/judul produk yang diposting oleh selebgram 

endorsement menjadi pertimbangan bagi anda memilih produk 

kosmetik? 
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Lampiran 3 
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