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Lampiran 2. Pedoman Wawancara Penelitian 

 

Judul Penelitian: “Strategi Kampanye Octopus Indonesia Sebagai 

Platform Sirkular Ekonomi Dalam Upaya Menarik Minat Pelestari” 

Karakteristik Informan 

1. Nama : 

 

2. Umur : 

 

3. Jabatan : 

 

Pertanyaan untuk internal Octopus Indonesia 

 

1. Pertanyaan-pertanyaan terkait rumusan masalah 1 (Pelaksanaan 

Strategi Kampanye) 

♦ Tahap-tahap apakah yang dilakukan dalam memberikan strategi 

kampanye dalam upaya menarik minat pelestari? 

♦ Bagaimana implementasi dari tahap-tahap strategi kampanye 

yang dilakukan tersebut? Bisakah Anda jelaskan? 

♦ Apakah strategi kampanye yang dilakukan selama ini sudah 

begitu efektif ? 

♦ Jika belum efektif, apa yang menjadi kendala dalam 

pelaksanaan proses strategi kampanye? 

♦ Dalam implementasi strategi kampanye yang dilakukan, apakah 

yang menjadi visi dan misi Octopus Indonesia? 

♦ Bisakah Anda jelaskan proses pelaksanaan strategi kampanye 

Octopus Indonesia dalam upaya menarik minat pelestari? 
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2. Pertanyaan-pertanyaan terkait rumusan masalah 2 (Faktor 

Pendukung dan Faktor Penghambat) 

♦ Apa saja kira-kira yang menjadi Faktor pendukung dalam 

pelaksanaan strategi kampanye Octopus Indonesia dalam upaya 

menarik minat pelestari? 

♦ Apa saja kira-kira yang menjadi Faktor penghambat dalam 

pelaksanaan strategi kampanye Octopus Indonesia dalam upaya 

menarik minat pelestari? 

♦ Mengapa kira-kira faktor tersebut dapat terjadi? 

 

♦ Apakah Octopus Indonesia memiliki penyelesaian terhadap 

faktor-faktor tersebut? 

♦ Mengapa Octopus Indonesia memilih penyelesaian tersebut? 

 

Pertanyaan untuk Pelestari & Pengguna (Users) Octopus Indonesia 

 

1. Pertanyaan-pertanyaan terkait rumusan masalah 1 (Pelaksanaan 

Strategi Kampanye) 

♦ Bisakah Anda jelaskan proses pelaksanaan strategi kampanye 

yang anda dapatkan oleh Octopus Indonesia sebagai upaya 

dalam menarik minat pelestari? 

♦ Menurut Anda, Dalam implementasi strategi kampanye yang 

dilakukan, apakah yang menjadi visi dan misi Octopus 

Indonesia? 

♦ Menurut Anda, Apakah strategi kampanye yang dilakukan oleh 
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Octopus Indonesia selama ini sudah begitu efektif ? 

 

♦ Jika belum efektif, Menurut Anda, apa yang menjadi kendala 

Dalam pelaksanaan proses strategi kampanye? 

2. Pertanyaan-pertanyaan terkait rumusan masalah 2 (Faktor 

Pendukung dan Faktor Penghambat) 

♦ Menurut Anda, Apa saja kira-kira yang menjadi Faktor 

pendukung dalam pelaksanaan strategi kampanye Octopus 

Indonesia dalam upaya menarik minat pelestari? 

♦ Menurut Anda, Apa saja kira-kira yang menjadi Faktor 

penghambat dalam pelaksanaan strategi kampanye Octopus 

Indonesia dalam upaya menarik minat pelestari? 

♦ Menurut Anda, Mengapa kira-kira faktor tersebut dapat terjadi? 
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Lampiran 3. Dokumentasi Penelitian 
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Layanan (Fitur) pada Aplikasi Octopus 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


