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List Pertanyaan Wawancara 

Data Informan: 

Nama   : 

Jabatan : 

Usia  : 

Pertanyaan:  

1. Sejak kapan Diskominfo Tana Toraja mulai menggunakan media website 

sebagai media penginformasiannya? 

2. Apa saja jobdesk yang ada di sub bidang IKP? 

3. Bagaimana implementasi digital public relations pada website Diskominfo 

Tana Toraja? 4 (empat) elemen dasar online public relations (Transparency, 

Internet is an agent, Internet Porosity, dan Richness in Content and Reach)? 

4. Apa saja yang menjadi faktor penghambat dalam proses implementasi 

digital public relations pada website Diskominfo Tana Toraja? 

5. Apa saja jenis konten yang di upload di website Diskominfo Tana Toraja? 

6. Apakah ada target konten yang harus di upload ke media sosial ataupun 

website Diskominfo Tana Toraja? 

7. Fitur layanan unggulan pada website Diskominfo Tana Toraja? 

8. Apakah ada target berita atau realisasi berita website Diskominfo Tana 

Toraja? 

9. Apakah semua kegiatan mengenai kerja-kerja pemerintahan di unggah pada 

website Diskominfo Tana Toraja? 

10. Bagaimana peran humas (Diskominfo Tana Toraja) dalam memberikan 

informasi yang akurat kepada publik (masyarakat)? 

11. Konten apa yang paling banyak di akses oleh publik (masyarakat)? 

12. Jenis konten apa saja yang paling sering diupload di website Diskominfo 

Tana Toraja? 

13. Apakah pihak Diskominfo (Sub Bidang IKP) memberikan informasi kepada 

publik dengan transparan? 

 


