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SURAT KETERANGAN PENELITIAN DI DEPARTEMEN ILMU 
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Lampiran 4 

KUISIONER PENELITIAN 

“Pengaruh Marshel Widianto dan Babe Cabiita sebagai Bintang Iklan “MS 

Glow for Men” terhadap Persepsi Standar Kecantikan Mahasiswa Ilmu 

Komunikasi Universitas Hasanuddin” 

A. Identitas Responden 

1. Nama: 

2. Jenis Kelamin: 

1) Laki-laki 

2) Perempuan 

3. Umur: 

1) ≤ 18 tahun 

2) 19 – 20 tahun 

3) 21 – 22 tahun 

4) ≥ 23 

4. Angkatan: 

1) 2018 

2) 2019 

3) 2020 

4) 2021 

5. Apakah anda mengetahui iklan MS Glow yang dibintangi oleh 

Marshel Widianto dan Babe Cabiita? 

1) Ya 

2) Tidak 

6. Apakah anda pernah menonton iklan MS Glow yang dibintangi oleh 

Marshel Widianto dan Babe Cabiita? 

1) Ya 

2) Tidak 

7. Jika ya, berapa kali anda menonton iklan tersebut? 

1) < 1 kali 
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2) 1 – 5 kali 

3) 6 – 10 kali 

4) 11 – 15 kali 

5) > 15 kali 

8. Dimana anda menonton iklan tersebut? 

1) Youtube 

2) Instagram  

3) Twitter 

4) Facebook 

5) Lainnya… 

 

B. Celebrity Endorser (X) 

Trustworthiness (X1) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

1 Marshel Widianto dan Babe 

Cabiita merupakan sosok yang 

dapat dipercaya dalam 

menyampaikan pesan pada iklan 

MS Glow for Men.  

     

2 Marshel Widianto dan Babe 

Cabiita mampu meyakinkan 

saya mengenai kualitas produk 

MS Glow. 

     

 

Expertise (X2) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

3 Marshel Widianto dan Babe 

Cabitta memiliki kemampuan 

untuk membintangi iklan produk 

kecantikan MS Glow. 
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4 Marshel Widianto dan Babe 

Cabiita mampu menyampaikan 

pesan yang diingankan dalam 

iklan MS Glow for Men dengan 

baik. 

     

 

 

Attractiveness (X3) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

5 Saya menyukai penampilan fisik 

Marshel Widianto dan Babe 

Cabiita. 

     

6 Saya menyukai kepribadian 

Marshel Widianto dan Babe 

Cabiita. 

     

7 Penggunaan Marshel Widianto 

dan Babe Cabiita sebagai 

celebrity endorser dalam iklan 

MS Glow for Men membuat 

saya tertarik untuk 

menggunakan produk dari MS 

Glow. 

     

 

Respect (X4) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

8 Saya menyukai Marshel 

Widianto dan Babe Cabiita 

karna sosoknya yang 

menginspirasi. 
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9 Marshel Widianto dan Babe 

Cabiita mampu mempromosikan 

produk dengan baik sehingga 

layak dipertahankan sebagai 

celebrity endorser dalam iklan 

MS Glow for Men. 

     

 

 

Similarity (X5) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

10 Marshel Widianto dan Babe 

Cabiita adalah seseorang yang 

memiliki gaya hidup yang tidak 

jauh berbeda dengan saya. 

     

11 Marshel Widianto dan Babe 

Cabiita adalah seseorang yang 

memiliki karakteristik mirip 

dengan saya.  

     

 

C. Standar Kecantikan (Y) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

1 Saya merasa cantik apabila 

memiliki warna kulit yang 

putih. 

     

2 Saya merasa cantik apabila 

memiliki rambut yang hitam 

tebal dan lurus. 

     

3 Berparas menawan merupakan 

salah satu syarat agar dapat 

dikatakan cantik. 
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4 Saya merasa cantik apabila 

memiliki tubuh slim (langsing).  
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Lampiran 5 

HASIL OLAH DATA SPSS 

Identitas Responden 

 

Umur 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid ≤ 18 tahun 13 6.8 6.8 6.8 

19 - 20 tahun 104 54.2 54.2 60.9 

21 - 22 tahun 71 37.0 37.0 97.9 

≥ 23 tahun 4 2.1 2.1 100.0 

Total 192 100.0 100.0  

 

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-laki 62 32.3 32.3 32.3 

Perempuan 130 67.7 67.7 100.0 

Total 192 100.0 100.0  

 

 

Angkatan 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2018 46 24.0 24.0 24.0 

2019 40 20.8 20.8 44.8 

2020 55 28.6 28.6 73.4 

2021 51 26.6 26.6 100.0 

Total 192 100.0 100.0  

 

 

Apakah anda mengetahui iklan MS Glow yang dibintangi oleh 

Marshel Widianto dan Babe Cabiita? 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 162 84.4 84.4 84.4 
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2 30 15.6 15.6 100.0 

Total 192 100.0 100.0  

 

 

Apakah anda pernah menonton iklan MS Glow yang 

dibintangi oleh Marshel Widianto dan Babe Cabiita? 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ya 159 82.8 82.8 82.8 

Tidak 33 17.2 17.2 100.0 

Total 192 100.0 100.0  

 

 

Jika ya, berapa kali anda menonton iklan tersebut? 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 0 30 15.6 15.6 15.6 

1 - 5 kali 155 80.7 80.7 96.4 

6 - 10 kali 5 2.6 2.6 99.0 

> 15 kali 2 1.0 1.0 100.0 

Total 192 100.0 100.0  

 

CELEBRITY ENDORSER 

Marshel Widianto dan Babe Cabiita merupakan sosok yang dapat dipercaya 

dalam menyampaikan pesan pada iklan MS Glow for Men 

 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 4 2.1 2.1 2.1 

TS 18 9.4 9.4 11.5 

KS 71 37.0 37.0 48.4 

S 71 37.0 37.0 85.4 

SS 28 14.6 14.6 100.0 

Total 192 100.0 100.0  
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Marshel Widianto dan Babe Cabiita mampu meyakinkan saya 

mengenai kualitas produk MS Glow  

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 6 3.1 3.1 3.1 

TS 35 18.2 18.2 21.4 

KS 87 45.3 45.3 66.7 

S 44 22.9 22.9 89.6 

SS 20 10.4 10.4 100.0 

Total 192 100.0 100.0  

 

 

Marshel Widianto dan Babe Cabitta memiliki kemampuan 

untuk membintangi iklan produk kecantikan MS Glow 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 5 2.6 2.6 2.6 

TS 13 6.8 6.8 9.4 

KS 65 33.9 33.9 43.2 

S 82 42.7 42.7 85.9 

SS 27 14.1 14.1 100.0 

Total 192 100.0 100.0  

 

 

Marshel Widianto dan Babe Cabiita mampu menyampaikan 

pesan yang diingankan dalam iklan MS Glow for Men dengan 

baik 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 3 1.6 1.6 1.6 

TS 12 6.3 6.3 7.8 

KS 45 23.4 23.4 31.3 

S 89 46.4 46.4 77.6 

SS 43 22.4 22.4 100.0 

Total 192 100.0 100.0  
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Saya menyukai penampilan fisik Marshel Widianto dan Babe 

Cabiita 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 7 3.6 3.6 3.6 

TS 19 9.9 9.9 13.5 

KS 74 38.5 38.5 52.1 

S 68 35.4 35.4 87.5 

SS 24 12.5 12.5 100.0 

Total 192 100.0 100.0  

 

Saya menyukai kepribadian Marshel Widianto dan Babe 

Cabiita 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 2 1.0 1.0 1.0 

TS 14 7.3 7.3 8.3 

KS 51 26.6 26.6 34.9 

S 80 41.7 41.7 76.6 

SS 45 23.4 23.4 100.0 

Total 192 100.0 100.0  

 

Penggunaan Marshel Widianto dan Babe Cabiita sebagai 

celebrity endorser dalam iklan MS Glow for Men membuat 

saya tertarik untuk menggunakan produk dari MS Glow 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 13 6.8 6.8 6.8 

TS 53 27.6 27.6 34.4 

KS 75 39.1 39.1 73.4 

S 39 20.3 20.3 93.8 

SS 12 6.3 6.3 100.0 

Total 192 100.0 100.0  
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Saya menyukai Marshel Widianto dan Babe Cabiita karna 

sosoknya yang menginspirasi 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 3 1.6 1.6 1.6 

TS 30 15.6 15.6 17.2 

KS 69 35.9 35.9 53.1 

S 65 33.9 33.9 87.0 

SS 25 13.0 13.0 100.0 

Total 192 100.0 100.0  

 

 

Marshel Widianto dan Babe Cabiita mampu mempromosikan 

produk dengan baik sehingga layak dipertahankan sebagai 

celebrity endorser dalam iklan MS Glow for Men 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 6 3.1 3.1 3.1 

TS 14 7.3 7.3 10.4 

KS 70 36.5 36.5 46.9 

S 77 40.1 40.1 87.0 

SS 25 13.0 13.0 100.0 

Total 192 100.0 100.0  

 

 

Marshel Widianto dan Babe Cabiita adalah seseorang yang 

memiliki gaya hidup yang tidak jauh berbeda dengan saya 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 19 9.9 9.9 9.9 

TS 52 27.1 27.1 37.0 

KS 81 42.2 42.2 79.2 

S 28 14.6 14.6 93.8 

SS 12 6.3 6.3 100.0 

Total 192 100.0 100.0  
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Marshel Widianto dan Babe Cabiita adalah seseorang yang 

memiliki karakteristik mirip dengan saya 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 32 16.7 16.7 16.7 

TS 66 34.4 34.4 51.0 

KS 73 38.0 38.0 89.1 

S 15 7.8 7.8 96.9 

SS 6 3.1 3.1 100.0 

Total 192 100.0 100.0  

 

PERSEPSI STANDAR KECANTIKAN 

 

Saya merasa cantik apabila memiliki warna kulit yang putih 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 31 16.1 16.1 16.1 

TS 37 19.3 19.3 35.4 

KS 57 29.7 29.7 65.1 

S 47 24.5 24.5 89.6 

SS 20 10.4 10.4 100.0 

Total 192 100.0 100.0  

 

Saya merasa cantik apabila memiliki rambut yang hitam tebal 

dan lurus 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 30 15.6 15.6 15.6 

TS 43 22.4 22.4 38.0 

KS 58 30.2 30.2 68.2 

S 36 18.8 18.8 87.0 

SS 25 13.0 13.0 100.0 

Total 192 100.0 100.0  
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Berparas menawan merupakan salah satu syarat agar dapat 

dikatakan cantik 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 34 17.7 17.7 17.7 

TS 32 16.7 16.7 34.4 

KS 46 24.0 24.0 58.3 

S 49 25.5 25.5 83.9 

SS 31 16.1 16.1 100.0 

Total 192 100.0 100.0  

 

Saya merasa cantik apabila memiliki tubuh slim (langsing) 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid STS 32 16.7 16.7 16.7 

TS 42 21.9 21.9 38.5 

KS 72 37.5 37.5 76.0 

S 32 16.7 16.7 92.7 

SS 14 7.3 7.3 100.0 

Total 192 100.0 100.0  
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Uji Validitas 
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.38

1** 

.42

8** 

.687** 

Sig. (2-

tailed) 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 
 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.000 

N 19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

192 

X9 Pearso

n 

Correla

tion 

.45

4** 

.40

0** 

.63

2** 

.64

3** 

.45

9** 

.45

8** 

.46

9** 

.54

4** 

1 .38

1** 

.36

7** 

.784** 

Sig. (2-

tailed) 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 
 

.00

0 

.00

0 

.000 
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N 19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

192 

X10 Pearso

n 

Correla

tion 

.24

0** 

.36

2** 

.29

3** 

.22

3** 

.18

0* 

.34

3** 

.45

4** 

.38

1** 

.38

1** 

1 .60

8** 

.616** 

Sig. (2-

tailed) 

.00

1 

.00

0 

.00

0 

.00

2 

.01

2 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 
 

.00

0 

.000 

N 19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

192 

X11 Pearso

n 

Correla

tion 

.21

2** 

.28

2** 

.18

4* 

.12

1 

.25

2** 

.33

4** 

.35

5** 

.42

8** 

.36

7** 

.60

8** 

1 .570** 

Sig. (2-

tailed) 

.00

3 

.00

0 

.01

1 

.09

4 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 
 

.000 

N 19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

192 

Celebrity_En

dorser 

Pearso

n 

Correla

tion 

.67

2** 

.65

6** 

.73

1** 

.71

2** 

.61

3** 

.63

1** 

.69

5** 

.68

7** 

.78

4** 

.61

6** 

.57

0** 

1 

Sig. (2-

tailed) 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 
 

N 19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

19

2 

192 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 

Persepsi_Standar_Kecantik

an 

Y1 Pearson 

Correlatio

n 

1 .616*

* 

.501*

* 

.541*

* 

.824** 

Sig. (2-

tailed) 
 

.000 .000 .000 .000 

N 192 192 192 192 192 
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Y2 Pearson 

Correlatio

n 

.616*

* 

1 .456*

* 

.542*

* 

.811** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 
 

.000 .000 .000 

N 192 192 192 192 192 

Y3 Pearson 

Correlatio

n 

.501*

* 

.456*

* 

1 .530*

* 

.784** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 
 

.000 .000 

N 192 192 192 192 192 

Y4 Pearson 

Correlatio

n 

.541*

* 

.542*

* 

.530*

* 

1 .800** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 
 

.000 

N 192 192 192 192 192 

Persepsi_Standar_Kecantik

an 

Pearson 

Correlatio

n 

.824*

* 

.811*

* 

.784*

* 

.800*

* 

1 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 
 

N 192 192 192 192 192 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Uji Reliabilitas 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.876 11 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.817 4 
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Uji Normalitas 

 

 

 
 

  



125 

 

 
 

 

Uji Linearitas 

 

ANOVA Table 

 

Sum of 

Squares df 

Mean 

Square F Sig. 

Persepsi_Standar_Kecantikan * 

Celebrity_Endorser 

Between 

Groups 

(Combined) 426.072 34 12.532 .757 .828 

Linearity 7.559 1 7.559 .457 .500 

Deviation 

from 

Linearity 

418.512 33 12.682 .766 .814 

Within Groups 2598.595 157 16.552   

Total 3024.667 191    

 

Uji Regresi Linier Sederhana 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 7.559 1 7.559 .476 .491b 

Residual 3017.107 190 15.880   

Total 3024.667 191    

a. Dependent Variable: Persepsi_Standar_Kecantikan 

b. Predictors: (Constant), Celebrity_Endorser 

 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .050a .002 -.003 3.985 

a. Predictors: (Constant), Celebrity_Endorser 

 

  



126 

 

 
 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 12.707 1.535  8.278 .000 

Celebrity_Endorser -.029 .041 -.050 -.690 .491 

a. Dependent Variable: Persepsi_Standar_Kecantikan 
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Lampiran 6  

Tabulasi Kuisioner 

 

No 
Responden 

CELEBRITY ENDORSER (X1) 
TOTAL 

X1 

STANDAR KECANTIKAN 
(Y) TOTAL 

Y X1.
1 

X1.
2 

X1.
3 

X1.
4 

X1.
5 

X1.
6 

X1.
7 

X1.
8 

X1.
9 

X1.1
0 

X1.1
1 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 

1 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 3 45 4 5 4 3 16 

2 5 4 5 5 4 4 4 3 4 4 2 44 1 1 2 1 5 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 45 4 5 5 5 19 

4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 1 50 3 3 3 3 12 

5 4 3 4 4 4 4 2 3 4 2 2 36 3 2 5 3 13 

6 5 5 3 5 4 4 3 2 3 2 2 38 1 1 4 4 10 

7 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 1 36 4 3 3 5 15 

8 3 3 3 3 5 4 3 4 4 2 3 37 3 3 5 1 12 

9 3 2 2 3 2 2 2 3 3 2 2 26 4 2 5 3 14 

10 5 3 4 5 5 5 3 4 3 2 2 41 4 4 2 2 12 

11 4 3 4 4 4 4 4 5 4 3 3 42 4 3 4 3 14 

12 3 2 2 2 3 2 1 3 2 3 1 24 5 5 5 3 18 

13 3 3 5 5 4 5 4 4 5 3 3 44 2 2 3 1 8 

14 3 3 3 4 2 4 3 4 3 2 2 33 2 2 5 4 13 

15 3 3 3 3 4 3 2 3 3 1 1 29 1 1 1 1 4 

16 3 3 3 3 4 4 3 3 3 3 2 34 4 4 3 3 14 

17 3 4 4 4 3 2 1 2 2 1 1 27 4 5 1 4 14 
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18 5 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 39 3 4 4 3 14 

19 3 2 3 3 3 2 2 3 2 2 2 27 4 3 4 3 14 

20 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 3 3 2 2 10 

21 2 2 2 3 2 4 2 2 2 2 2 25 2 4 3 2 11 

22 3 2 1 2 1 1 3 3 2 2 2 22 4 4 5 5 18 

23 3 3 4 4 5 5 4 5 4 2 2 41 2 2 1 2 7 

24 3 4 3 4 2 3 4 2 2 2 1 30 3 3 4 3 13 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 43 4 4 3 3 14 

26 4 5 3 3 3 4 3 4 3 4 3 39 3 4 4 3 14 

27 3 4 4 5 4 4 4 4 5 3 3 43 4 3 5 2 14 

28 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 53 2 1 1 1 5 

29 4 3 1 2 1 1 4 2 1 2 2 23 5 5 5 3 18 

30 3 2 4 4 3 4 4 3 3 3 2 35 2 3 5 3 13 

31 3 2 3 5 3 3 2 4 3 2 2 32 4 4 2 3 13 

32 4 3 5 5 3 5 5 4 5 2 2 43 1 3 1 1 6 

33 4 4 4 4 3 3 2 3 4 3 3 37 1 1 1 4 7 

34 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 3 40 3 3 3 3 12 

35 4 4 4 4 3 4 2 3 4 2 2 36 2 2 2 2 8 

36 3 3 4 3 4 4 2 3 4 2 2 34 2 1 2 4 9 

37 2 2 3 4 3 3 2 2 3 2 2 28 4 4 3 2 13 

38 4 4 4 4 4 3 4 2 3 2 2 36 1 2 1 1 5 

39 4 3 4 4 4 3 2 2 4 2 2 34 2 2 3 3 10 

40 4 3 4 5 3 3 2 2 4 4 3 37 3 3 3 3 12 

41 2 2 3 2 2 2 2 3 3 3 2 26 3 5 4 4 16 

42 3 4 3 3 3 4 1 1 1 3 2 28 1 1 1 1 4 
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43 2 2 2 2 3 4 3 4 3 3 2 30 2 2 4 3 11 

44 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 3 3 3 3 12 

45 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 3 36 2 3 2 2 9 

46 4 4 4 4 4 5 3 3 3 3 3 40 4 3 5 5 17 

47 4 3 4 4 4 3 2 3 4 2 1 34 1 1 2 1 5 

48 5 5 5 5 5 5 3 5 4 3 1 46 2 2 1 1 6 

49 2 2 4 4 3 3 3 3 4 4 1 33 5 5 5 4 19 

50 5 5 5 5 1 2 2 2 4 2 1 34 5 1 4 5 15 

51 4 4 3 4 4 3 3 3 3 3 3 37 3 3 3 3 12 

52 3 2 3 4 3 4 1 3 3 3 3 32 5 3 5 1 14 

53 3 3 2 2 2 4 2 3 3 3 3 30 3 3 4 3 13 

54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 42 1 5 3 3 12 

55 4 3 3 4 3 4 4 3 4 2 2 36 3 3 4 4 14 

56 3 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 32 3 3 1 3 10 

57 4 4 5 5 4 4 3 4 4 2 2 41 1 1 4 2 8 

58 4 3 4 4 3 4 2 3 4 1 2 34 1 1 3 2 7 

59 3 3 3 4 3 4 2 3 3 3 2 33 4 4 4 3 15 

60 3 3 4 4 3 2 2 2 4 2 2 31 4 2 3 2 11 

61 2 2 3 3 4 4 1 2 3 1 1 26 4 4 5 4 17 

62 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 2 40 3 3 3 3 12 

63 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 40 2 4 4 2 12 

64 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 36 4 4 4 3 15 

65 4 2 2 3 3 2 1 2 3 1 1 24 5 5 3 2 15 

66 4 4 4 4 5 5 3 4 4 3 2 42 3 3 3 3 12 

67 5 4 4 4 3 5 3 3 3 3 3 40 1 1 1 1 4 
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68 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 3 3 3 3 12 

69 4 5 5 5 3 5 4 4 5 4 3 47 3 3 3 3 12 

70 3 1 3 3 2 2 2 2 2 2 1 23 2 3 1 2 8 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 46 5 5 5 5 20 

72 3 2 3 3 3 5 2 3 3 3 2 32 3 1 2 1 7 

73 4 3 4 3 2 4 2 4 3 2 2 33 5 3 2 3 13 

74 4 3 3 4 2 3 2 2 3 2 2 30 5 3 2 2 12 

75 3 3 4 4 4 4 2 2 3 3 2 34 3 3 3 3 12 

76 3 2 1 3 3 2 1 3 3 1 1 23 3 2 3 4 12 

77 3 3 4 4 3 4 3 5 4 2 3 38 3 4 3 4 14 

78 2 3 4 4 3 5 2 4 3 2 2 34 1 2 1 1 5 

79 3 5 4 4 3 4 2 4 3 3 3 38 3 2 4 3 12 

80 4 3 4 4 3 4 2 3 4 4 3 38 3 4 4 4 15 

81 5 4 5 5 4 4 3 4 4 4 4 46 1 1 1 1 4 

82 3 3 5 5 4 4 3 4 4 1 1 37 4 3 5 3 15 

83 5 3 4 5 3 5 3 4 5 2 2 41 2 2 2 2 8 

84 4 4 4 4 3 4 3 4 5 3 3 41 2 3 2 3 10 

85 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 55 1 5 5 5 16 

86 4 4 4 4 4 5 3 4 4 2 3 41 3 3 2 2 10 

87 4 3 4 4 4 5 5 4 4 4 2 43 1 2 1 4 8 

88 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 41 3 3 4 3 13 

89 3 3 3 3 3 3 2 4 3 2 2 31 3 2 3 3 11 

90 5 4 4 4 3 3 4 3 4 3 3 40 3 3 4 3 13 

91 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 2 2 2 2 8 

92 3 3 4 3 4 3 2 3 3 3 3 34 5 2 3 4 14 
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93 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 42 2 2 2 2 8 

94 5 5 4 5 5 5 3 5 4 5 3 49 1 1 2 2 6 

95 4 2 4 4 4 2 2 2 4 1 1 30 4 2 4 4 14 

96 3 2 3 3 3 3 2 3 3 3 2 30 2 2 2 2 8 

97 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 4 4 4 4 16 

98 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 41 4 4 3 4 15 

99 3 5 4 2 4 3 3 2 5 2 3 36 2 3 2 3 10 

100 5 3 4 5 5 5 3 4 4 4 3 45 2 2 2 2 8 

101 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 52 3 2 4 4 13 

102 5 3 3 5 2 4 2 4 3 3 3 37 3 2 3 3 11 

103 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 3 36 3 3 4 3 13 

104 4 4 4 4 4 4 4 5 4 3 2 42 1 1 1 1 4 

105 3 2 3 3 2 3 2 2 2 2 1 25 3 4 4 3 14 

106 4 3 4 5 4 5 4 5 4 3 2 43 2 2 1 2 7 

107 1 1 2 2 5 5 5 5 5 5 5 41 4 5 4 3 16 

108 2 3 3 4 3 4 2 3 4 3 2 33 4 3 4 3 14 

109 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 42 1 1 1 1 4 

110 4 3 4 4 4 4 3 3 4 3 3 39 4 2 4 4 14 

111 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 41 2 4 4 2 12 

112 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 2 33 4 4 4 3 15 

113 5 1 5 5 5 5 5 4 5 2 1 43 5 5 1 5 16 

114 4 3 3 4 4 5 5 4 4 3 3 42 3 3 2 3 11 

115 4 3 3 5 4 3 3 3 4 2 3 37 2 2 1 1 6 

116 5 3 5 5 5 5 4 5 5 3 3 48 5 5 3 4 17 

117 3 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 38 3 4 3 3 13 
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118 3 4 3 5 3 5 3 5 4 3 3 41 2 4 1 4 11 

119 3 3 5 4 3 3 3 3 3 3 2 35 1 1 2 4 8 

120 3 2 2 2 4 5 1 5 2 1 3 30 1 1 1 1 4 

121 3 3 3 3 4 3 3 2 3 2 2 31 1 2 1 1 5 

122 2 2 4 3 2 3 3 2 3 3 3 30 4 3 4 4 15 

123 2 2 3 2 4 4 3 2 1 3 3 29 4 3 4 2 13 

124 5 5 4 4 2 4 3 4 4 2 2 39 4 4 2 2 12 

125 3 2 3 4 4 4 2 4 3 1 2 32 5 5 5 5 20 

126 4 3 5 5 3 5 3 3 4 3 2 40 3 5 1 3 12 

127 3 3 4 3 1 3 3 3 3 3 3 32 5 5 5 5 20 

128 3 3 5 4 4 4 3 4 4 4 3 41 2 2 1 2 7 

129 4 3 4 4 4 3 3 4 4 3 2 38 4 4 3 4 15 

130 4 4 5 4 3 5 4 4 4 5 4 46 4 5 4 5 18 

131 4 3 4 4 2 4 2 3 4 2 1 33 1 1 5 1 8 

132 1 1 5 5 5 5 1 5 5 3 3 39 1 1 5 1 8 

133 4 2 3 5 3 5 3 3 3 2 3 36 4 1 1 2 8 

134 5 5 5 4 4 4 4 4 3 3 2 43 3 3 1 1 8 

135 4 3 4 4 3 5 4 4 4 4 2 41 4 4 5 3 16 

136 4 3 4 4 4 5 3 4 5 3 4 43 4 3 4 4 15 

137 4 3 4 4 3 4 2 5 4 3 3 39 4 4 4 4 16 

138 3 3 3 4 4 4 3 3 4 3 2 36 3 2 3 3 11 

139 3 3 4 4 3 5 2 4 4 3 3 38 1 1 2 2 6 

140 4 4 4 4 3 4 3 3 4 2 2 37 3 2 3 2 10 

141 3 3 3 4 5 3 3 2 3 1 2 32 4 3 3 3 13 

142 4 3 4 4 5 5 4 3 4 3 2 41 2 1 4 3 10 
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143 4 2 4 3 3 4 3 2 2 1 1 29 2 2 4 3 11 

144 3 2 3 2 3 3 2 4 3 2 4 31 2 3 3 2 10 

145 3 3 3 3 3 2 3 3 3 4 3 33 4 3 2 2 11 

146 5 5 5 5 2 3 5 1 5 5 1 42 4 4 4 2 14 

147 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 53 2 2 2 1 7 

148 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 42 2 2 2 2 8 

149 4 3 4 5 3 4 3 4 3 3 3 39 1 2 1 1 5 

150 4 3 4 5 4 3 4 4 4 2 2 39 3 3 4 4 14 

151 1 1 1 1 1 3 1 2 1 1 1 14 2 3 5 3 13 

152 4 3 3 3 4 5 1 3 5 5 5 41 5 5 5 5 20 

153 3 3 3 4 3 5 3 3 3 4 2 36 1 1 1 1 4 

154 2 2 3 2 4 4 2 3 2 3 2 29 4 4 5 4 17 

155 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 2 38 3 3 4 4 14 

156 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 48 3 2 3 3 11 

157 4 4 4 4 4 3 3 4 5 1 1 37 1 2 1 1 5 

158 1 2 3 3 1 4 1 2 2 2 1 22 3 1 4 2 10 

159 4 4 3 4 4 3 4 3 3 2 2 36 4 4 3 3 14 

160 3 3 4 5 2 5 4 5 5 4 4 44 5 5 5 5 20 

161 3 3 3 4 3 3 2 4 3 3 2 33 3 2 3 2 10 

162 3 3 4 5 5 4 2 4 4 2 2 38 1 1 1 1 4 

163 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 38 2 2 2 2 8 

164 5 3 5 5 5 5 3 5 5 3 3 47 4 3 3 4 14 

165 3 3 2 3 2 4 3 4 3 4 2 33 3 3 1 1 8 

166 2 2 2 3 3 4 2 3 3 4 3 31 5 5 5 5 20 

167 5 5 5 5 5 5 3 5 5 3 3 49 3 3 5 3 14 
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168 2 3 1 1 1 2 2 1 1 2 1 17 1 1 2 1 5 

169 2 2 3 3 3 2 2 2 2 2 1 24 2 1 1 1 5 

170 2 2 3 3 5 3 3 3 2 2 1 29 2 1 1 1 5 

171 4 3 2 4 2 5 2 5 4 2 1 34 3 5 5 4 17 

172 5 4 5 5 5 5 3 4 5 3 3 47 3 3 3 3 12 

173 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 34 3 5 4 3 15 

174 2 2 3 5 3 5 2 3 4 3 2 34 5 5 5 3 18 

175 3 4 5 5 4 4 2 2 3 1 1 34 4 3 4 2 13 

176 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 3 3 3 3 12 

177 4 4 4 3 4 5 3 4 3 5 4 43 2 2 2 2 8 

178 3 3 4 3 3 4 3 4 4 3 3 37 3 4 3 3 13 

179 4 2 3 4 3 3 2 2 3 1 1 28 4 2 2 3 11 

180 3 2 3 4 4 4 3 2 4 1 4 34 3 3 4 2 12 

181 4 3 4 3 3 4 2 4 3 4 3 37 4 4 3 3 14 

182 3 3 3 3 4 4 3 3 3 1 1 31 4 3 2 3 12 

183 2 2 2 4 3 5 2 5 4 4 2 35 3 2 4 2 11 

184 2 1 2 1 2 4 1 3 1 1 2 20 5 3 5 3 16 

185 3 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 37 4 4 4 3 15 

186 4 4 3 4 4 4 3 3 4 4 4 41 3 4 3 4 14 

187 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 47 3 4 4 2 13 

188 4 5 3 4 5 3 4 4 3 2 3 40 1 5 4 3 13 

189 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 3 3 3 3 12 

190 3 3 3 3 3 4 2 3 3 2 1 30 2 4 3 3 12 

191 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 48 5 4 4 3 16 

192 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 33 3 3 3 3 12 
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