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Lampiran 2

DOKUMENTASI PENELITIAN

n Fara

Pengaruh Marshel Widianto dan Babe
Cabiita sebagai Bintang Iklan "MS Glow for...

Haii!

Perkenalkan nama saya Aliza Faradilla,
mahasiswa limu Komunikasi Fakultas
limu Sosial dan llmu Politik Universitas
Hasanuddin, angkatan 2018.

Saat ini saya sedang melakukan
penelitian untuk menyelesaikan tugas
akhir (skripsi), dengan judul
"Pengaruh Marshel Widianto dan
Babe Cabiita sebagai Bintang lklan
"MS Glow for Men" terhadap Persepsi
Standar Kecantikan Mahasiswa limu
Komunikasi Universitas Hasanuddin".

Adapun kriteria responden:

1. Mahasiswa Departemen limu
Komunikasi Universitas Hasanuddin
2. Angkatan 2018, 2019, 2020, dan
2021

Jika memenuhi kriteria tersebut, saya
mohon partisipasi teman-teman untuk
mengisi form berikut:

Atas partisipasinya saya ucapkan
terima kasih banyak! A e

4  Altocumulus 2018

Cabiita sebagai Bintang lklan "MS Glow for...

Haii!

Perkenalkan nama saya Aliza Faradilla,
mahasiswa limu Komunikasi Fakultas
limu Sosial dan llmu Politik Universitas
Hasanuddin, angkatan 2018.

Saat ini saya sedang melakukan
penelitian untuk menyelesaikan tugas
akhir (skripsi), dengan judul
"Pengaruh Marshel Widianto dan
Babe Cabiita sebagai Bintang Iklan
“MS Glow for Men” terhadap Persepsi
Standar Kecantikan Mahasiswa limu
Komunikasi Universitas Hasanuddin".

Adapun kriteria responden:

1. Mahasiswa Departemen llmu
Komunikasi Universitas Hasanuddin
2. Angkatan 2018, 2019, 2020, dan
2021

Jika memenuhi kriteria tersebut, saya
mohon partisipasi teman-teman untuk
mengisi form berikut:

Atas partisipasinya saya ucapkan
terima kasih banyak! A
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y Miftahul Janna 2020

Pengaruh Marshel Widianto dan Babe
Cabiita sebagai Bintang Iklan "MS Glow for...

Haii!

Perkenalkan nama saya Aliza Faradilla,
mahasiswa lImu Komunikasi Fakultas
limu Sosial dan llmu Politik Universitas
Hasanuddin, angkatan 2018.

Saat ini saya sedang melakukan
penelitian untuk menyelesaikan tugas
akhir (skripsi), dengan judul
"Pengaruh Marshel Widianto dan
Babe Cabiita sebagai Bintang Iklan
“MS Glow for Men" terhadap Persepsi
Standar Kecantikan Mahasiswa lImu
Komunikasi Universitas Hasanuddin".

Adapun kriteria responden:

1. Mahasiswa Departemen limu
Komunikasi Universitas Hasanuddin
2. Angkatan 2018, 2019, 2020, dan
2021

Jika memenuhi kriteria tersebut, saya
mohon partisipasi teman-teman untuk
mengisi form berikut:

Atas partisipasinya saya ucapkan
terima kasih banyak! A




Lampiran 3

SURAT KETERANGAN PENELITIAN DI DEPARTEMEN ILMU

KOMUNIKASI UNIVERSITAS HASANUDDIN

KEMENTERIAN PENDIDIKAN, KEBUDAYAAN, RISET, DAN TEKNOLOGI
UNIVERSITAS HASANUDDIN
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
JL. PERINTIS KEMERDEKAAN KM 10 MAKASSAR 90245
TELEPON (0411) 585024, FAX. 585024 PSW 1165

Nomor - 6768/UN4.8/PT.01.04/2022 25 Juh 2022
Hal Izin Penelitian/Wawancara

Yth. Ketua Departemen Ilmu Komunikasi
Fakultas Tlmu Sosial dan Ilmu Politk

Universitas Hasanuddin

Makassar

Dengan hormat, kami sampaikan bahwa mahasiswa Fakultas [Imu Sosial dan IImu Politik
Universitas Hasanuddin yang tersebut berikut ini

Nama Aliza Faradilla

Nomor Pokok  : E021181323

Departemen : [lmu Komunikasi

Alamat : JI. Salemo No 21 Makassar

Bermaksud untuk melakukan litian lay 'kepustak dalam rangka penyusunan

Skripsi yang berjudul :

"Pengaruh Marshel Widianto dan Babe Cabita Sebagai Bintang Iklan "MS Glow For

Men" Terhadap Persepst Standar Kecantikan di Kalangan Mahasiswa Fisip Unhas”

Sehubungan dengan hal tersebut, maka kami mohon agar yang bersangkutan diberikan izin
untuk melakukan penelitian yang dimaksud.

Demikian penyampaian kami, atas perhatian dan bantuannya diucapkan terima kasih,

Tembusan

Kasubag. Pendidikan Fisip Unhas

2. Pertinggal
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Lampiran 4
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KUISIONER PENELITIAN

“Pengaruh Marshel Widianto dan Babe Cabiita sebagai Bintang Iklan “MS

Glow for Men” terhadap Persepsi Standar Kecantikan Mahasiswa lImu

Komunikasi Universitas Hasanuddin”

A. ldentitas Responden

1.
2.

Nama:
Jenis Kelamin:
1) Laki-laki
2) Perempuan
Umur:
1) <18 tahun
2) 19 - 20 tahun
3) 21-22tahun
4) >23
Angkatan:
1) 2018
2) 2019
3) 2020
4) 2021
Apakah anda mengetahui iklan MS Glow yang dibintangi oleh
Marshel Widianto dan Babe Cabiita?
1) Ya
2) Tidak
Apakah anda pernah menonton iklan MS Glow yang dibintangi oleh
Marshel Widianto dan Babe Cabiita?
1) Ya
2) Tidak
Jika ya, berapa kali anda menonton iklan tersebut?
1) <1kali



2) 1-5 kKali
3) 6- 10 Kali
4) 11— 15 Kali
5) > 15 kali

8. Dimana anda menonton iklan tersebut?

1) Youtube
2) Instagram
3) Twitter
4) Facebook
5) Lainnya...

B. Celebrity Endorser (X)
Trustworthiness (X1)
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No Pernyataan SS KS | TS | STS
1 Marshel Widianto dan Babe
Cabiita merupakan sosok yang
dapat dipercaya dalam
menyampaikan pesan pada iklan
MS Glow for Men.
2 Marshel Widianto dan Babe
Cabiita mampu meyakinkan
saya mengenai kualitas produk
MS Glow.
Expertise (X2)
No Pernyataan SS KS | TS | STS
3 Marshel Widianto dan Babe

Cabitta memiliki kemampuan
untuk membintangi iklan produk
kecantikan MS Glow.
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Marshel Widianto dan Babe
Cabiita mampu menyampaikan
pesan yang diingankan dalam
iklan MS Glow for Men dengan
baik.

Attractiveness (X3)

No Pernyataan SS KS | TS | STS
5 Saya menyukai penampilan fisik
Marshel Widianto dan Babe
Cabiita.
6 Saya menyukai kepribadian
Marshel Widianto dan Babe
Cabiita.
7 Penggunaan Marshel Widianto
dan Babe Cabiita sebagai
celebrity endorser dalam iklan
MS Glow for Men membuat
saya tertarik untuk
menggunakan produk dari MS
Glow.
Respect (X4)
No Pernyataan SS KS | TS | STS
8 Saya menyukai Marshel
Widianto dan Babe Cabiita
karna sosoknya yang
menginspirasi.
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Marshel Widianto dan Babe
Cabiita mampu mempromosikan
produk dengan baik sehingga
layak dipertahankan sebagai
celebrity endorser dalam iklan
MS Glow for Men.

Similarity (X5)

No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

10

Marshel Widianto dan Babe
Cabiita adalah seseorang yang
memiliki gaya hidup yang tidak

jauh berbeda dengan saya.

11

Marshel Widianto dan Babe
Cabiita adalah seseorang yang
memiliki  karakteristik mirip

dengan saya.

C. Standar

Kecantikan (Y)

No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

1

Saya merasa cantik apabila
memiliki warna kulit yang

putih.

Saya merasa cantik apabila
memiliki rambut yang hitam

tebal dan lurus.

Berparas menawan merupakan
salah satu syarat agar dapat

dikatakan cantik.
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Saya merasa cantik apabila
memiliki tubuh slim (langsing).




Lampiran 5
HASIL OLAH DATA SPSS
Identitas Responden
Umur
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid < 18 tahun 13 6.8 6.8 6.8
19 - 20 tahun 104 54.2 54.2 60.9
21 - 22 tahun 71 37.0 37.0 97.9
> 23 tahun 4 2.1 2.1 100.0
Total 192 100.0 100.0
Jenis Kelamin
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Laki-laki 62 32.3 32.3 32.3
Perempuan 130 67.7 67.7 100.0
Total 192 100.0 100.0
Angkatan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2018 46 24.0 24.0 24.0
2019 40 20.8 20.8 44.8
2020 55 28.6 28.6 73.4
2021 51 26.6 26.6 100.0
Total 192 100.0 100.0

Apakah anda mengetahui iklan MS Glow yang dibintangi oleh
Marshel Widianto dan Babe Cabiita?
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid 1 162 84.4 84.4 84.4
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2 30 15.6 15.6 100.0
Total 192 100.0 100.0

Apakah anda pernah menonton iklan MS Glow yang
dibintangi oleh Marshel Widianto dan Babe Cabiita?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Ya 159 82.8 82.8 82.8
Tidak 33 17.2 17.2 100.0

Total 192 100.0 100.0

Jika ya, berapa kali anda menonton iklan tersebut?

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 0 30 15.6 15.6 15.6
1-5Kkali 155 80.7 80.7 96.4
6 - 10 kali 5 2.6 2.6 99.0
> 15 kali 2 1.0 1.0 100.0

Total 192 100.0 100.0

CELEBRITY ENDORSER
Marshel Widianto dan Babe Cabiita merupakan sosok yang dapat dipercaya

dalam menyampaikan pesan pada iklan MS Glow for Men

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SIS 4 2.1 2.1 2.1
TS 18 9.4 9.4 11.5
KS 71 37.0 37.0 48.4
S 71 37.0 37.0 85.4
SS 28 14.6 14.6 100.0

Total 192 100.0 100.0
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Marshel Widianto dan Babe Cabiita mampu meyakinkan saya
mengenai kualitas produk MS Glow

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 6 3.1 3.1 31
TS 35 18.2 18.2 21.4
KS 87 45.3 45.3 66.7
S 44 22.9 22.9 89.6
SS 20 10.4 10.4 100.0

Total 192 100.0 100.0

Marshel Widianto dan Babe Cabitta memiliki kemampuan
untuk membintangi iklan produk kecantikan MS Glow

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  STS 5 2.6 2.6 2.6
TS 13 6.8 6.8 9.4
KS 65 33.9 33.9 43.2
S 82 42.7 42.7 85.9
SS 27 14.1 14.1 100.0

Total 192 100.0 100.0

Marshel Widianto dan Babe Cabiita mampu menyampaikan
pesan yang diingankan dalam iklan MS Glow for Men dengan

baik
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid STS 3 1.6 1.6 1.6
TS 12 6.3 6.3 7.8
KS 45 23.4 23.4 31.3
S 89 46.4 46.4 77.6
SS 43 22.4 22.4 100.0

Total 192 100.0 100.0




Saya menyukai penampilan fisik Marshel Widianto dan Babe

Cabiita
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid SIS 7 3.6 3.6 3.6

TS 19 9.9 9.9 13.5

KS 74 38.5 38.5 52.1

S 68 35.4 35.4 87.5

SS 24 12.5 125 100.0

Total 192 100.0 100.0

Saya menyukai kepribadian Marshel Widianto dan Babe

Cabiita
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid STS 2 1.0 1.0 1.0

TS 14 7.3 7.3 8.3

KS 51 26.6 26.6 34.9

S 80 41.7 41.7 76.6

SS 45 234 23.4 100.0

Total 192 100.0 100.0

Penggunaan Marshel Widianto dan Babe Cabiita sebagai
celebrity endorser dalam iklan MS Glow for Men membuat
saya tertarik untuk menggunakan produk dari MS Glow

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid STS 13 6.8 6.8 6.8
TS 53 27.6 27.6 34.4
KS 75 39.1 39.1 73.4
S 39 20.3 20.3 93.8
SS 12 6.3 6.3 100.0
Total 192 100.0 100.0
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Saya menyukai Marshel Widianto dan Babe Cabiita karna
sosoknya yang menginspirasi

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  STS 3 1.6 1.6 1.6
TS 30 15.6 15.6 17.2
KS 69 35.9 35.9 53.1
S 65 33.9 33.9 87.0
SS 25 13.0 13.0 100.0
Total 192 100.0 100.0

Marshel Widianto dan Babe Cabiita mampu mempromosikan
produk dengan baik sehingga layak dipertahankan sebagai
celebrity endorser dalam iklan MS Glow for Men

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid STS 6 3.1 3.1 3.1
TS 14 7.3 7.3 10.4
KS 70 36.5 36.5 46.9
S 77 40.1 40.1 87.0
SS 25 13.0 13.0 100.0
Total 192 100.0 100.0

Marshel Widianto dan Babe Cabiita adalah seseorang yang
memiliki gaya hidup yang tidak jauh berbeda dengan saya

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid STS 19 9.9 9.9 9.9
TS 52 27.1 27.1 37.0
KS 81 42.2 42.2 79.2
S 28 14.6 14.6 93.8
SS 12 6.3 6.3 100.0
Total 192 100.0 100.0

117



Marshel Widianto dan Babe Cabiita adalah seseorang yang
memiliki karakteristik mirip dengan saya

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid STS 32 16.7 16.7 16.7
TS 66 34.4 34.4 51.0
KS 73 38.0 38.0 89.1
S 15 7.8 7.8 96.9
SS 6 3.1 3.1 100.0
Total 192 100.0 100.0

PERSEPSI STANDAR KECANTIKAN

Saya merasa cantik apabila memiliki warna kulit yang putih

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid STS 31 16.1 16.1 16.1
TS 37 19.3 19.3 35.4
KS 57 29.7 29.7 65.1
S 47 24.5 24.5 89.6
SS 20 10.4 10.4 100.0
Total 192 100.0 100.0

Saya merasa cantik apabila memiliki rambut yang hitam tebal

dan lurus
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid STS 30 15.6 15.6 15.6

TS 43 22.4 22.4 38.0

KS 58 30.2 30.2 68.2

S 36 18.8 18.8 87.0

SS 25 13.0 13.0 100.0

Total 192 100.0 100.0
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Berparas menawan merupakan salah satu syarat agar dapat
dikatakan cantik

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid SIS 34 17.7 17.7 17.7
TS 32 16.7 16.7 34.4
KS 46 24.0 24.0 58.3
S 49 25.5 25.5 83.9
SS 31 16.1 16.1 100.0
Total 192 100.0 100.0

Saya merasa cantik apabila memiliki tubuh slim (langsing)

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid STS 32 16.7 16.7 16.7
TS 42 21.9 21.9 38.5
KS 72 37.5 37.5 76.0
S 32 16.7 16.7 92.7
SS 14 7.3 7.3 100.0
Total 192 100.0 100.0
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Uji Validitas

Correlations
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X1 X1 Celebrity En

X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 O 1 dorser
X1 Pearso 1 63 52 57 32 24 46 31 45 24 21 672"
n 3 2 7% 1" 6 1% 6 a4t o° 2~
Correla
tion
Sig. (2- .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .000
tailed) 0o o o o 1 o0 O0O o0 1 3
N 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 192
2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
X2 Pearso .63 1 50 .44 .27 .18 .45 .27 .40 .36 .28 .656™
n 3" 8" 4° 9* g 9* 3* 0o 2* o°
Correla
tion
Sig. (2- .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .000
tailed) 0 0O 0o 0O 9 0O 0O 0 o0 o
N 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 192
2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
X3 Pearso 52 50 1 .69 .44 .39 41 .33 .63 .29 .18 731"
n o g* 4 8" 9* 9" & 2° 3% 4
Correla
tion
Sig. (2- .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .01 .000
tailed) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
N 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 192
2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
X4 Pearso .57 .44 .69 1 .39 42 .40 .38 .64 .22 .12 712"
n 74 g 9" & 0% 4 3 3° 1
Correla
tion
Sig. (2- .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .09 .000
tailed) 0 0 0 0 0 0 0 0 2 4
N 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 192
2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2



X5

X6

X7
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Pearso
n
Correla
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tailed)
N

Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N

Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N

Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)
N

Pearso
n
Correla
tion
Sig. (2-
tailed)

.32

1"

.00

19

46

1

.00

19

A5

4"

.00

0

.27

o+

.00

19

45

o+

.00

19

40

o*

.00

0

A4

g

.00

19

A1

o+

.00

19

.63

o™

.00

.39

o

.00

19

40

0"

.00

19

.64

3"

.00

.00

19

.36

1

.00

19

45

o

.00

41

g

.00

19

19

.28

o+

.00

19

45

8"

.00

.36

1"

.00

19

.00

19

46

9"

.00

41

1"

.00

19

A1

4"

.00

19

19

54

4"

.00

.45

.00

19

.45

.00

19

.46

.00

19

.18

.00

19

A5

4"

.00

19

.38

1

.00

.25

.00

19

.33

.00

19

.35

.00

19

.36

7

.00

121

613"

.000

192

631"

.000

192

.695™

.000

192

.687"

.000

192

784"

.000



122

N 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 192
2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
X10 Pearso .24 .36 .29 .22 .18 .34 45 .38 .38 1 .60 .616™
n 0" 2% 3% 3* o 3* 4% 1" 17 g
Correla
tion
Sig. (2- .00 .00 .00 .00 .01 .00 .00 .00 .00 .00 .000
tailed) 1 0 0 2 2 0 0 0 0 0
N 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 192
2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
X11 Pearso .21 .28 .18 .12 .25 .33 .35 42 36 .60 1 570"
n o% o 4 1 o 4" 5 g* 77 g
Correla
tion
Sig. (2- .00 .00 .01 .09 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .000
tailed) 3 01 4 0 O O O o0 O
N 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 192
2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
Celebrity En Pearso .67 .65 .73 .71 .61 .63 .69 .68 .78 .61 .57 1
dorser n o" g% 1% 2% 3 1% 5 7 4" g o"
Correla
tion
Sig. (2- .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00 .00
tailed) 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
N 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 19 192
2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Correlations
Persepsi_Standar_Kecantik
Y1 Y3 Y4 an
Y1 Pearson 1 .616" .501" .541 .824"
Correlatio *
n
Sig. (2- .000 .000 .000 .000
tailed)
N 192 192 192 192 192



Y2 Pearson  .616" 1 .456" .542"
Correlatio ) * *
n
Sig. (- .000 .000 .000
tailed)
N 192 192 192 192
Y3 Pearson  .501" .456 1 .530"
Correlatio ) ) :
n
Sig. (2-  .000 .000 .000
tailed)
N 192 192 192 192
Y4 Pearson  .541" .542" 530" 1
Correlatio ) ) *
n
Sig. (- .000 .000 .000
tailed)
N 192 192 192 192

Persepsi_Standar_Kecantik Pearson .824" .811" .784" .800"

an Correlatio
n
Sig. (2- .000 .000 .000 .000
tailed)
N 192 192 192 192
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811~

.000

192

784"

.000

192

.800™

.000

192

192

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Uji Reliabilitas

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.876 11

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.817 4
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Histogram

Dependent Variable: Persepsi_Standar_Kecantikan
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Mean = -1 98E-17
Stdl. Dev. = 0.997
M=192
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Uji Linearitas

ANOVA Table

Sum of Mean
Squares df Square F  Sig.
Persepsi_Standar_Kecantikan * Between (Combined) 426.072 34 12.532 .757 .828

Celebrity_Endorser Groups  Linearity 7.559 1 7559 .457 .500
Deviation 418512 33 12.682 .766 .814
from
Linearity

Within Groups 2598.595 157 16.552
Total 3024.667 191

Uji Regresi Linier Sederhana

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 7.559 1 7.559 476 .491°
Residual 3017.107 190 15.880
Total 3024.667 191

a. Dependent Variable: Persepsi_Standar_Kecantikan
b. Predictors: (Constant), Celebrity Endorser

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .0502 .002 -.003 3.985

a. Predictors: (Constant), Celebrity_Endorser




Coefficients?

Unstandardized Coefficients

Standardized

Coefficients
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Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 12.707 1.535 8.278 .000
Celebrity_Endorser -.029 .041 -.050 -.690 491

a. Dependent Variable: Persepsi_Standar_Kecantikan
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