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LAMPIRAN 2

Lembar Kuisioner Penelitian

Nama :

Kelas :

Jurusan

Jenis Kelamin :

Alamat:
No Tlpn/WA

ALTERNATIF
N O PERTANYAAN JAWABAN

SS S [TS [STS

4 3 2 1

1 Saya mampu mengoprasikan komputer dengan

cukup baik

2 Sedikitnya saya menguasai microsoft word

Saya dapat mengakses internet menggunakan
komputer

4 Internet dapat membantu saya menemukan

informasi yang saya butuhkan.

5 Dengan menggunakan internet saya dapat
mengakses media sosial

6 Saya dapat bertukar pesan menggunakan media

sosial

7 Dalam sehari saya dapat menggunakan berbagai

macam media sosial

3 Setidaknya tiga jam sehari saya menggunakan

internet dan media sosial
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Saya selalu bertukar pesan menggunakan media
sosial setiap hari

10

Dalam mencari informasi saya lebih sering
menggunakan meida internet di bandingkan media
cetak

11

Saya mengakses internet untuk mengakses media
sosial dan mendapatakan informasi yang saya
butuhkan

12

Media sosial mempermudah saya untuk bertukar

pesan

13

Untuk mendapatkan informasi yang akurat saya
membandingkan informasi dari satu sumber ke

sumber lainnya

14

Saya dapat membedakan berbagai macam konten

media, foto, video dan postingan lainnya

15

Saya cukup mudah memahami infomasi yang

disampaikan di internet dan media lainnya

16

Jika menyebarluaskan informasi yang tidak wajar
melalui media sosial dan media lainnya, saya tau
bahwa ada UU ITE yang menjadi

payung hukumnya

17

Saya akan mempercayai informasi yang saya
dapatkan jika sudah tersebar di berbagai macam
media

18

Saya dapat menjelaskan informasi yang saya dapat
pada orang lain baik secara langsung ataupun
melalui media sosial

19

Saya bergabung dlam grub di media sosial untuk
bertukar pesan dan berbagi informasi

20

Saya dapat membuat konten media, foto, video

dan postingan lainnya.

JUMLAH
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Lampiran 3

Surat 1zin Penelitian

97



Lampiran 3. Hasil Uji IBM SPSS 25

Jenis Kelamin

Cumulative
Fregquency Fercent Walid Percent Percent
Valid  Laki-Laki 124 44.9 449 449
Perempuan 162 561 851 100.0
Total 276 100.0 100.0
Kelas
Cumulative
Freguency Percent  “alid Percent Fercent
Valid  Kelas ¥ g1 33.0 330 330
Kelas Xl MIPA 57 20.7 207 536
Kelas Xl IPS 29 10.8 1048 fid.1
Kelas X KA B 2.2 2.2 6.3
Kelas X MIPA 59 21.4 214 87.7
Kelas Xl IPS 27 8.8 8.8 87.4
Kelas XII KA 7 2.5 214 100.0
Total 276 100.0 100.0

Saya mampu mengoprasikan komputer dengan cukup baik

Cumulative
Frequency FPercent “alid Percent Fercent
Walid — Tidak Setuju 28 101 101 101
Setuju 130 471 471 57.2
Sangat Setuju 118 42.8 42.8 100.0
Total 276 100.0 100.0
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Sedikitnya saya menguasai microsoft word

Cumulative

Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Tidak Sejutu 22 8.0 8.0 8.0
Setuju 166 0.1 60.1 £8.1
Sangat Setuju a8 1.9 31.9 100.0
Tatal 276 100.0 100.0

Saya dapat mengakses internet menggunakan komputer

Cumulative

Fregquency Fercent Yalid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 12 43 4.3 4.3
Setuju 107 388 388 431
Sangat Setuju 167 RE.G f6.9 100.0
Tatal 276 100.0 100.0

Internet dapat membantu saya menemukan informasi yang saya

butuhkan.
Cumulative
Frequency FPercent Walid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 1 A4 4 4
Setuju 72 26.1 26.1 26.4
Sangat Setuju 203 736 736 100.0
Tatal 276 100.0 100.0

Dengan menggunakan internet saya dapat mengakses media

sosial
Cumulative
Fregquency Fercent Yalid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 3 1.1 1.1 1.1
Setuju a7 351 351 36.2
Sangat Setuju 176 £3.8 £3.8 100.0
Tatal 276 100.0 100.0
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Saya dapat bertukar pesan menggunakan media sosial

Cumulative

Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 3 1.1 1.1 1.1
Setuju 100 36.2 36.2 3r.a
Sangat Setuju 173 62.7 62.7 100.0
Tatal 276 100.0 100.0

Dalam sehari saya dapat menggunakan berbagai macam media

sosial
Cumulative
Frequency Fercent Walid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 7 24 25 25
Setuju 116 42.0 420 446
Sangat Setuju 1563 554 55.4 100.0
Tatal 276 100.0 100.0

Setidaknya tiga jam sehari saya menggunakan internet dan
media sosial

Cumulative

Freguency FPercent  Walid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 18 6.5 6.5 6.5
Setuju 116 42.0 420 48.6
Sangat Setuju 142 51.4 51.4 100.0
Total 276 100.0 100.0

Saya selalu bertukar pesan menggunakan media sosial setiap hari

Cumulative

Frequency Fercent Walid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 A A A
Tidak Setuju g 33 3.3 3.6
Setuju 118 43.1 431 46.7
Sangat Setuju 147 £33 £33 100.0
Tatal 276 100.0 100.0
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Dalam mencari informasi saya lebih sering menggunakan meida
internet di bandingkan media cetak

Cumulative

Freguency FPercent  Walid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju B 2.2 2.2 2.2
Setuju 141 £1.1 51.1 533
Sangat Setuju 128 46.7 46.7 100.0
Total 276 100.0 100.0

Saya mengakses internet untuk mengakses media sosial dan
mendapatkan informasi yang saya butuhkan

Cumulative

Frequency FPercent Walid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 1 A4 4 4
Setuju a3 3T 337 341
Sangat Setuju 182 65.9 £5.9 100.0
Tatal 276 100.0 100.0

Media sosial mempermudah saya untuk bertukar pesan

Cumulative

Frequency Fercent  Walid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 1 A 4 4
Setuju 104 7T Ty 380
Sangat Setuju 171 62.0 62.0 100.0
Total 276 100.0 100.0

Untuk mendapatkan informasi yang akurat saya membandingkan
informasi dari satu sumber ke sumber lainnya

Cumulative

Frequency FPercent Walid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 A A A
Tidak Setuju 7 25 25 24
Setuju 103 373 3r.3 40.2
Sangat Setuju 165 59.8 59.8 100.0
Tatal 276 100.0 100.0

101



Saya dapat membedakan berbagai macam konten media, foto,

video dan postingan lainnya

Cumulative

Freguency FPercent  Walid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju T 7 7
Setuju 46.7 46.7 475
Sangat Setuju 525 525 100.0
Total 100.0 100.0

Saya cukup mudah memahami infomasi yang disampaikan di

internet dan media lainnya

Cumulative

Frequency FPercent Walid Percent Percent
Valid  Tidak Setuju 214 15 15
Setuju 56.9 56.9 59.4
Sangat Setuju 40.6 406 100.0
Tatal 100.0 100.0

Jika menyebarluaskan informasi yang tidak wajar melalui media sosial
dan media lainnya, saya tau bahwa ada UU ITE yang menjadi payung

hukumnya
Cumulative
Frequency Fercent Walid Percent Fercent

Walid Sangat Tidak Setuju 1 A A A

Tidak Setuju 15 5.4 5.4 5.8

Setuju 104 avT T 435

Sangat Setuju 156 56.5 56.5 100.0

Total 276 100.0 100.0

Saya akan mempercayai informasi yang saya dapatkan jika sudah
tersebar di berbagai macam media

Cumulative

Frequency FPercent  Walid Percent FPercent
Walid Sangat Tidak Setuju a 24 249 249
Tidak Setuju 72 26.1 26.1 29.0
Setuju 111 40.2 40.2 £9.2
Sangat Setuju a8 ang 304 100.0
Tatal 276 100.0 100.0
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Saya dapat menjelaskan informasi yang saya dapat pada orang lain
baik secara langsung ataupun melalui media sosial

Cumulative

Frequency FPercent  Walid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju 2 ¥ ) )
Tidak Setuju 16 58 58 6.5
Setuju 165 56.2 56.2 627
Sangat Setuju 103 373 373 100.0
Total 276 100.0 100.0

Saya bergabung dalam grub di media sosial untuk bertukar pesan
dan berbagi informasi

Cumulative

Frequency Fercent Walid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju 1 4 A A
Tidak Setuju 15 5.4 5.4 5.8
Setuju 128 46.4 46.4 522
Sangat Setuju 132 47.8 47.8 100.0
Tatal 276 100.0 100.0

Saya dapat membuat konten media, foto, video dan postingan lainnya.

Cumulative

Frequency FPercent Walid Percent Fercent
Walid Sangat Tidak Setuju 2 T ¥ ¥
Tidak Setuju g 33 3.3 4.0
Setuju 142 51.4 51.4 55.4
Sangat Setuju 123 446 446 100.0
Tatal 276 100.0 100.0
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UJI VALIDITAS DAN REABILITAS

Correlations

x1p1 x1p2 x1p3 x1pd x1ps X1p6 x1p7 x1p8 x1p9 x1p10 xp11 x¥1p12 x2p1 *¥2p2 *2p3 x2p4 X2p5 x3p1 *¥3p2 *¥3p3 Total
x1pl  Pearson Correlation 1 2247 1707 088 -.060 006 177" 277" 073 -on 127" -.005 268" 156" 258" 358" 263" 320" 114 200" 499"
Sig. (2-tallzd) 000 005 144 323 18 003 000 224 850 035 935 000 010 000 000 000 000 059 001 000
N 276 278 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 278 276 276 276 276 276 276 276 276
x1p2  Pearson Correlation 2247 1 157 -073 -13g" 020 180" 165" 101 -016 099 -.008 030 106 149" 179" 2007 257" 086 070 3407
sig. (2alled) 000 011 207 020 739 008 006 093 788 100 892 624 078 013 003 001 000 153 244 000
N 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276
x1p3  Pearson Correlation 170" 153" 1 arg” -023 -028 -.008 080 017 074 115 047 089 2297 150" RESN 080 168" 078 2147 303"
Sig. (2ailed) 005 011 003 700 638 894 186 650 22 056 440 140 000 013 044 186 005 199 000 000
N 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276
x1p4  Pearson Correlation 088 073 arg” 1 226" 246" 19 095 256 134 142" 140 211" 62" 077 251" 031 003 037 -034 351"
Sig. (2-tailed) 144 227 003 000 000 047 117 000 026 018 020 000 007 200 000 608 956 538 572 000
N 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276
X1ps  Pearson Correlation -060 -139 -023 228" 1 33" 059 043 167 092 187" 2247 054 089 096 091 S148 -095 - 060 -060 185"
Sig. (2-tailed) 323 020 700 000 000 33 AT3 009 128 009 000 375 41 11 130 014 17 au 320 002
N 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276
x1p6  Pearson Correlation 006 -020 -028 246" 331" 1 248" 007 248" 228" 200" 3227 2147 1657 084 108 -1317 022 072 -021 343"
Sig. (2-allzd) 918 739 638 000 000 000 805 000 000 001 000 000 006 163 072 030 716 231 726 000
N 276 278 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 278 276 276 276 276 276 276 276 276
x1p7  Pearson Correlation 177" 180" -008 19" 059 248" 1 360" 217" 127 200” 189" 275" 148" 1917 2417 149" 240" 197" 076 507"
sig. (2-allzd) 003 008 894 047 331 000 000 000 043 000 002 000 015 001 000 013 000 001 206 000
N 276 278 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 278 276 276 276 276 276 276 276 276
xIp@  Pearson Correlation 217" 165" 080 095 -043 007 360" 1 347 041 2047 079 229" 146" ard” 216" 216" 37" 2647 -.004 503"
Sig. (2-ailed) 000 006 186 17 473 905 000 000 499 001 150 000 015 004 000 000 000 000 545 000
N 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276
¥Ip@  Pearson Correlation 073 A0 027 256" 157" 248" 217" 3147 1 225" 075 A58 201" 208" 108 Rk 049 186" 208" A4 474"
Sig. (2ailed) 224 093 650 000 009 000 000 000 000 213 010 001 000 073 036 419 002 o0 058 000
N 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276
X1p10  Pearson Correlation o1 -016 074 134 092 228" 127 041 225" 1 247 167 113 134 078 055 068 144" 173" 102 350"
Sig. (2talled) 850 788 22 026 126 000 043 499 000 000 006 051 026 107 362 262 017 004 090 000
N 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276
X1p11  Pearson Correlation 127 099 115 142 157" 200" 209" 204" 075 214" 1 342" 129 222" 217" 264" 080 130 118 1647 466"
Sig. (2-tailzd) 035 100 056 ot1e 009 001 000 001 213 000 000 0312 000 000 000 134 030 051 006 000
N 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276
x1p12  Pearson Correlation -.005 -008 047 1407 224" 327" 189" 078 165 167" 347" 1 120" 1847 087 135 -.037 o 098 152" 352"
Sig. (2-tallzd) 935 892 440 020 000 000 002 90 010 006 000 0312 002 151 024 542 861 04 011 000
N 276 278 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 278 276 276 276 276 276 276 276 276
x2p1  Pearson Correlation 268" 030 089 2117 054 2147 275" 228" 2017 13 129" 129" 1 277" 176" 300" 114 2447 210" 1727 5277
sig. (2alled) 000 624 140 000 375 000 000 000 001 061 032 032 000 003 000 058 000 000 004 000
N 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276
X2p2  Pearson Correlation 156" 106 2297 Ae2” 089 165 146" 146" 2087 134" 222" 184" 277" 1 an” Rk 098 197" 2017 A677 497"
Sig. (2ailed) 010 078 000 007 141 006 015 015 000 026 000 002 000 000 023 103 001 001 005 000
N 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276
X2p3  Pearson Correlation 258" 149 1507 077 096 084 191" 747 108 078 212" 087 176" an” 1 232" 48" 250" 125 266 481"
Sig. (2-tailed) 000 013 013 200 11 163 001 004 073 197 000 151 003 000 000 014 000 039 000 000
N 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276
X2p4  Pearson Correlation 358" 179" 1217 2517 091 108 2417 216" 127 055 26547 135 390" 137 232" 1 131" 147 135 096 520"
Sig. (2talled) 000 003 044 000 130 072 000 000 036 362 000 024 000 023 000 029 015 025 113 000
N 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276
X2p5  Pearson Correlation 263" 200" 080 031 148" Bk 149" 216" 048 068 080 037 114 088 148" 1317 1 309" 1597 1727 408"
Sig. (2-allzd) 000 001 186 608 014 030 013 000 A9 262 134 542 058 403 014 029 000 008 004 000
N 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276
x3p1  Pearson Correlation 320" 2577 1687 003 -.095 022 240" 217" 186" 144 130" o1 2447 197" 250" 147" 309" 1 258" 2™ 5347
sig. (2allzd) 000 000 005 956 17 716 000 000 002 017 030 861 000 001 000 015 000 000 000 000
N 276 278 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 278 276 276 276 276 276 276 276 276
x3p2  Pearson Correlation 14 086 078 037 -.060 072 1977 2647 208" 173" 118 098 2107 2017 125" 135" 1597 258" 1 103" 4477
Sig. (2-ailed) 059 153 199 538 324 234 001 000 001 004 051 104 000 001 039 025 008 000 001 000
N 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276
¥3p3  Pearson Correlation 200" 070 2147 -034 -.060 -021 076 -.004 14 102 1647 A52 172" 677 266" 096 1727 221" 937 1 392"
Sig. (2ailed) 001 244 000 572 320 726 206 545 058 090 006 011 004 005 000 113 004 000 o0 000
N 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276
Total  Pearson Correlation 499" 340" 343" 351" 185" 343”7 507" 503" 474" 350" 466 362" 527" 497" 481" 520" 409" 534" 442" 392" 1
Sig. (2talled) 000 000 000 000 002 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
N 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276 276

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
* Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed)
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Case Processing Summary

[ %
Cases Valid 276 100.0
Excluded® 0 0
Total 276 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables inthe procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha [ of tems

T62 20
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