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LAMPIRAN 2 

Kuesioner Penelitian 

PENGARUH BEAUTY INFLUENCER DAN NILAI EMOSIONAL TERHADAP 

MINAT BELI PRODUK KECANTIKAN BRAND SCARLETT WHITENING (Studi 

Pada Mahasiswa Universitas Hasanuddin Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Jurusan Manajemen) 

Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

Perkenalkan nama saya Andi Wafiq Azizah Assahra, Mahasiswa S1 

Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Hasanuddin 

Makassar Angkatan 2019. Saat ini saya sedang melakukan penelitian skripsi yang 

berjudul: 

“Pengaruh Beauty influencer dan Nilai Emosional Terhadap Minat Beli Produk 

Kecantikan Brand Scarlett Whitening (Studi Pada Mahasiswa Universitas 

Hasanuddin Fakultas Ekonomi dan Bisnis Jurusan Manajemen)". Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui pengaruh Beauty influencer dan Nilai Emosional 

Terhadap Minat Beli Produk Kecantikan Brand Scarlett Whitening. 

Adapun karakteristik responden dalam penelitian ini adalah : 

1. Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Hasanuddin Jurusan 

Manajemen Angkatan 2019 dan 2020. 

2. Pengikut/ Followers Tasya Farasya. 

3. Pernah melakukan pembelian produk kecantikan Brand Scarlett Whitening. 

Jika Saudara/i memenuhi kriteria diatas mohon kesediaan untuk mengisi 

dan menjawab kuesioner penelitian ini.  

Saya mengharapkan kesediaan Saudara/i menjadi responden dalam 

penelitian ini. Data yang terkumpul hanya digunakan untuk kepentingan akademik 

dan akan dijaga kerahasiaannya.  
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Atas kesediaan Saudara/i dalam meluangkan waktu untuk mengisi 

kuesioner ini, saya ucapkan terima kasih. Mohon maaf apabila terdapat kesalahan 

dalam penulisan. Terima Kasih  

Wassalamualaikum wr. wb. 

 

 

 

1. Identitas Responden 

i. Apakah Anda merupaka Mahasiswa UNHAS Jurusan Manajemen? 

a. Ya 

b. Tidak 

ii. Jenis Kelamin 

a. Perempuan 

b. Laki-Laki 

iii. Angkatan 

a. 2019 

b. 2020 

iv. Apakah Anda merupakan pengikut/ followers Tasya Farasya? 

a. Ya 

b. Tidak 

v. Apakah Anda pernah melakukan pembelian terhadap produk 

kecantikan Brand Scarlett Whitening? 

a. Ya 

b. Tidak 

2. Petunjuk Pengisian Kuesioner: pilih jawaban yang anda anggap paling 

sesuai 

i. Berilah tanda ceklist (√) pada salah satu pilihan jawaban yang tersedia. 

ii. Ada lima alternatif jawaban yang disiapkan, dimana kelima alternatif 

tersebut dikembangkan atas dasar kategori dalam skala Likert, yaitu: 

a. STS = Untuk jawaban sangat tidak setuju. 

b. TS = Untuk jawaban tidak setuju. 

c. N  = Untuk jawaban netral. 

d. S  = Untuk jawaban setuju. 

e. SS = Untuk jawaban sangat setuju. 
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iii. Jawaban yang Saudara berikan tidak satupun dianggap salah dan tetap 

dijamin kerahasiaannya. 

iv. Ceklist penelitian ini dimanfaatkan untuk kepentingan penulisan untuk 

skripsi bukan untuk kepentingan lain. 

v. Terimakasih atas jawaban yang Saudara berikan. 

 

 

A. Beauty Influencer 

Trustworthiness (Kepercayaan) 

No Daftar Pernyataan STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

1. Saya percaya Tasya Farasya jujur dalam 

memberikan review produk. 

     

2. Saya percaya Tasya farasya memiliki 

kemampuan dalam meyakini followersnya 

untuk membeli produk. 

     

Expertise (Keahlian) 

3.  Menurut saya Pesan-pesan yang disampaikan 

oleh Tasya Farasya pada saat me-review 

produk dapat tersampaikan dengan jelas. 

     

4.  Menurut saya Tasya Farasya memiliki 

pengalaman dalam menggunakan produk yang 

di review. 

     

Attractiveness (Daya Tarik) 

5. Menurut saya Tasya Farasya memiliki 

penampilan yang menarik. 

     

6. Menurut saya Tasya Farasya memiliki 

popularitas yang baik di masyatakat. 

     

 

B. Nilai Emosional 

Kebanggaan 

No Daftar Pernyataan STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 
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1. Saya merasa bangga membeli produk 

kecantikan Brand Scarlett Whitening daripada 

brand lain. 

     

2. Saya merasa bangga memakai produk 

kecantikan Brand Scarlett Whitening. 

     

Kenyamanan 

3.  Saya merasa nyaman menggunakan produk 

kecantikan Brand Scarlett Whitening. 

     

4.  Saya merasa kulit saya menjadi kusam jika 

tidak menggunakan produk kecantikan Brand 

Scarlett Whitening. 

     

Keinginan 

5. Saya merasa kulit saya lebih cerah setelah 

menggunakan produk kecantikan Brand 

Scarlett Whitening. 

     

6. Saya merasa kulit saya lebih halus setelah 

menggunakan produk kecantikan Brand 

Scarlett Whitening. 

     

Suka Cita 

7. Saya merasa bahagia setelah menggunakan 

produk kecantikan Brand Scarlett Whitening. 

     

8. Saya merasa puas setelah menggunakan 

produk kecantikan Brand Scarlett Whitening. 

     

Kepercayaan Diri 

9. Saya merasa percaya diri setelah 

menggunakan produk kecantikan Brand 

Scarlett Whitening. 

     

10. Saya tidak ragu menggunakan produk 

kecantikan Brand Scarlett Whitening secara 

berlebihan hingga hasilnya membuat semua 

orang pangling. 

     

 

C. Minat Beli 
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Minat Transaksional 

No Daftar Pernyataan STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

1. Saya berminat membeli produk kecantikan 

Brand Scarlett Whitening setelah menonton 

review dari Tasya Farasya. 

     

2. Saya berminat untuk membeli ulang produk 

kecantikan Brand Scarlett Whitening. 

     

Minat Referensial 

3.  Saya akan bersedia merekomendasikan produk 

kecantikan Brand Scarlett Whitening kepada 

teman saya. 

     

4.  Saya ingin membeli produk kecantikan Brand 

Scarlett Whitening karena referensi dari teman. 

     

Minat Preferensial 

5. Saya memilih produk kecantikan Brand Scarlett 

Whitening dalam memenuhi kebutuhan saya 

untuk mencerahkan badan saya. 

     

6. Saya merasa produk kecantikan Brand Scarlett 

Whitening menarik perhatian saya. 

     

Minat Eksploratif 

7. Saya tertarik untuk mencoba produk lain dari 

Brand Scarlett Whitening. 

     

8. Saya tertarik untuk mengikuti perkembangan 

produk kecantikan Brand Scarlett Whitening. 
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LAMPIRAN 3 

Tabulasi Data 

Beauty Influencer 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Total (X1) 

3 4 4 4 5 5 25 

3 5 5 4 5 5 27 

3 4 4 4 4 4 23 

4 5 4 5 5 5 28 

3 4 3 3 4 4 21 

5 5 5 4 4 4 27 

2 1 1 2 1 1 8 

1 1 2 1 1 1 7 

4 4 5 5 4 4 26 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 5 30 

5 4 4 4 5 5 27 

4 4 5 5 5 4 27 

4 4 5 5 4 5 27 

5 4 5 4 5 4 27 

4 4 4 4 5 5 26 

3 4 4 3 4 3 21 

4 4 4 4 4 4 24 

4 5 5 5 5 4 28 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 5 4 4 4 25 

5 5 5 4 5 5 29 

4 5 4 4 5 4 26 

4 5 4 5 5 5 28 

4 5 5 4 4 5 27 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 4 4 4 27 

5 4 5 5 4 4 27 

5 4 5 4 4 5 27 

4 4 5 5 5 4 27 

5 5 5 5 4 4 28 

5 5 5 5 4 4 28 
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5 5 5 5 4 4 28 

5 5 4 5 4 4 27 

4 4 4 4 5 4 25 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 5 5 4 26 

5 5 5 5 4 4 28 

5 5 5 4 4 4 27 

5 5 5 5 5 5 30 

4 5 4 5 5 5 28 

4 4 4 5 5 5 27 

5 5 5 4 5 4 28 

4 3 4 4 4 4 23 

4 4 5 4 5 4 26 

4 5 5 5 5 4 28 

4 5 5 5 5 5 29 

5 5 4 5 5 4 28 

4 4 5 4 5 5 27 

4 5 5 5 5 5 29 

5 4 5 5 3 3 25 

5 4 4 4 4 5 26 

3 5 4 4 5 4 25 

5 4 4 4 5 5 27 

4 5 5 3 4 4 25 

5 4 4 5 3 4 25 

4 5 5 5 3 4 26 

5 5 4 4 5 4 27 

5 5 3 3 4 3 23 

5 4 5 4 5 5 28 

4 5 4 4 5 4 26 

3 4 4 4 4 4 23 

5 5 4 5 4 4 27 

5 5 5 5 5 3 28 

4 4 4 4 3 3 22 

4 5 4 4 5 4 26 

4 4 3 3 5 5 24 

4 5 4 5 4 4 26 

5 4 4 4 5 5 27 

4 4 3 3 3 3 20 

5 5 4 5 5 4 28 

5 5 4 5 5 5 29 

4 5 4 4 5 5 27 

4 4 4 5 5 3 25 

4 5 4 4 4 4 25 

4 5 5 3 5 5 27 

4 4 5 3 5 5 26 

4 4 4 5 4 4 25 

4 4 5 5 4 4 26 

3 4 4 4 4 3 22 
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3 3 3 3 4 3 19 

5 5 4 4 5 5 28 

5 5 5 4 4 5 28 

5 5 5 5 5 5 30 

4 5 4 5 4 5 27 

5 4 4 5 5 4 27 

5 5 5 4 5 4 28 

5 5 4 4 5 4 27 

5 5 5 5 5 5 30 

2 2 3 1 1 2 11 

4 5 5 4 5 5 28 

4 4 5 5 5 4 27 

5 5 4 5 4 5 28 

5 5 5 4 4 5 28 

5 5 5 4 5 4 28 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 4 5 5 26 

4 5 5 4 5 5 28 

5 4 5 5 5 4 28 

4 5 4 4 4 5 26 

4 5 4 4 5 5 27 

4 5 4 4 3 4 24 

4 5 5 4 4 4 26 

4 4 5 5 4 4 26 

4 4 4 4 5 5 26 

5 5 4 4 5 4 27 

4 5 5 4 5 4 27 

4 5 5 4 5 4 27 

4 5 4 4 5 5 27 

5 5 4 4 5 5 28 

4 5 4 4 4 4 25 

4 5 4 5 5 5 28 

4 4 5 3 5 4 25 

5 3 4 4 4 4 24 

4 4 3 4 4 4 23 

4 5 4 4 4 3 24 

4 4 5 3 4 4 24 

3 4 4 4 4 4 23 

5 5 4 3 4 4 25 

3 4 4 5 4 4 24 

5 5 4 4 5 4 27 

4 4 5 3 5 4 25 

4 4 4 5 5 5 27 

5 4 3 4 5 4 25 

4 4 5 5 4 4 26 

4 4 4 4 5 4 25 

4 5 5 4 4 4 26 

4 5 4 5 4 4 26 
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5 4 4 5 4 4 26 

3 4 4 4 5 5 25 

4 5 5 5 3 5 27 

4 4 4 5 5 4 26 

5 4 4 4 4 5 26 

5 5 5 4 4 4 27 

5 4 4 4 3 3 23 

4 4 4 3 5 4 24 

4 4 4 5 3 4 24 

3 3 3 4 4 3 20 

4 5 5 4 4 4 26 

5 5 4 4 5 5 28 

4 5 4 5 4 4 26 

4 4 4 3 4 4 23 

5 5 5 5 5 5 30 

5 4 4 4 3 5 25 

5 5 4 4 4 4 26 

5 5 3 4 5 3 25 

5 4 4 4 4 4 25 

5 5 4 4 4 3 25 

4 5 5 4 4 4 26 

5 5 5 5 4 4 28 

4 5 4 4 5 5 27 

5 5 4 4 3 3 24 

5 5 5 4 4 4 27 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 4 4 4 3 25 

5 5 4 3 4 5 26 

5 5 5 4 4 4 27 

3 4 3 4 4 5 23 

5 5 4 4 4 4 26 

5 5 5 5 4 4 28 

5 5 4 4 3 4 25 

4 4 5 4 4 4 25 

4 3 3 3 3 4 20 

5 4 4 4 5 4 26 

5 4 5 4 4 4 26 

5 5 5 4 4 5 28 

5 5 4 4 4 5 27 

5 5 4 5 5 5 29 

5 5 4 5 4 3 26 

5 5 4 4 5 5 28 

4 4 4 5 5 5 27 

5 4 4 5 4 4 26 

5 4 3 4 4 3 23 

4 5 4 4 4 4 25 

4 4 4 4 4 3 23 

2 4 2 3 5 2 18 
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5 5 5 5 5 5 30 

4 4 5 5 5 5 28 

4 4 5 5 4 5 27 

4 5 4 4 3 3 23 

5 5 4 4 5 3 26 

5 4 3 4 4 4 24 

5 5 4 3 4 3 24 

5 5 5 4 4 3 26 

4 5 4 5 4 4 26 

5 5 5 4 4 4 27 

5 4 5 5 4 4 27 

5 5 4 5 5 4 28 

5 5 4 3 4 4 25 

5 4 4 4 5 5 27 

4 4 5 4 3 3 23 

4 4 3 4 5 4 24 

5 4 4 4 4 5 26 

5 4 5 5 4 4 27 

5 4 4 4 4 5 26 

5 4 5 5 5 5 29 

3 3 4 5 4 4 23 

5 4 5 5 4 4 27 

4 5 3 4 4 5 25 

5 4 5 5 4 5 28 

 

Nilai Emosional 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 Total (X2) 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

3 2 3 1 4 4 3 3 2 1 26 

3 3 4 3 4 4 3 4 3 3 34 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 49 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 48 

4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 42 

2 2 1 2 2 2 2 2 2 2 19 

1 1 2 1 1 1 1 1 2 2 13 

4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 42 

4 4 4 4 5 5 3 4 4 5 42 

4 4 4 5 5 5 4 5 4 5 45 

4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 43 

4 4 4 4 5 5 3 4 4 4 41 

4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 42 

5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 48 

3 3 3 4 2 3 3 3 3 3 30 

3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 31 

3 3 3 2 3 3 3 3 3 3 29 

4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 38 

5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 48 
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4 4 4 5 5 5 3 4 4 5 43 

4 3 4 5 5 5 3 5 5 5 44 

3 3 3 3 3 3 4 3 3 4 32 

4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 43 

3 4 4 5 5 5 3 4 4 4 41 

4 4 4 5 5 4 3 4 4 4 41 

4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 43 

4 4 5 4 4 5 5 4 3 4 42 

4 4 4 5 5 4 3 5 4 4 42 

3 4 4 5 5 5 4 5 4 4 43 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 41 

4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 44 

4 4 4 4 5 4 5 4 4 4 42 

5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 44 

4 5 4 4 5 5 4 4 4 4 43 

4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 43 

4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 43 

3 4 4 4 4 5 5 5 5 5 44 

4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 46 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 42 

4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 44 

4 4 4 4 4 5 4 5 4 5 43 

4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 43 

3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 38 

5 5 4 3 4 4 4 4 4 4 41 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 36 

3 4 3 5 5 5 3 4 4 4 40 

4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 42 

4 4 3 4 4 4 4 5 5 5 42 

5 5 4 5 5 5 3 4 3 4 43 

5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 45 

3 4 3 4 5 4 4 4 4 4 39 

4 4 3 5 5 4 4 4 3 4 40 

4 5 4 5 4 4 4 3 4 4 41 

3 4 4 4 5 5 3 4 4 5 41 

4 4 4 5 5 5 3 4 3 3 40 

3 3 4 5 5 4 4 5 5 4 42 

5 5 5 5 4 5 3 4 5 4 45 

5 4 4 4 4 5 3 4 5 5 43 

5 4 2 5 4 4 4 5 4 5 42 

5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 47 

5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 44 

4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 40 

4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 38 

3 4 5 3 4 4 4 3 5 3 38 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 48 
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3 4 4 5 5 4 5 5 5 5 45 

4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 33 

4 4 4 4 5 4 3 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 5 5 5 5 4 44 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 45 

4 4 4 5 4 4 2 4 3 4 38 

4 5 4 5 4 5 4 4 5 4 44 

4 5 3 4 4 4 4 5 4 4 41 

4 4 3 4 5 5 5 4 5 4 43 

4 5 4 4 5 4 4 3 4 4 41 

5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 45 

5 4 4 4 3 4 3 4 5 4 40 

4 4 3 3 5 5 5 4 4 4 41 

4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 44 

3 4 5 4 4 4 4 5 4 5 42 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 49 

4 3 4 4 5 5 4 4 3 4 40 

4 4 5 5 5 5 3 4 4 5 44 

4 3 4 4 5 5 3 4 4 4 40 

3 3 4 4 5 5 5 4 4 4 41 

1 2 1 1 1 2 1 1 1 1 12 

4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 45 

4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 43 

4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 41 

5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 48 

4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 41 

4 4 5 5 5 4 5 4 5 5 46 

4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 42 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 43 

4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 42 

4 4 4 5 4 5 3 4 4 4 41 

3 3 3 4 5 5 3 4 4 4 38 

4 3 4 5 5 5 3 4 4 4 41 

4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 40 

3 4 4 5 4 4 3 4 4 4 39 

4 3 4 4 4 4 2 4 3 4 36 

4 4 4 5 5 5 3 4 4 5 43 

4 3 4 5 5 5 2 4 4 4 40 

4 4 4 4 4 4 3 5 4 4 40 

5 5 4 4 4 4 4 4 3 4 41 

4 5 4 4 5 5 3 4 4 4 42 

3 3 3 5 5 5 3 4 5 5 41 

4 4 4 5 4 4 3 4 4 4 40 

2 4 4 4 5 4 4 3 3 3 36 

5 3 4 5 5 5 3 4 4 4 42 

5 4 4 4 4 4 4 4 3 4 40 
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4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 41 

5 4 5 5 4 4 3 4 5 4 43 

4 3 4 4 4 5 3 4 5 5 41 

3 5 3 5 5 5 4 4 5 4 43 

4 4 3 5 4 4 5 4 5 4 42 

4 4 3 4 5 5 4 4 4 4 41 

5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 44 

4 4 4 4 5 5 4 4 4 5 43 

5 5 4 5 5 4 4 3 3 4 42 

4 4 4 5 5 5 4 5 5 5 46 

5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 46 

4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 44 

4 5 5 4 4 4 5 4 3 4 42 

5 5 4 4 5 4 3 4 5 4 43 

4 4 3 4 5 5 3 5 4 4 41 

4 4 4 5 4 5 4 5 4 4 43 

4 4 5 3 4 5 5 4 4 5 43 

5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 45 

5 4 3 2 4 3 4 4 5 4 38 

5 4 3 4 5 4 5 4 4 4 42 

3 4 5 3 4 5 3 5 4 4 40 

2 2 4 3 4 3 4 5 4 4 35 

4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 42 

5 4 4 4 5 4 4 3 4 4 41 

4 4 4 5 5 5 3 3 3 3 39 

4 4 3 5 5 4 4 4 5 4 42 

3 4 4 5 5 4 4 4 4 5 42 

4 5 4 4 4 5 5 5 3 3 42 

5 5 4 4 5 5 3 4 5 4 44 

4 5 5 3 4 4 4 5 5 4 43 

5 4 5 4 4 4 4 5 3 4 42 

4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 43 

5 5 4 4 4 5 3 4 4 5 43 

5 4 4 3 5 4 4 4 3 3 39 

4 4 5 4 5 4 5 4 4 3 42 

4 4 4 5 4 5 3 4 3 3 39 

4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 46 

4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 45 

5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 45 

4 4 4 5 4 5 4 4 4 5 43 

3 4 4 5 5 4 3 4 5 5 42 

5 5 4 4 5 5 4 3 5 4 44 

4 4 3 4 5 5 4 4 3 5 41 

5 4 5 5 4 4 3 4 5 5 44 

5 5 4 5 5 4 4 4 4 5 45 

5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 44 

3 4 4 3 4 5 3 3 3 4 36 

4 4 4 4 5 4 4 4 3 3 39 
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4 5 4 4 4 4 5 4 5 4 43 

5 5 4 4 4 5 3 4 4 4 42 

3 3 4 5 4 5 4 5 4 5 42 

4 4 5 5 4 5 4 5 5 4 45 

5 4 5 4 5 4 4 4 3 3 41 

3 3 4 5 4 3 4 4 4 4 38 

5 4 4 5 5 4 4 4 4 3 42 

3 3 3 4 5 5 5 3 4 3 38 

5 5 5 5 4 4 4 5 5 5 47 

5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 46 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 42 

4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 46 

4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 41 

5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 45 

5 5 4 4 5 4 4 4 5 4 44 

5 5 4 4 5 5 5 5 5 3 46 

4 4 4 5 5 4 4 4 3 3 40 

4 5 4 3 4 4 3 4 3 5 39 

5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 46 

3 3 3 3 5 5 3 4 4 4 37 

5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 45 

3 4 4 4 4 5 3 4 4 4 39 

4 4 5 4 4 4 5 5 4 3 42 

4 5 3 4 5 5 4 4 5 4 43 

4 4 5 5 5 5 4 4 3 4 43 

3 4 3 3 4 5 4 5 4 4 39 

5 4 4 5 4 4 4 3 4 5 42 

5 5 4 5 3 4 4 5 4 4 43 

5 5 4 5 5 4 4 5 5 5 47 

5 5 5 5 4 3 5 5 5 5 47 

5 4 4 5 5 4 3 4 4 4 42 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 42 

5 5 3 4 5 5 4 4 4 4 43 

5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 44 

4 4 5 4 4 5 5 4 5 4 44 

4 5 4 3 4 4 4 5 4 4 41 

 

Minat Beli 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 
Total 
(Y) 

3 3 4 3 4 3 3 3 26 

1 4 4 4 3 4 5 3 28 

3 4 4 4 3 4 4 4 30 

4 4 4 5 5 5 4 5 36 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 5 4 4 4 4 4 33 

2 2 1 1 2 2 2 2 14 
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1 1 1 1 1 1 2 2 10 

4 4 5 4 4 5 4 4 34 

3 5 4 3 5 5 5 5 35 

4 5 4 4 5 5 5 5 37 

4 4 5 5 5 4 4 4 35 

4 4 3 5 5 4 5 4 34 

4 4 4 4 5 4 4 4 33 

4 5 5 4 5 5 5 5 38 

5 3 3 4 4 4 4 3 30 

3 4 3 4 3 3 4 3 27 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

5 4 5 4 5 5 4 5 37 

5 5 5 3 5 5 5 5 38 

4 4 3 4 4 5 5 4 33 

4 4 4 4 5 4 5 4 34 

4 4 3 4 4 4 4 3 30 

4 4 5 5 4 4 4 4 34 

4 5 4 3 4 4 4 5 33 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 5 4 3 5 5 5 4 34 

4 4 4 3 5 5 4 4 33 

5 4 4 3 4 5 5 4 34 

4 4 4 3 5 5 5 5 35 

4 4 5 4 4 4 4 5 34 

4 4 4 3 5 5 5 4 34 

5 4 5 4 4 4 4 4 34 

3 4 4 5 5 4 4 4 33 

4 4 5 5 4 5 4 4 35 

3 4 4 4 5 5 5 4 34 

3 4 4 5 5 4 5 4 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 5 4 5 4 4 34 

3 4 4 4 4 4 4 4 31 

4 4 4 3 5 5 4 5 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 5 5 4 4 4 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 5 4 4 4 4 4 5 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 3 4 4 5 4 5 33 

4 4 4 5 4 4 4 4 33 

4 4 4 3 4 4 5 4 32 

5 5 4 5 4 4 5 5 37 

4 5 3 4 4 5 4 3 32 

5 4 4 4 4 5 4 4 34 

5 4 4 5 4 4 4 3 33 
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4 5 3 3 4 4 5 4 32 

4 3 4 4 4 4 5 4 32 

4 4 4 5 4 4 4 5 34 

5 5 5 5 5 5 3 4 37 

5 3 4 5 4 4 3 4 32 

5 4 4 3 3 4 5 4 32 

3 4 4 4 3 4 5 4 31 

5 4 4 3 4 5 4 4 33 

4 4 4 3 3 4 4 4 30 

4 4 4 4 4 4 3 4 31 

3 3 3 4 4 5 3 4 29 

4 4 4 5 5 5 5 5 37 

5 5 4 5 5 4 5 5 38 

5 5 5 4 4 4 5 5 37 

3 4 4 3 4 5 3 4 30 

3 4 4 5 4 5 4 4 33 

4 4 4 3 4 4 4 4 31 

4 4 4 5 5 5 5 4 36 

2 4 4 5 4 5 4 4 32 

4 4 3 5 4 5 4 4 33 

3 5 5 4 5 4 4 3 33 

5 5 4 4 4 4 5 4 35 

5 4 4 4 4 5 4 3 33 

3 3 4 4 5 4 4 4 31 

4 4 4 4 4 4 5 5 34 

5 4 5 4 3 4 5 4 34 

3 3 4 4 4 4 4 5 31 

4 4 3 4 5 4 4 3 31 

4 3 4 5 5 5 5 5 36 

5 4 5 4 5 4 5 5 37 

4 4 4 3 4 4 5 4 32 

4 5 4 3 5 5 5 4 35 

3 5 3 3 5 5 5 5 34 

3 4 4 4 5 5 4 4 33 

1 2 2 1 1 1 1 1 10 

4 4 4 5 5 5 5 4 36 

5 4 4 4 4 4 4 4 33 

4 4 4 4 4 5 5 4 34 

4 4 4 4 4 4 5 5 34 

4 4 5 5 5 4 4 4 35 

5 4 4 4 5 5 5 5 37 

4 4 4 3 4 4 4 4 31 

4 4 4 5 4 4 3 5 33 

4 4 4 5 5 5 5 4 36 

3 4 4 4 4 4 4 4 31 

4 5 4 4 4 5 5 4 35 

4 4 4 3 4 4 4 3 30 

4 3 4 3 5 5 4 4 32 
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4 4 4 3 4 5 4 4 32 

4 4 4 3 4 4 3 3 29 

3 4 4 4 5 4 4 4 32 

4 4 4 2 4 5 4 4 31 

3 4 5 5 5 5 5 5 37 

4 4 3 5 4 4 4 5 33 

4 4 5 5 4 5 4 4 35 

4 4 3 3 4 5 5 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 3 3 2 5 4 4 4 29 

4 4 3 3 5 4 4 3 30 

4 5 4 3 4 4 4 5 33 

5 5 4 5 4 4 4 5 36 

3 5 4 4 4 5 3 5 33 

5 4 3 2 5 4 5 4 32 

4 5 5 5 4 4 3 3 33 

4 4 3 5 5 5 4 4 34 

5 4 3 4 5 5 5 5 36 

4 4 4 3 4 5 5 4 33 

5 5 4 4 5 5 4 4 36 

4 4 5 4 4 4 4 5 34 

5 4 4 4 3 4 5 4 33 

4 4 5 3 5 4 4 4 33 

4 4 5 4 5 4 5 4 35 

4 4 4 3 5 4 4 4 32 

3 4 5 5 4 4 4 3 32 

4 4 5 3 4 5 4 4 33 

5 5 5 4 4 5 3 4 35 

5 5 4 4 4 4 4 5 35 

4 4 5 4 5 4 4 5 35 

4 4 4 4 4 5 4 4 33 

4 4 3 3 4 4 4 5 31 

4 4 3 3 4 4 4 5 31 

4 5 3 4 4 5 4 4 33 

4 4 3 5 4 4 4 4 32 

3 4 4 5 3 4 4 4 31 

3 4 4 5 4 3 3 4 30 

5 4 4 4 5 4 4 4 34 

5 4 4 4 4 5 4 4 34 

3 5 5 4 4 4 4 4 33 

4 5 4 4 5 3 4 4 33 

5 4 4 4 4 5 5 4 35 

5 5 4 5 4 4 5 3 35 

4 3 4 4 4 5 4 3 31 

4 4 5 4 5 5 4 4 35 

3 4 4 4 5 4 4 4 32 

5 4 5 4 3 4 4 5 34 

4 5 5 5 4 5 4 4 36 
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4 4 5 5 4 4 4 3 33 

4 4 5 4 4 3 4 5 33 

5 4 4 4 4 5 4 3 33 

5 4 4 3 4 4 5 4 33 

4 4 4 5 5 4 4 5 35 

4 4 3 5 5 5 4 3 33 

5 5 3 4 4 4 4 3 32 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

4 4 4 3 4 5 3 5 32 

5 4 4 4 4 5 3 4 33 

4 5 5 4 5 4 5 5 37 

4 5 4 4 4 5 4 4 34 

5 5 4 4 5 4 5 4 36 

5 4 5 4 4 4 5 4 35 

5 4 4 4 4 3 4 5 33 

4 4 5 4 4 4 4 5 34 

4 3 4 4 5 5 4 4 33 

5 4 4 5 4 4 4 4 34 

5 4 5 4 5 5 3 3 34 

5 4 3 5 4 4 4 3 32 

4 4 5 4 4 4 5 5 35 

5 4 4 4 4 5 4 5 35 

5 5 4 5 4 5 5 4 37 

3 4 4 5 5 5 4 4 34 

1 4 1 5 2 4 4 2 23 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 5 5 5 5 4 5 4 37 

3 4 5 4 5 4 4 3 32 

5 4 4 4 5 4 4 4 34 

5 5 4 4 5 4 5 3 35 

5 4 5 5 4 4 5 5 37 

4 5 4 2 5 5 4 4 33 

5 4 4 4 5 5 5 5 37 

5 5 4 5 5 4 4 4 36 

5 4 5 4 4 4 4 5 35 

4 5 4 4 3 5 5 4 34 

2 3 4 4 4 5 5 4 31 

4 4 5 5 4 5 5 5 37 

5 5 4 4 3 4 4 4 33 

5 4 3 3 4 4 4 5 32 

4 4 4 4 4 4 3 4 31 

3 4 4 4 4 3 4 4 30 

3 4 4 3 4 5 5 5 33 

5 4 4 5 5 4 4 5 36 

5 4 4 4 4 5 4 4 34 

2 4 5 4 4 4 5 4 32 

5 4 4 5 5 5 4 4 36 

5 4 4 5 4 4 4 4 34 
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4 5 4 4 4 4 5 4 34 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN 4 

Hasil Olah Data 

a. Analisis Deskriptif 

Karakteristik Responden  

Statistics 

 ANGKATAN JENISKELAMIN 

N Valid 200 200 

Missing 0 0 

 

ANGKATAN 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Perempuan 82 41.0 41.0 41.0 

Laki-Laki 118 59.0 59.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

 

JENIS KELAMIN 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2019 175 87.5 87.5 87.5 

2020 25 12.5 12.5 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

 

Tanggapan Responden 

Statistics 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X2.1 

N Valid 200 200 200 200 200 200 200 

Missing 0 0 0 0 0 0 0 
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Statistics 

 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 

N Valid 200 200 200 200 200 200 200 

Missing 0 0 0 0 0 0 0 

 

 

 

Statistics 

 X2.9 X2.10 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 

N Valid 200 200 200 200 200 200 200 

Missing 0 0 0 0 0 0 0 

 

Statistics 

 Y.6 Y.7 Y.8 

N Valid 200 200 200 

Missing 0 0 0 

 

Frequency Table 

 

X1.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 .5 .5 .5 

Tidak Setuju 3 1.5 1.5 2.0 

Netral 15 7.5 7.5 9.5 

Setuju 85 42.5 42.5 52.0 

Sangat Setuju 96 48.0 48.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

X1.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 1.0 1.0 1.0 

Tidak Setuju 1 .5 .5 1.5 

Netral 6 3.0 3.0 4.5 

Setuju 84 42.0 42.0 46.5 

Sangat Setuju 107 53.5 53.5 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

X1.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 
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Valid Sangat Tidak Setuju 1 .5 .5 .5 

Tidak Setuju 2 1.0 1.0 1.5 

Netral 16 8.0 8.0 9.5 

Setuju 99 49.5 49.5 59.0 

Sangat Setuju 82 41.0 41.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

 

X1.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 1.0 1.0 1.0 

Tidak Setuju 1 .5 .5 1.5 

Netral 20 10.0 10.0 11.5 

Setuju 103 51.5 51.5 63.0 

Sangat Setuju 74 37.0 37.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

X1.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 3 1.5 1.5 1.5 

Netral 15 7.5 7.5 9.0 

Setuju 92 46.0 46.0 55.0 

Sangat Setuju 90 45.0 45.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

X1.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 1.0 1.0 1.0 

Tidak Setuju 2 1.0 1.0 2.0 

Netral 24 12.0 12.0 14.0 

Setuju 102 51.0 51.0 65.0 

Sangat Setuju 70 35.0 35.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

X2.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 1.0 1.0 1.0 
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Tidak Setuju 3 1.5 1.5 2.5 

Netral 35 17.5 17.5 20.0 

Setuju 102 51.0 51.0 71.0 

Sangat Setuju 58 29.0 29.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

 

X2.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 .5 .5 .5 

Tidak Setuju 4 2.0 2.0 2.5 

Netral 24 12.0 12.0 14.5 

Setuju 114 57.0 57.0 71.5 

Sangat Setuju 57 28.5 28.5 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

X2.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 1.0 1.0 1.0 

Tidak Setuju 2 1.0 1.0 2.0 

Netral 29 14.5 14.5 16.5 

Setuju 123 61.5 61.5 78.0 

Sangat Setuju 44 22.0 22.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

X2.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 3 1.5 1.5 1.5 

Tidak Setuju 4 2.0 2.0 3.5 

Netral 22 11.0 11.0 14.5 

Setuju 90 45.0 45.0 59.5 

Sangat Setuju 81 40.5 40.5 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

X2.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 1.0 1.0 1.0 
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Tidak Setuju 2 1.0 1.0 2.0 

Netral 7 3.5 3.5 5.5 

Setuju 87 43.5 43.5 49.0 

Sangat Setuju 102 51.0 51.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

 

X2.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 .5 .5 .5 

Tidak Setuju 2 1.0 1.0 1.5 

Netral 9 4.5 4.5 6.0 

Setuju 94 47.0 47.0 53.0 

Sangat Setuju 94 47.0 47.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

X2.7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 1.0 1.0 1.0 

Tidak Setuju 4 2.0 2.0 3.0 

Netral 52 26.0 26.0 29.0 

Setuju 95 47.5 47.5 76.5 

Sangat Setuju 47 23.5 23.5 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

X2.8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 1.0 1.0 1.0 

Tidak Setuju 1 .5 .5 1.5 

Netral 18 9.0 9.0 10.5 

Setuju 125 62.5 62.5 73.0 

Sangat Setuju 54 27.0 27.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

X2.9 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 .5 .5 .5 
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Tidak Setuju 3 1.5 1.5 2.0 

Netral 31 15.5 15.5 17.5 

Setuju 111 55.5 55.5 73.0 

Sangat Setuju 54 27.0 27.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

 

X2.10 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 1.0 1.0 1.0 

Tidak Setuju 2 1.0 1.0 2.0 

Netral 22 11.0 11.0 13.0 

Setuju 123 61.5 61.5 74.5 

Sangat Setuju 51 25.5 25.5 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

Y.1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 4 2.0 2.0 2.0 

Tidak Setuju 4 2.0 2.0 4.0 

Netral 32 16.0 16.0 20.0 

Setuju 102 51.0 51.0 71.0 

Sangat Setuju 58 29.0 29.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

Y.2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 .5 .5 .5 

Tidak Setuju 2 1.0 1.0 1.5 

Netral 15 7.5 7.5 9.0 

Setuju 138 69.0 69.0 78.0 

Sangat Setuju 44 22.0 22.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

Y.3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 
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Valid Sangat Tidak Setuju 3 1.5 1.5 1.5 

Tidak Setuju 1 .5 .5 2.0 

Netral 28 14.0 14.0 16.0 

Setuju 123 61.5 61.5 77.5 

Sangat Setuju 45 22.5 22.5 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

Y.4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 3 1.5 1.5 1.5 

Tidak Setuju 4 2.0 2.0 3.5 

Netral 39 19.5 19.5 23.0 

Setuju 99 49.5 49.5 72.5 

Sangat Setuju 55 27.5 27.5 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

Y.5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 1.0 1.0 1.0 

Tidak Setuju 2 1.0 1.0 2.0 

Netral 13 6.5 6.5 8.5 

Setuju 113 56.5 56.5 65.0 

Sangat Setuju 70 35.0 35.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

Y.6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 2 1.0 1.0 1.0 

Tidak Setuju 1 .5 .5 1.5 

Netral 8 4.0 4.0 5.5 

Setuju 110 55.0 55.0 60.5 

Sangat Setuju 79 39.5 39.5 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

Y.7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 
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Valid Sangat Tidak Setuju 1 .5 .5 .5 

Tidak Setuju 2 1.0 1.0 1.5 

Netral 17 8.5 8.5 10.0 

Setuju 115 57.5 57.5 67.5 

Sangat Setuju 65 32.5 32.5 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

 

Y.8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 1 .5 .5 .5 

Tidak Setuju 3 1.5 1.5 2.0 

Netral 26 13.0 13.0 15.0 

Setuju 116 58.0 58.0 73.0 

Sangat Setuju 54 27.0 27.0 100.0 

Total 200 100.0 100.0  

 

b. Uji Validitas dan Reliabilitas 

Uji Validitas X1 

Correlations 

 X1 X2 X3 X4 X5 X6 Total 

X1 Pearson 

Correlation 
1 .502** .391** .373** .252** .301** .672** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 

X2 Pearson 

Correlation 
.502** 1 .429** .362** .411** .365** .725** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 

X3 Pearson 

Correlation 
.391** .429** 1 .448** .285** .384** .696** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 

X4 Pearson 

Correlation 
.373** .362** .448** 1 .342** .372** .693** 
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Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 

X5 Pearson 

Correlation 
.252** .411** .285** .342** 1 .537** .682** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 

X6 Pearson 

Correlation 
.301** .365** .384** .372** .537** 1 .715** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 

Total Pearson 

Correlation 
.672** .725** .696** .693** .682** .715** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 200 200 200 200 200 200 200 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas X2 

Correlations 

 X01 X02 X03 X04 X05 X06 X07 X08 X09 X10 Total 

X01 Pearson Correlation 1 .655** .425** .360** .312** .255** .308** .347** .337** .330** .664** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

X02 Pearson Correlation .655** 1 .459** .347** .323** .285** .413** .393** .398** .358** .705** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

X03 Pearson Correlation .425** .459** 1 .377** .241** .277** .355** .406** .350** .332** .639** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

X04 Pearson Correlation .360** .347** .377** 1 .456** .393** .186** .397** .384** .468** .671** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .008 .000 .000 .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

X05 Pearson Correlation .312** .323** .241** .456** 1 .583** .273** .340** .324** .336** .630** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

X06 Pearson Correlation .255** .285** .277** .393** .583** 1 .253** .402** .325** .360** .615** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 
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X07 Pearson Correlation .308** .413** .355** .186** .273** .253** 1 .429** .395** .246** .593** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .008 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

X08 Pearson Correlation .347** .393** .406** .397** .340** .402** .429** 1 .494** .506** .707** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

X09 Pearson Correlation .337** .398** .350** .384** .324** .325** .395** .494** 1 .591** .695** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

X10 Pearson Correlation .330** .358** .332** .468** .336** .360** .246** .506** .591** 1 .680** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

Total Pearson Correlation .664** .705** .639** .671** .630** .615** .593** .707** .695** .680** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

Uji Validitas Y 

 

Correlations 

 X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 Total 

X1 Pearson Correlation 1 .356** .295** .194** .302** .277** .245** .324** .617** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .006 .000 .000 .000 .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

X2 Pearson Correlation .356** 1 .347** .260** .328** .347** .386** .315** .643** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

X3 Pearson Correlation .295** .347** 1 .327** .353** .261** .245** .389** .642** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

X4 Pearson Correlation .194** .260** .327** 1 .261** .229** .181* .181* .547** 

Sig. (2-tailed) .006 .000 .000  .000 .001 .010 .010 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

X5 Pearson Correlation .302** .328** .353** .261** 1 .473** .365** .371** .679** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

X6 Pearson Correlation .277** .347** .261** .229** .473** 1 .379** .330** .641** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001 .000  .000 .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 
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X7 Pearson Correlation .245** .386** .245** .181* .365** .379** 1 .391** .618** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .010 .000 .000  .000 .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

X8 Pearson Correlation .324** .315** .389** .181* .371** .330** .391** 1 .650** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .010 .000 .000 .000  .000 

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

Total Pearson Correlation .617** .643** .642** .547** .679** .641** .618** .650** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 200 200 200 200 200 200 200 200 200 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji Reliabilitas  

Reliabilitas X1 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 200 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 200 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.788 6 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1 21.5000 6.704 .502 .764 

X2 21.3950 6.622 .587 .745 

X3 21.5650 6.679 .543 .754 

X4 21.6300 6.616 .532 .757 

X5 21.5300 6.622 .512 .762 
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X6 21.6800 6.440 .555 .752 

 
 

 

Reliabilitas X2 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 200 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 200 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.854 10 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X01 37.3700 18.918 .557 .841 

X02 37.3150 18.940 .616 .835 

X03 37.4000 19.477 .540 .842 

X04 37.2150 18.642 .558 .841 

X05 37.0000 19.538 .529 .843 

X06 37.0350 19.793 .517 .844 

X07 37.5200 19.336 .467 .849 

X08 37.2850 19.190 .626 .835 

X09 37.3550 18.984 .603 .836 

X10 37.3300 19.227 .590 .838 
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Reliabilitas Y 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 200 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 200 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.776 8 

 

Item-Total Statistics 

 

Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1 28.9850 9.985 .437 .761 

X2 28.9050 10.579 .526 .746 

X3 28.9850 10.206 .499 .748 

X4 29.0200 10.442 .354 .776 

X5 28.7800 10.082 .551 .739 

X6 28.7000 10.382 .510 .747 

X7 28.8100 10.476 .480 .751 

X8 28.9200 10.215 .513 .745 
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c. Uji Regresi 

Variables Entered/Removeda 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 NILAI 

EMOSIONAL, 

BEAUTY 

INFLUENCERb 

. Enter 

a. Dependent Variable: MINAT BELI 

b. All requested variables entered. 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .777a .604 .600 2.284 

a. Predictors: (Constant), NILAI EMOSIONAL, BEAUT YINFLUENCER 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1565.199 2 782.600 150.008 .000b 

Residual 1027.756 197 5.217   

Total 2592.955 199    

a. Dependent Variable: MINAT BELI 

b. Predictors: (Constant), NILAI EMOSIONAL, BEAUT YINFLUENCER 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 6.246                 1.567  3.986 .000 

BEAUTY INFLUENCER .382 .066 .320 5.789 .000 

NILAI EMOSIONAL .408 .041 .546 9.882 .000 
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a. Dependent Variable: MINAT BELI 

 
 
 


