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Lampiran 1. Kuesioner  

Kuesioner Penelitian 

Pengaruh Green Marketing dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Pada 

Produk The Body Shop di Kota Makassar 

I. Identitas Peneliti: 

Nama  : Sitti Aqilla Fadhia 

NIM   : A021181528 

Fakultas  : Ekonomi dan Bisnis 

Jurusan  : Manajemen 

II. Pengantar 

 Perkenalkan saya Sitti Aqilla Fadhia, mahasiswi Universitas Hasanuddin 

jurusan Manajemen. Saat ini saya sedang melakukan penelitian dan 

pengumpulan data terkait "Pengaruh Green Marketing dan Gaya Hidup 

Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk The Body Shop di Kota 

Makassar" yang akan direaliasasikan sebagai skripsi/tugas akhir saya dalam 

menyelesaikan pendidikan Strata 1/S-1 pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis. 

 Pengisian kuesioner ini memakan waktu kurang lebih 5 menit dan jawaban 

yang Anda berikan akan dirahasiakan serta hanya digunakan untuk penelitian 

ini saja. Jawaban dari responden nantinya akan menjadi data pendukung 

untuk tugas akhir saya. Maka kesediaan responden dalam mengisi kuesioner 

ini akan sangat membantu. 

 Terima kasih atas waktu dan perhatiannya. 
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KUESIONER 

Identitas Responden 

Berilah tanda centang (√) pada jawaban yang telah disediakan 

1. Nama                 : 

2. Jenis Kelamin       :         Laki-laki            Perempuan 

3. Usia                 : 

4. Pendidikan Terakhir  :          SMA Sederajat           Diploma    

                                         Sarjana/S1             Magister/S2 

                                       Doktor/S3 

5. Pekerjaan    :          Mahasiswa/i              Wiraswasta   

             Pegawai swasta        PNS 

             IRT                       Lainnya 

               Profesional (pengajar/dosen/dll) 

Petunjuk Pengisian Kuesioner 

1. Responden diharapan terlebih dahulu membaca dengan seksama dan 

teliti deskripsi masing-masing pernyataan sebelum dijawab 

2. Responden dimohon untuk mengisi kuesioner dengan jujur sesuai 

dengan keadaan yang sebenarnya 

3. Terdapat 7 poin/ pilihan jawaban mengacu pada skala likert  (1= “Sangat 

tidak setuju” sampai 7= “Sangat setuju”) 

4. Jawaban responden dan semua informasi yang diberikan akan dijamin 

kerahasiannya. Pastikan saudara tidak melewatkan kuesioner yang 

tersedia. 
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Kuesioner  

I. Green Marketing 

 

Indikator Pernyataan 
STS TS ATS N AS S SS 

1 2 3 4 5 6 7 

Green 

Product 

1. Produk The Body Shop tidak menyebabkan 

kerusakan lingkungan 

       

2. Produk The Body Shop tidak menggunakan 

bahan yang berbahaya 

       

3. Produk The Body Shop terbuat dari bahan-

bahan alami, seperti buah-buahan dan 

tanaman yang mengandung vitamin 

       

4. Produk The Body Shop tidak menggunakan 

binatang sebagai bahan uji coba 

       

5. Kemasan dari produk The Body Shop dapat 

didaur ulang 

       

Green 

Price 

6. Harga produk The Body Shop sesuai 

dengan kualitas produk yang disajikan 

       

7. Harga produk The Body Shop lebih mahal 

karena usaha yang dilakukan untuk 

kelestarian lingkungan 

       

8. Harga produk The Body Shop dapat 

bersaing dengan produk yang sejenis 

       

9. Harga produk The Body Shop sepadan 

dengan manfaat yang didapatkan  

       

Green 

Place 

10. Outlet The Body Shop berkonsepkan alam 

dan memberikan kesan peduli terhadap 

lingkungan 

       

11. Jumlah outlet The Body Shop di Kota 

Makassar sudah cukup banyak 

       

12. Produk The Body Shop lengkap dan selalu 

tersedia disetiap outlet The Body Shop 
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II. Gaya Hidup 

 

 

Indikator Pernyataan 
STS TS ATS N AS S SS 

1 2 3 4 5 6 7 

 

13. Tempat dipasarkannya produk The Body  

Shop memiliki lokasi yang strategis 
       

14. Saluran distribusi produk The Body Shop 

melalui outlet dan website resmi The Body 

Shop sehingga mudah dijangkau 

       

Green 

Promotion 

15. Promosi yang dilakukan The Body Shop 

menggunakan media atau alat-alat yang 

ramah lingkungan 

       

16. Iklan dari The Body Shop mengajak 

konsumen untuk peduli terhadap lingkungan 

       

17. Iklan dari The Body Shop memiliki visual 

dan pesan ramah lingkungan yang menarik 

       

18. Manfaat dari aktivitas ramah lingkungan 

The Body Shop tersampaikan dengan baik 

       

Indikator Pernyataan 
STS TS ATS N AS S SS 

1 2 3 4 5 6 7 

Aktivitas 

19. Saya menggunakan produk The Body 

Shop ketika ke sekolah, kampus ataupun 

kantor 

       

20. Saya sering menggunakan produk The 

Body Shop ketika bepergian (liburan, 

nongkrong, dsb) 

       

21. Saya menggunakan produk The Body 

Shop untuk menunjang penampilan saya 

       

22. Saya mengunjungi outlet The Body Shop 

ketika waktu senggang 
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III. Keputusan Penelitian 

Indikator Pernyataan 
STS TS ATS N AS S SS 

1 2 3 4 5 6 7 

Minat  

23. Produk The Body Shop memiliki 

ketertarikan tersendiri dari produk komestik  

lainnya 

       

24. Saya memilih The Body Shop karena 

menyukai ambience berbelanja yang tenang, 

bersih, dan wangi 

       

25. Saya memilih The Body Shop ketika ingin 

membeli produk kosmetik/perawatan tubuh 

(personal care) yang ramah lingkungan 

       

26. The Body Shop memberikan diskon harga 

dan promo yang menggiurkan 

       

Opini 

27. Produk The Body Shop dapat 

meningkatkan kepercayaan diri saya dalam 

berpenampilan 

       

28. Produk The Body Shop memberikan rasa 

kemewahan saat digunakan 

       

29. Menurut saya, harga dari produk The Body 

Shop sesuai dengan kualitas produknya 

       

30. Saya merasa dengan menggunaka produk  

The Body Shop menunjukkan konsep diri yang 

peduli akan kelestarian lingkungan 

       

Indikator Pernyataan 
STS TS ATS N AS S SS 

1 2 3 4 5 6 7 

Memutuskan 

membeli 

setelah 

mengetahui 

informasi 

produk 

31. Saya memutuskan membeli produk The 

Body Shop karena sudah mengetahui 

keunggulan dan kualitas produk 

       

32. Saya memutuskan membeli produk The 

Body Shop karena informasi mengenai 

produk mudah untuk didapatkan 
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Indikator Pernyataan 
STS TS ATS N AS S SS 

1 2 3 4 5 6 7 

Memutuskan 

membeli 

karena merek 

yang paling 

disukai 

33. Saya memutuskan membeli produk The 

Body Shop karena kualitas produk terjamin 

dari waktu ke waktu 

       

34. Saya memutuskan membeli produk The 

Body Shop karena mereknya sudah 

terkenal di kalangan masyarakat luas 

       

35. Saya memutuskan membeli produk The 

Body Shop karena ada diskon ataupun 

promo yang diberikan 

       

Membeli 

karena 

sesuai 

dengan 

keinginan 

dan 

kebutuhan 

 36. Menurut saya, produk The Body Shop 

sudah sesuai dengan kebutuhan dan 

keinginan saya dalam berpenampilan 

sehari-hari  

       

37. Saya memutuskan membeli produk The 

Body Shop karena saya merasakan 

manfaat dari produknya (cocok) 

       

38. Merek produk The Body Shop adalah 

merek yang saya pilih ketika ingin membeli 

produk perawatan pribadi atau perawatan 

tubuh 

       

Membeli 

karena 

mendapatkan 

rekomendasi 

dari orang 

lain 

39. Saya memutuskan membeli produk The 

Body Shop setelah membaca ulasan atau 

review produk yang positif dari orang lain 

       

40. Saya memutuskan membeli produk The 

Body Shop karena direkomendasikan oleh 

teman, kerabat, atau keluarga saya 
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Lampiran 2. Data Jawaban Responden  

Jawaban Responden Tentang Green Marketing (X1) 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1.11 X1.12 X1.13 X1.14 X1.15 X1.16 X1.17 X1.18

1 4 6 6 5 7 6 4 6 5 5 5 6 6 7 4 6 7 6 101

2 5 6 6 6 6 6 5 6 5 6 6 6 6 6 5 6 6 6 104

3 6 7 6 1 5 7 5 6 7 6 7 6 7 7 6 6 6 6 107

4 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 5 5 6 6 5 6 6 6 105

5 4 6 6 7 7 6 4 5 6 7 4 5 6 6 6 6 6 6 103

6 6 7 7 5 7 5 6 5 5 6 4 7 7 7 6 6 6 6 108

7 1 1 1 1 1 3 1 1 3 1 1 3 1 1 1 1 1 1 24

8 6 6 5 6 7 4 6 6 4 7 6 7 6 7 7 4 6 7 107

9 6 5 5 6 7 6 6 6 6 6 5 5 7 6 7 6 6 7 108

10 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 108

11 4 5 5 3 7 4 7 6 6 7 4 6 6 6 5 6 6 6 99

12 6 6 6 6 7 6 5 6 5 5 6 6 7 7 4 5 5 5 103

13 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 3 5 5 5 5 4 5 5 84

14 4 6 6 6 6 6 4 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 104

15 3 3 3 3 3 3 5 3 4 2 3 3 3 3 3 3 3 3 56

16 5 5 5 5 5 4 4 4 4 6 4 5 5 6 6 6 6 6 91

17 6 7 6 7 4 7 3 6 6 4 6 5 7 7 6 7 7 7 108

18 6 6 6 6 6 6 6 6 5 6 3 3 6 3 6 6 6 6 98

19 6 6 6 4 5 6 6 6 6 6 6 6 5 5 5 5 5 5 99

20 6 7 6 1 4 6 5 5 6 4 7 6 6 6 6 4 5 6 96

21 5 4 6 7 4 7 5 6 7 7 5 3 5 4 7 7 7 7 103

22 7 6 6 7 5 6 6 6 6 3 4 6 6 6 6 7 6 7 106

23 3 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 84

24 6 6 6 6 5 6 6 6 6 6 6 6 6 6 5 5 5 5 103

25 4 6 4 4 6 5 5 6 6 4 5 6 7 6 4 5 7 7 97

26 4 4 5 4 4 6 5 6 7 3 2 2 3 3 3 3 3 3 70

27 6 6 5 5 6 7 4 6 6 6 6 6 6 6 6 5 5 6 103

28 6 6 6 5 5 6 4 5 6 6 5 5 5 5 6 6 6 6 99

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 72

30 3 5 3 5 5 6 3 6 6 5 6 6 5 5 4 4 4 4 85

31 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 3 4 4 4 4 4 5 5 80

32 5 6 7 7 5 6 6 6 7 6 5 5 5 6 5 6 6 6 105

Green Product Green Price Green Place Green Promotion

Green Marketing (X1)

Total (X1)No. Responden
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X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1.11 X1.12 X1.13 X1.14 X1.15 X1.16 X1.17 X1.18

33 5 5 6 4 5 6 7 7 5 5 3 2 4 5 3 4 4 5 85

34 6 6 7 7 7 5 4 4 4 6 7 7 7 6 4 7 7 7 108

35 6 6 6 6 6 4 5 5 5 7 5 6 6 5 7 7 7 7 106

36 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 6 6 4 4 4 5 79

37 7 6 6 6 6 6 6 6 6 6 5 5 6 6 5 6 6 6 106

38 4 7 7 4 6 6 6 6 6 4 5 6 7 7 4 7 7 6 105

39 4 6 7 4 4 6 6 6 6 5 4 5 6 5 5 5 6 6 96

40 2 6 6 7 7 5 4 4 5 5 6 6 6 4 5 6 6 6 96

41 6 6 6 5 6 2 4 4 2 6 6 6 6 6 5 6 6 6 94

42 2 6 7 4 6 6 6 4 4 4 4 6 6 6 6 6 6 6 95

43 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 3 5 4 4 5 3 79

44 6 6 6 6 6 4 5 5 5 6 6 6 6 6 6 6 6 6 103

45 6 6 6 6 4 5 4 4 5 6 4 6 6 5 4 4 5 5 91

46 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 126

47 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 4 4 4 4 4 5 5 82

48 7 5 6 4 7 7 5 7 7 7 3 4 7 7 4 4 7 7 105

49 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 3 4 4 4 4 4 5 5 80

50 6 6 6 6 6 7 7 6 7 6 6 7 7 6 4 4 5 5 107

51 4 1 7 7 1 7 6 7 7 4 4 7 7 7 4 7 7 7 101

52 2 4 5 4 6 6 5 5 5 4 5 5 6 5 4 3 4 4 82

53 6 7 6 4 6 6 6 6 6 6 6 6 7 6 6 6 6 7 109

54 6 6 3 4 4 5 6 6 6 7 5 6 7 6 7 5 7 7 103

55 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 5 6 6 6 6 6 6 6 107

56 6 5 6 5 6 6 6 5 6 5 5 6 5 6 5 6 5 6 100

57 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 108

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 4 4 5 4 73

59 4 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 4 3 5 4 4 5 3 79

60 6 6 6 5 5 2 4 3 3 6 6 6 6 6 6 6 6 6 94

61 6 6 6 6 5 6 5 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 106

62 5 7 6 6 6 5 6 6 5 1 3 2 2 2 6 5 6 5 84

63 7 7 6 6 6 4 4 4 6 6 4 4 6 6 6 6 6 6 100

64 5 6 4 4 5 3 5 6 5 5 6 6 6 6 3 4 4 4 87

65 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 108

66 3 6 6 6 6 6 7 5 7 4 4 5 7 5 5 7 7 6 102

67 4 2 6 6 4 4 6 6 4 3 6 6 6 6 4 3 4 3 83

68 6 6 5 5 5 6 6 6 6 6 6 6 6 7 6 6 6 6 106

69 4 6 6 4 6 4 4 6 4 4 7 5 7 5 3 4 4 4 87

70 6 6 6 6 6 5 3 6 5 6 5 6 6 6 5 5 5 6 99

71 6 6 5 7 7 6 5 7 5 7 5 4 5 5 7 7 7 7 108

72 6 6 5 6 5 5 5 5 5 5 6 6 7 7 6 7 7 7 106

73 2 6 6 7 7 5 6 6 5 5 6 6 6 4 5 6 6 6 100

74 5 6 7 4 6 6 6 4 4 4 4 6 6 6 6 6 6 6 98

No. Responden

Green Marketing (X1)

Total (X1)Green Product Green Price Green Place Green Promotion
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X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 X1.11 X1.12 X1.13 X1.14 X1.15 X1.16 X1.17 X1.18

75 5 6 7 7 5 6 6 6 7 6 5 5 5 6 5 6 6 6 105

76 4 7 5 4 7 6 5 5 6 6 6 4 6 6 5 5 5 5 97

77 6 6 6 6 5 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 5 106

78 5 6 6 4 5 3 5 6 5 5 6 6 6 6 6 4 4 4 92

79 4 7 7 6 5 6 5 4 6 6 5 5 7 7 7 6 6 6 105

80 5 6 6 5 6 4 4 4 4 4 6 6 6 7 5 5 5 5 93

81 3 5 6 5 5 5 5 5 5 4 6 6 5 5 5 5 5 4 89

82 3 5 6 5 5 6 3 6 6 5 6 6 5 5 4 4 4 4 88

83 6 6 5 6 5 5 5 5 5 5 6 6 7 7 6 7 7 7 106

84 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 90

85 5 6 6 6 6 6 6 5 6 6 6 5 5 6 5 6 6 6 103

86 6 6 7 6 5 6 5 7 3 3 6 5 6 6 6 5 6 6 100

87 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 108

88 7 7 7 7 7 3 5 7 3 6 7 5 6 7 6 5 5 5 105

89 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 83

90 6 6 6 6 6 6 6 6 6 4 5 6 6 6 6 6 6 6 105

91 6 7 4 6 7 7 5 6 7 6 5 5 6 5 5 5 6 6 104

92 6 7 6 1 5 7 5 6 2 6 7 6 7 7 6 6 6 6 102

93 3 5 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 84

94 6 6 6 6 6 6 5 4 6 6 6 4 6 6 6 6 6 6 103

95 6 6 6 6 6 7 7 6 6 6 4 6 6 6 4 6 6 6 106

96 4 6 6 2 7 6 5 5 6 7 5 5 6 6 6 6 6 6 100

97 6 6 6 5 6 5 6 5 5 6 6 6 6 6 6 6 6 6 104

98 5 5 6 5 6 5 6 6 6 5 6 6 6 6 6 5 5 5 100

99 3 6 6 6 6 6 6 5 6 6 6 5 5 6 5 6 6 6 101

100 5 6 5 6 6 6 5 6 6 3 5 6 6 6 6 6 6 4 99

No. Responden

Green Marketing (X1)

Total (X1)Green Product Green Price Green Place Green Promotion
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Jawaban Responden Tentang Gaya Hidup (X2) 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 X2.11 X2.12

1 6 6 6 6 6 7 6 7 6 6 6 7 75

2 5 5 4 4 7 7 5 7 7 6 7 7 71

3 6 6 7 5 6 7 6 6 7 6 6 6 74

4 6 7 6 6 6 6 6 5 6 6 6 6 72

5 6 5 5 4 4 6 4 6 4 5 5 5 59

6 6 7 5 5 6 6 6 4 5 6 6 6 68

7 4 3 3 3 1 1 4 1 4 1 3 1 29

8 5 5 4 6 5 6 3 6 4 7 7 6 64

9 7 7 6 7 7 7 6 6 4 7 7 7 78

10 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 72

11 3 5 6 7 6 6 6 6 5 6 6 6 68

12 6 6 4 5 5 5 5 5 5 5 6 4 61

13 4 4 4 4 5 5 6 6 4 5 5 5 57

14 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 72

15 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 47

16 3 3 3 3 6 5 5 5 5 4 4 4 50

17 5 5 6 4 7 7 6 7 7 6 6 7 73

18 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 72

19 2 2 2 2 3 3 3 3 3 3 3 3 32

20 4 4 4 4 5 6 5 6 4 4 6 5 57

21 5 5 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 70

22 6 7 7 7 7 7 6 7 7 7 7 7 82

23 5 5 4 3 5 5 4 4 4 4 6 4 53

24 5 5 5 5 5 5 6 6 5 5 5 5 62

25 6 3 5 2 5 7 6 6 4 5 5 6 60

26 4 3 4 4 6 6 5 7 5 6 7 6 63

27 6 5 5 5 5 7 5 6 4 4 6 6 64

28 6 6 6 5 6 7 6 6 6 6 6 6 72

29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48

30 4 2 4 1 5 5 4 4 4 4 5 4 46

31 5 6 3 4 4 4 4 7 4 4 4 3 52

32 5 6 6 5 6 6 6 5 5 6 7 6 69

33 4 4 5 3 4 6 3 5 5 5 6 4 54

34 7 7 7 6 6 7 7 7 6 6 6 6 78

35 7 7 7 7 5 5 6 6 6 6 6 6 74

36 6 6 6 6 4 6 4 6 4 4 4 4 60

37 7 7 6 7 5 6 7 6 7 7 7 7 79

38 7 7 7 7 7 7 7 5 6 7 7 7 81

39 6 6 6 4 5 5 6 5 4 5 6 4 62

40 5 5 4 4 6 5 6 4 4 5 5 5 58

41 1 1 4 1 2 6 6 4 6 6 3 6 46

42 6 6 5 3 5 4 5 5 4 5 6 6 60

43 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 4 52

44 6 2 2 6 2 2 2 5 4 2 4 3 40

45 6 6 4 4 5 6 6 4 4 5 4 5 59

46 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 84

47 5 4 5 5 6 5 5 6 5 3 6 6 61

48 7 6 7 7 7 7 7 4 7 7 7 7 80

49 5 6 4 5 5 5 4 3 3 5 5 5 55

50 6 4 4 5 6 6 7 6 6 7 6 7 70

51 7 7 7 7 4 7 4 7 7 4 7 7 75

52 5 4 4 3 4 5 5 3 4 6 6 4 53

53 6 6 6 6 5 7 5 6 6 6 6 6 71

54 7 5 5 4 7 6 6 7 5 6 6 6 70

55 6 6 5 6 6 6 6 6 6 5 6 6 70

Gaya Hidup (X2)

Total (X2)Aktivitas Minat OpiniNo. Responden
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Jawaban Responden Tentang Keputusan Pembelian (Y) 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 X2.11 X2.12

56 5 5 5 5 5 6 5 6 7 6 6 6 67

57 5 5 6 4 6 6 6 6 6 6 6 6 68

58 5 7 5 6 5 4 5 6 4 3 3 3 56

59 4 4 3 3 4 5 4 4 4 5 5 4 49

60 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 72

61 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 72

62 6 6 6 5 6 5 4 3 6 6 6 5 64

63 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 72

64 5 2 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 54

65 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 72

66 4 5 5 4 7 6 6 4 4 4 7 7 63

67 2 2 2 2 2 4 3 4 2 2 4 3 32

68 6 6 7 4 6 6 5 5 7 7 6 5 70

69 6 5 3 1 4 4 2 2 2 6 3 4 42

70 7 7 7 5 7 7 7 5 7 7 5 6 77

71 6 6 4 5 7 7 5 6 5 7 6 6 70

72 7 4 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 81

73 6 6 3 4 4 4 4 5 3 3 5 5 52

74 4 4 4 2 4 4 4 6 4 4 4 4 48

75 7 6 7 7 7 7 7 4 7 7 7 7 80

76 5 6 5 7 6 5 5 7 4 5 6 5 66

77 7 7 7 7 7 7 7 5 6 7 7 7 81

78 6 6 6 4 5 5 6 6 4 5 6 4 63

79 5 5 4 4 7 7 5 7 7 6 7 7 71

80 6 6 3 4 4 6 5 5 3 3 6 5 56

81 6 6 6 4 5 5 6 6 4 5 6 4 63

82 5 5 3 4 6 6 4 5 3 3 5 5 54

83 7 6 7 7 7 7 7 4 7 7 7 7 80

84 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60

85 6 5 6 6 6 6 6 5 6 6 6 6 70

86 6 6 6 5 6 5 4 3 6 6 6 5 64

87 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 72

88 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 57

89 6 6 3 4 4 6 5 5 3 3 6 5 56

90 6 5 6 6 6 6 6 5 6 6 6 6 70

91 6 6 6 5 6 5 4 3 6 6 7 5 65

92 7 7 4 7 7 7 7 7 7 4 7 7 78

93 4 5 4 3 6 5 4 5 4 3 5 5 53

94 6 6 3 4 4 6 5 5 3 3 6 5 56

95 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 72

96 5 5 4 5 5 5 4 5 4 4 5 5 56

97 7 6 7 7 6 6 7 4 7 7 7 7 78

98 7 6 7 7 6 6 7 4 6 6 7 5 74

99 6 6 7 5 7 7 7 5 7 7 5 6 75

100 6 6 5 4 4 6 5 5 4 4 6 5 60

No. Responden

Gaya Hidup (X2)

Total (X2)Aktivitas Minat Opini

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10

1 6 6 6 7 5 6 6 7 7 4 60

2 7 7 7 7 7 3 3 3 3 3 50

3 6 6 6 7 6 6 7 6 6 6 62

4 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 60

5 5 5 6 6 4 4 4 5 5 5 49

6 7 7 7 7 7 7 6 7 5 6 66

7 4 1 4 3 1 4 4 4 1 1 27

No. Responden

Keputusan Pembelian (Y)

Total (Y) Informasi produk Merek paling disukai Sesuai keinginan&kebutuhan Rekomendasi org lain
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X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10

8 6 6 6 6 4 2 6 6 6 6 54

9 7 6 4 4 4 7 7 7 7 7 60

10 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 60

11 6 6 6 6 6 5 5 5 5 5 55

12 6 5 6 6 5 4 6 6 5 5 54

13 6 5 6 6 5 6 4 6 6 6 56

14 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 60

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

16 6 5 4 4 3 4 4 5 6 6 47

17 7 7 7 7 6 5 6 7 7 6 65

18 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 60

19 3 3 4 4 4 3 3 3 4 4 35

20 6 6 6 6 4 4 5 5 6 6 54

21 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 60

22 7 7 7 6 7 7 7 7 7 7 69

23 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 45

24 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 60

25 5 7 6 5 4 5 6 6 6 5 55

26 5 5 6 6 6 5 6 7 6 7 59

27 6 6 6 6 6 5 6 6 4 4 55

28 7 7 3 3 3 6 6 6 7 6 54

29 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 38

30 6 4 6 4 4 4 4 5 4 4 45

31 6 6 6 4 4 4 6 4 7 7 54

32 7 7 7 7 6 5 5 5 6 6 61

33 5 4 4 6 4 4 5 6 6 4 48

34 7 7 7 6 7 7 6 7 6 7 67

35 7 7 7 7 7 7 7 5 7 7 68

36 6 6 4 6 4 4 4 4 5 5 48

37 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 69

38 7 6 4 4 4 7 7 6 6 7 58

39 6 6 6 6 6 5 6 5 6 5 57

40 7 7 7 7 5 4 4 2 2 2 47

41 6 6 4 3 4 2 3 5 5 5 43

42 6 5 5 5 5 4 5 5 4 4 48

43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40

44 5 5 4 5 2 2 2 6 2 6 39

45 6 5 6 6 5 5 5 6 6 6 56

46 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 70

47 6 6 6 6 5 5 6 7 6 6 59

48 7 5 7 7 7 6 7 2 7 7 62

49 5 4 4 6 5 3 5 7 2 4 45

50 6 6 6 6 4 4 5 5 5 5 52

51 5 7 7 7 4 4 7 7 7 7 62

52 6 6 5 5 5 4 5 5 7 7 55

53 6 6 6 7 6 6 6 6 6 6 61

54 6 5 6 7 5 5 5 7 5 7 58

55 6 6 6 6 6 6 6 6 6 5 59

56 6 6 6 6 7 6 7 6 6 7 63

57 6 6 6 6 6 6 7 7 5 5 60

58 5 6 5 6 3 4 5 7 6 6 53

59 5 5 4 4 5 3 4 3 4 4 41

60 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 60

61 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 60

62 6 6 6 6 6 6 6 6 5 6 59

63 6 6 6 6 6 6 6 6 4 4 56

64 5 5 5 6 2 3 4 5 5 4 44

65 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 60

66 5 7 6 7 6 7 7 7 7 6 65

67 4 3 3 3 2 4 4 4 4 4 35

68 7 7 7 4 4 5 7 6 6 7 60

69 6 2 2 6 2 2 4 4 2 5 35

70 6 6 6 5 5 6 7 5 5 5 56

No. Responden

Keputusan Pembelian (Y)

Total (Y) Informasi produk Merek paling disukai Sesuai keinginan&kebutuhan Rekomendasi org lain
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X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10

71 6 7 6 4 2 5 6 6 7 7 56

72 7 7 7 7 7 7 7 7 5 5 66

73 5 5 5 4 4 3 6 5 6 7 50

74 6 6 6 7 7 4 4 6 6 6 58

75 7 7 7 7 6 5 5 5 6 6 61

76 5 5 4 6 5 5 5 6 6 4 51

77 7 7 7 6 7 7 6 7 6 7 67

78 7 7 7 7 7 7 7 5 7 7 68

79 6 6 5 6 4 4 4 4 5 5 49

80 6 3 5 7 7 7 4 6 5 6 56

81 6 6 5 4 4 3 6 5 6 7 52

82 6 6 6 7 7 4 4 6 6 6 58

83 7 7 6 7 6 5 5 5 6 6 60

84 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50

85 6 6 6 6 6 6 7 7 5 5 60

86 6 6 5 4 4 3 6 5 6 6 51

87 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 60

88 6 5 5 7 7 7 6 6 5 6 60

89 6 6 5 4 4 3 6 5 6 7 52

90 5 6 4 6 4 6 5 6 6 4 52

91 7 7 7 6 7 7 6 7 6 7 67

92 7 7 7 7 7 7 7 5 7 7 68

93 5 5 5 6 2 3 4 5 5 5 45

94 5 4 4 6 2 3 4 5 5 5 43

95 6 6 6 6 6 6 6 6 6 6 60

96 5 5 5 4 4 3 6 5 6 6 49

97 7 7 3 3 3 6 6 6 7 6 54

98 6 6 6 6 6 4 7 6 6 6 59

99 7 7 7 7 7 7 7 7 7 6 69

100 6 6 5 6 4 5 5 6 6 4 53

No. Responden

Keputusan Pembelian (Y)

Total (Y) Informasi produk Merek paling disukai Sesuai keinginan&kebutuhan Rekomendasi org lain
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Lampiran 3. Data Karakteristik Responden 

No. Responden Usia Jenis Kelamin Pendidikan Terakhir Pekerjaan Pendapatan/uang saku

1 19 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


2 19 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


3 25 Perempuan Sarjana/S1 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 5.000.000 - Rp. 10.000.000


4 22 Laki-Laki SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

5 20 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


6 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


7 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

8 20 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


9 20 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

10 20 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

11 20 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

12 20 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


13 21 Perempuan Sarjana/S1 Pegawai swasta Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

14 23 Perempuan Sarjana/S1 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

15 27 Perempuan Sarjana/S1 Pegawai negeri Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

16 27 Perempuan Sarjana/S1 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 5.000.000 - Rp. 10.000.000


17 20 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

18 20 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

19 21 Perempuan Sarjana/S1 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

20 21 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000
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No. Responden Usia Jenis Kelamin Pendidikan Terakhir Pekerjaan Pendapatan/uang saku

21 21 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


22 21 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


23 23 Laki-Laki SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

24 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


25 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

26 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


27 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

28 22 Perempuan Sarjana/S1 Pegawai swasta Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

29 22 Perempuan SMA Sederajat Wiraswasta/Wirausaha Rp. 5.000.000 - Rp. 10.000.000


30 23 Perempuan Sarjana/S1 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

31 20 Laki-Laki SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

32 29 Perempuan Magister/S2 Pegawai negeri Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

33 21 Perempuan Sarjana/S1 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

34 21 Perempuan Sarjana/S1 Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

35 20 Laki-Laki SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

36 20 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


37 24 Perempuan Sarjana/S1 Pegawai swasta Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

38 24 Perempuan Sarjana/S1 Mahasiswa/i Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

39 21 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

40 24 Perempuan Sarjana/S1 Pegawai swasta Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

41 28 Laki-Laki Magister/S2 Profesional (pengajar/dosen/dll) Rp. 5.000.000 - Rp. 10.000.000


42 30 Perempuan Sarjana/S1 IRT Rp. 5.000.000 - Rp. 10.000.000


43 21 Perempuan Sarjana/S1 Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

44 21 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

45 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

46 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

47 22 Perempuan Sarjana/S1 Pegawai swasta Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

48 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


49 22 Perempuan Sarjana/S1 Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

50 22 Perempuan Sarjana/S1 Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


51 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

52 22 Perempuan Sarjana/S1 Pegawai swasta Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

53 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

54 22 Perempuan Sarjana/S1 Pegawai swasta Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

55 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


56 30 Laki-Laki Sarjana/S1 Pegawai swasta Rp. 5.000.000 - Rp. 10.000.000


57 21 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

58 21 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

59 21 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

60 21 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

61 23 Laki-Laki Sarjana/S1 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

62 21 Perempuan Sarjana/S1 Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


63 24 Laki-Laki Sarjana/S1 Mahasiswa/i Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

64 24 Perempuan Sarjana/S1 Pegawai swasta Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

65 27 Perempuan Magister/S2 Pegawai negeri Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

66 27 Perempuan Sarjana/S1 Pegawai swasta Rp. 5.000.000 - Rp. 10.000.000


67 27 Perempuan Sarjana/S1 Pegawai swasta Rp. 5.000.000 - Rp. 10.000.000


68 27 Perempuan Sarjana/S1 IRT Rp. 5.000.000 - Rp. 10.000.000


69 28 Perempuan Sarjana/S1 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 5.000.000 - Rp. 10.000.000


70 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


71 22 Laki-Laki SMA Sederajat Wiraswasta/Wirausaha Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

72 22 Laki-Laki SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

73 22 Laki-Laki SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

74 25 Perempuan Sarjana/S1 Pegawai negeri Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

75 25 Perempuan Sarjana/S1 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 5.000.000 - Rp. 10.000.000
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No. Responden Usia Jenis Kelamin Pendidikan Terakhir Pekerjaan Pendapatan/uang saku

76 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


77 22 Perempuan Diploma Wiraswasta/Wirausaha Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

78 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

79 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


80 25 Perempuan Magister/S2 Pegawai swasta Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

81 23 Perempuan Sarjana/S1 Pegawai swasta Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

82 23 Perempuan Sarjana/S1 Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

83 22 Perempuan Sarjana/S1 Pegawai swasta Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

84 22 Perempuan Sarjana/S1 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

85 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

86 23 Perempuan Sarjana/S1 Pegawai swasta Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

87 23 Perempuan Sarjana/S1 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

88 23 Perempuan Sarjana/S1 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

89 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

90 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000

91 24 Perempuan Sarjana/S1 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 5.000.000 - Rp. 10.000.000


92 24 Perempuan Sarjana/S1 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

93 24 Perempuan Sarjana/S1 Pegawai negeri Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

94 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


95 22 Perempuan SMA Sederajat Mahasiswa/i Dibawah Rp. 1.000.000


96 23 Laki-Laki Sarjana/S1 Pegawai negeri Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

97 23 Perempuan Sarjana/S1 Mahasiswa/i Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

98 23 Perempuan Sarjana/S1 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 5.000.000 - Rp. 10.000.000


99 23 Perempuan Sarjana/S1 Wiraswasta/Wirausaha Rp. 3.000.000 - Rp. 5.000.000

100 23 Perempuan Sarjana/S1 Mahasiswa/i Rp. 1.000.000 - Rp. 3.000.000
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Lampiran 4. Hasil Uji Validitas dan Uji Reliabilitas 

a. Green Marketing 

 

 

 

 

 

b. Gaya Hidup 

 

Scale Mean if Item Deleted

Scale Variance if Item 

Deleted

Corrected Item-Total 

Correlation

Cronbach's Alpha if 

Item Deleted

X1.1 91,69 154,418 0,549 0,911

X1.2 91,07 155,136 0,635 0,908

X1.3 91,10 157,020 0,615 0,909

X1.4 91,52 158,272 0,403 0,916

X1.5 91,26 156,558 0,552 0,911

X1.6 91,31 160,559 0,431 0,914

X1.7 91,57 161,056 0,448 0,913

X1.8 91,30 160,071 0,514 0,911

X1.9 91,35 162,876 0,359 0,915

X1.10 91,56 151,542 0,642 0,908

X1.11 91,62 156,965 0,516 0,912

X1.12 91,41 158,588 0,511 0,912

X1.13 91,03 151,706 0,732 0,906

X1.14 91,08 154,216 0,676 0,907

X1.15 91,53 154,595 0,651 0,908

X1.16 91,36 151,384 0,754 0,905

X1.17 91,13 152,842 0,777 0,905

X1.18 91,18 150,371 0,792 0,904

Item-Total Statistics

Cronbach's Alpha N of Items

0,914 18

Reliability Statistics

Scale Mean if Item Deleted

Scale Variance if Item 

Deleted

Corrected Item-Total 

Correlation

Cronbach's Alpha if 

Item Deleted

X2.1 58,45 117,927 0,670 0,931

X2.2 58,65 116,614 0,639 0,933

X2.3 58,83 112,122 0,791 0,927

X2.4 59,06 111,471 0,717 0,930

X2.5 58,56 114,087 0,785 0,927

X2.6 58,27 116,482 0,778 0,928

X2.7 58,63 116,478 0,740 0,929

X2.8 58,69 123,267 0,439 0,939

X2.9 58,82 113,927 0,745 0,929

X2.10 58,69 113,772 0,732 0,929

X2.11 58,28 117,820 0,753 0,929

X2.12 58,52 114,111 0,825 0,926

Item-Total Statistics
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c. Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Cronbach's Alpha N of Items

0,935 12

Reliability Statistics

Scale Mean if Item Deleted

Scale Variance if Item 

Deleted

Corrected Item-Total 

Correlation

Cronbach's Alpha if 

Item Deleted

Y.1 49,20 66,586 0,676 0,887

Y.2 49,38 62,238 0,719 0,882

Y.3 49,54 62,817 0,707 0,883

Y.4 49,42 65,822 0,511 0,895

Y.5 50,05 58,513 0,697 0,884

Y.6 50,11 59,372 0,703 0,883

Y.7 49,62 62,379 0,713 0,882

Y.8 49,53 65,827 0,528 0,894

Y.9 49,59 62,285 0,650 0,886

Y.10 49,55 64,088 0,586 0,890

Item-Total Statistics

Cronbach's Alpha N of Items

0,897 10

Reliability Statistics
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Lampiran 5. Hasil Uji Karakteristik Responden 

 

 

 

Frequency Table 

 

 

 

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative 

Percent

19 2 2,0 2,0 2,0

20 11 11,0 11,0 13,0

21 15 15,0 15,0 28,0

22 35 35,0 35,0 63,0

23 14 14,0 14,0 77,0

24 8 8,0 8,0 85,0

25 4 4,0 4,0 89,0

27 6 6,0 6,0 95,0

28 2 2,0 2,0 97,0

29 1 1,0 1,0 98,0

30 2 2,0 2,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Usia

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative 

Percent

Laki-Laki 12 12,0 12,0 12,0

Perempuan 88 88,0 88,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Jenis Kelamin

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative 

Percent

SMA Sederajat 49 49,0 49,0 49,0

Diploma 1 1,0 1,0 50,0

Sarjana/S1 46 46,0 46,0 96,0

Magister/S2 4 4,0 4,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

Pendidikan Terakhir

Usia Jenis Kelamin

Pendidikan 

Terakhir Pekerjaan

Pendapatan/Uang 

saku

Valid 100 100 100 100 100

Missing 0 0 0 0 0

4,53 1,88 2,05 1,81 2,34

4,00 2,00 2,50 1,00 2,00

2,037 0,327 1,058 1,134 0,977

10 1 3 5 3

1 1 1 1 1

11 2 4 6 4

453 188 205 181 234

Maximum

Sum

Mean

Median

Std. Deviation

Range

Minimum

Statistics

N
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Frequency Percent Valid Percent

Cumulative 

Percent

Mahasiswa/i 57 57,0 57,0 57,0

Wiraswasta/ Wirausaha 18 18,0 18,0 75,0

Pegawai swasta 16 16,0 16,0 91,0

Pegawai negeri 6 6,0 6,0 97,0

IRT 2 2,0 2,0 99,0

Profesional 

(pengajar/dosen/dll)
1 1,0 1,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Pekerjaan

Valid

Frequency Percent Valid Percent

Cumulative 

Percent

Dibawah Rp. 1.000.000 23 23,0 23,0 23,0

Rp. 1.000.000 - Rp. 

3.000.000
33 33,0 33,0 56,0

Rp. 3.000.000 - Rp. 

5.000.000
31 31,0 31,0 87,0

Rp. 5.000.000 - Rp. 

10.000.000
13 13,0 13,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

Pendapatan/Uang saku
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Lampiran 6. Hasil Uji Deskripsi Variabel 

Frequency Table 

 

 

 

 

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

TS 4 4,0 4,0 5,0

ATS 8 8,0 8,0 13,0

N 20 20,0 20,0 33,0

AS 19 19,0 19,0 52,0

S 42 42,0 42,0 94,0

SS 6 6,0 6,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X1.1

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 2 2,0 2,0 2,0

TS 1 1,0 1,0 3,0

ATS 1 1,0 1,0 4,0

N 7 7,0 7,0 11,0

AS 19 19,0 19,0 30,0

S 56 56,0 56,0 86,0

SS 14 14,0 14,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

X1.2

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

ATS 3 3,0 3,0 4,0

N 9 9,0 9,0 13,0

AS 20 20,0 20,0 33,0

S 54 54,0 54,0 87,0

SS 13 13,0 13,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X1.3

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 4 4,0 4,0 4,0

TS 1 1,0 1,0 5,0

ATS 2 2,0 2,0 7,0

N 20 20,0 20,0 27,0

AS 24 24,0 24,0 51,0

S 36 36,0 36,0 87,0

SS 13 13,0 13,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

X1.4
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Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 2 2,0 2,0 2,0

ATS 1 1,0 1,0 3,0

N 15 15,0 15,0 18,0

AS 29 29,0 29,0 47,0

S 36 36,0 36,0 83,0

SS 17 17,0 17,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X1.5

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

TS 2 2,0 2,0 2,0

ATS 5 5,0 5,0 7,0

N 12 12,0 12,0 19,0

AS 24 24,0 24,0 43,0

S 46 46,0 46,0 89,0

SS 11 11,0 11,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X1.6

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

ATS 4 4,0 4,0 5,0

N 20 20,0 20,0 25,0

AS 35 35,0 35,0 60,0

S 34 34,0 34,0 94,0

SS 6 6,0 6,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

X1.7

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

ATS 2 2,0 2,0 3,0

N 14 14,0 14,0 17,0

AS 27 27,0 27,0 44,0

S 49 49,0 49,0 93,0

SS 7 7,0 7,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X1.8

Valid
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Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

TS 2 2,0 2,0 2,0

ATS 4 4,0 4,0 6,0

N 12 12,0 12,0 18,0

AS 31 31,0 31,0 49,0

S 40 40,0 40,0 89,0

SS 11 11,0 11,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

X1.9

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 2 2,0 2,0 2,0

TS 1 1,0 1,0 3,0

ATS 7 7,0 7,0 10,0

N 22 22,0 22,0 32,0

AS 16 16,0 16,0 48,0

S 42 42,0 42,0 90,0

SS 10 10,0 10,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X1.10

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

TS 1 1,0 1,0 2,0

ATS 9 9,0 9,0 11,0

N 18 18,0 18,0 29,0

AS 26 26,0 26,0 55,0

S 38 38,0 38,0 93,0

SS 7 7,0 7,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X1.11

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

TS 3 3,0 3,0 3,0

ATS 4 4,0 4,0 7,0

N 14 14,0 14,0 21,0

AS 24 24,0 24,0 45,0

S 49 49,0 49,0 94,0

SS 6 6,0 6,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

X1.12
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Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

TS 1 1,0 1,0 2,0

ATS 5 5,0 5,0 7,0

N 5 5,0 5,0 12,0

AS 18 18,0 18,0 30,0

S 50 50,0 50,0 80,0

SS 20 20,0 20,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X1.13

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

TS 1 1,0 1,0 2,0

ATS 3 3,0 3,0 5,0

N 7 7,0 7,0 12,0

AS 22 22,0 22,0 34,0

S 49 49,0 49,0 83,0

SS 17 17,0 17,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

X1.14

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

ATS 5 5,0 5,0 6,0

N 22 22,0 22,0 28,0

AS 26 26,0 26,0 54,0

S 38 38,0 38,0 92,0

SS 8 8,0 8,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X1.15

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

ATS 4 4,0 4,0 5,0

N 20 20,0 20,0 25,0

AS 20 20,0 20,0 45,0

S 43 43,0 43,0 88,0

SS 12 12,0 12,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X1.16

Valid
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Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

ATS 2 2,0 2,0 3,0

N 11 11,0 11,0 14,0

AS 24 24,0 24,0 38,0

S 47 47,0 47,0 85,0

SS 15 15,0 15,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

X1.17

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

ATS 5 5,0 5,0 6,0

N 12 12,0 12,0 18,0

AS 19 19,0 19,0 37,0

S 47 47,0 47,0 84,0

SS 16 16,0 16,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X1.18

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

TS 2 2,0 2,0 3,0

ATS 3 3,0 3,0 6,0

N 11 11,0 11,0 17,0

AS 23 23,0 23,0 40,0

S 43 43,0 43,0 83,0

SS 17 17,0 17,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

X2.1

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

TS 5 5,0 5,0 6,0

ATS 4 4,0 4,0 10,0

N 12 12,0 12,0 22,0

AS 23 23,0 23,0 45,0

S 41 41,0 41,0 86,0

SS 14 14,0 14,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X2.2

Valid
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Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

TS 3 3,0 3,0 3,0

ATS 10 10,0 10,0 13,0

N 22 22,0 22,0 35,0

AS 19 19,0 19,0 54,0

S 29 29,0 29,0 83,0

SS 17 17,0 17,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X2.3

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 3 3,0 3,0 3,0

TS 4 4,0 4,0 7,0

ATS 8 8,0 8,0 15,0

N 26 26,0 26,0 41,0

AS 21 21,0 21,0 62,0

S 21 21,0 21,0 83,0

SS 17 17,0 17,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

X2.4

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

TS 3 3,0 3,0 4,0

ATS 1 1,0 1,0 5,0

N 18 18,0 18,0 23,0

AS 23 23,0 23,0 46,0

S 36 36,0 36,0 82,0

SS 18 18,0 18,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X2.5

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

TS 1 1,0 1,0 2,0

ATS 1 1,0 1,0 3,0

N 10 10,0 10,0 13,0

AS 24 24,0 24,0 37,0

S 39 39,0 39,0 76,0

SS 24 24,0 24,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

X2.6
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Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

TS 2 2,0 2,0 2,0

ATS 4 4,0 4,0 6,0

N 20 20,0 20,0 26,0

AS 23 23,0 23,0 49,0

S 36 36,0 36,0 85,0

SS 15 15,0 15,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X2.7

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

TS 1 1,0 1,0 2,0

ATS 6 6,0 6,0 8,0

N 18 18,0 18,0 26,0

AS 25 25,0 25,0 51,0

S 35 35,0 35,0 86,0

SS 14 14,0 14,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X2.8

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

TS 2 2,0 2,0 2,0

ATS 7 7,0 7,0 9,0

N 31 31,0 31,0 40,0

AS 14 14,0 14,0 54,0

S 28 28,0 28,0 82,0

SS 18 18,0 18,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

X2.9

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

TS 2 2,0 2,0 3,0

ATS 9 9,0 9,0 12,0

N 16 16,0 16,0 28,0

AS 19 19,0 19,0 47,0

S 36 36,0 36,0 83,0

SS 17 17,0 17,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X2.10

Valid
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Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

ATS 5 5,0 5,0 5,0

N 12 12,0 12,0 17,0

AS 15 15,0 15,0 32,0

S 47 47,0 47,0 79,0

SS 21 21,0 21,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

X2.11

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

ATS 5 5,0 5,0 6,0

N 16 16,0 16,0 22,0

AS 24 24,0 24,0 46,0

S 35 35,0 35,0 81,0

SS 19 19,0 19,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

X2.12

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

ATS 1 1,0 1,0 1,0

N 6 6,0 6,0 7,0

AS 18 18,0 18,0 25,0

S 51 51,0 51,0 76,0

SS 24 24,0 24,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Y.1

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

TS 1 1,0 1,0 2,0

ATS 3 3,0 3,0 5,0

N 8 8,0 8,0 13,0

AS 18 18,0 18,0 31,0

S 44 44,0 44,0 75,0

SS 25 25,0 25,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

Y.2
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Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

TS 1 1,0 1,0 1,0

ATS 3 3,0 3,0 4,0

N 17 17,0 17,0 21,0

AS 16 16,0 16,0 37,0

S 43 43,0 43,0 80,0

SS 20 20,0 20,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Y.3

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

ATS 5 5,0 5,0 5,0

N 17 17,0 17,0 22,0

AS 7 7,0 7,0 29,0

S 46 46,0 46,0 75,0

SS 25 25,0 25,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

Y.4

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

TS 7 7,0 7,0 8,0

ATS 4 4,0 4,0 12,0

N 27 27,0 27,0 39,0

AS 14 14,0 14,0 53,0

S 28 28,0 28,0 81,0

SS 19 19,0 19,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Y.5

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

TS 4 4,0 4,0 4,0

ATS 12 12,0 12,0 16,0

N 24 24,0 24,0 40,0

AS 17 17,0 17,0 57,0

S 26 26,0 26,0 83,0

SS 17 17,0 17,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Y.6

Valid



 

114 
 

 

 

 

 

 

 

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

TS 1 1,0 1,0 1,0

ATS 3 3,0 3,0 4,0

N 20 20,0 20,0 24,0

AS 18 18,0 18,0 42,0

S 38 38,0 38,0 80,0

SS 20 20,0 20,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

Y.7

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

TS 2 2,0 2,0 2,0

ATS 3 3,0 3,0 5,0

N 10 10,0 10,0 15,0

AS 26 26,0 26,0 41,0

S 38 38,0 38,0 79,0

SS 21 21,0 21,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Y.8

Valid

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

TS 4 4,0 4,0 5,0

ATS 2 2,0 2,0 7,0

N 9 9,0 9,0 16,0

AS 21 21,0 21,0 37,0

S 45 45,0 45,0 82,0

SS 18 18,0 18,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Valid

Y.9

Frequency Percent

Valid 

Percent

Cumulative 

Percent

STS 1 1,0 1,0 1,0

TS 1 1,0 1,0 2,0

ATS 2 2,0 2,0 4,0

N 16 16,0 16,0 20,0

AS 19 19,0 19,0 39,0

S 39 39,0 39,0 78,0

SS 22 22,0 22,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Y.10

Valid
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Lampiran 7. Hasil Uji Statistik Deskriptif 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

N Range Minimum Maximum Sum Mean

Std. 

Deviation

Green Marketing (X1) 100 102 24 126 9671 96,71 13,192

Gaya Hidup (X2) 100 55 29 84 6395 63,95 11,699

Keputusan Pembelian (Y) 100 43 27 70 5511 55,11 8,769

Valid N (listwise) 100

Descriptive Statistics
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Lampiran 8. Hasil Uji Regresi Berganda 

 

 

 

 

 

 

Model Variables Entered Variables Removed Method

1 Gaya Hidup (X2), 

Green Marketing 

(X1)
b

Enter

Variables Entered/Removed
a

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y)

b. All requested variables entered.

Model R R Square

Adjusted R 

Square

Std. Error of the 

Estimate

1 .825
a 0,680 0,674 5,010

Model Summary

a. Predictors: (Constant), Gaya Hidup (X2), Green Marketing (X1)

Sum of Squares df Mean Square F Sig.

Regression 5177,068 2 2588,534 103,128 <.001
b

Residual 2434,722 97 25,100

Total 7611,790 99

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y)

b. Predictors: (Constant), Gaya Hidup (X2), Green Marketing (X1)

ANOVA
a

Model

1

Standardized 

Coefficients

B Std. Error Beta

(Constant) 11,778 3,738 3,150 0,002

Green Marketing (X1) 0,086 0,052 0,129 1,637 0,105

Gaya Hidup (X2) 0,548 0,059 0,731 9,297 0,0001

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian (Y)

Coefficients
a

Model

Unstandardized Coefficients

t Sig.


