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PEDOMAN TELAAH DOKUMEN 

 

□  Data Jumlah Produk UKM di Kota Makassar  

□   Data Jumlah Penduduk di Kota Makassar Tahun 2021  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DAFTAR PERTANYAAN/PERNYATAAN 

1. Seputar Attention (Perhatian) 

KUESIONER PENELITIAN  

 

        Dengan ini saya memohon kesediaan Bapak/Ibu/           Jenis Kelamin                 Pada seluruh isian data 

Sdr (i) untuk meluangkan waktu sejenak dan mengisi            □  Laki-Laki     □ Perempuan    dan pernyataan anda 

kuesioner penelitian ini.                                           Status       dapat memberi tanda 

        Untuk validasi data, saya mohon dapat diisi dengan       □  Menikah  □ Belum menikah    checklist ( ) pada 

sebenar-benarnya, sesuai dengan kondisi riil yang  terjadi.   Usia       jawaban yang anda 

        Untuk menjaga privasi, maka saya menjamin                   □  < 20 tahun  □ 26 – 30 tahun    anggap sesuai. 

kerahasiaan data Bapak/Ibu/Sdr (i).                             □  21 – 25 tahun    □ 31 – 35 tahun 

        Untuk kesediaannya, saya ucapkan terima kasih.            Pekerjaan 

                    □  Pelajar/ Mahasiswa   □ Karyawan Swasta 

Hormat saya,                         □  PNS                  □ Wiraswasta 

Atirah Ridwan                    □ Lainnya 

                Tingkat Pendidikan 

                                  □  SMA/DIPLOMA            □ S1`            

                                 □  S2                         □ S3                  

 

Nama Anda : 

1. Apakah pernah membeli produk UKM secara online ? 

□  Sering                      □ Sangat Sering                                         

□  Kadang-kadang      □ Kurang                  □ Tidak Pernah 

2. Pernah melakukan pembelian produk UKM Melalui ? 

□  Shopee            □ Tokopedia                                         

□  Instagram       □ Facebook                      □ Lainnya 

1. Seputar Kemasan Produk 

No 
PERNYATAAN 

 

TANGGAPAN 

SANGAT 
SETUJU 

SETUJU CUKUP 
SETUJU 

KURANG 
SETUJU 

TIDAK 
SETUJU 

1. Desain kemasan dengan gambar menarik merupakan salah satu hal 

yang diperhatikan dalam membeli produk UKM secara online 
     

2. Salah satu hal diperhatikan pada saat akan memilih produk UKM 

secara online adalah warna dan material kemasan yang digunakan. 
     

3. Ukuran kemasan yang sesuai dapat mempengaruhi dalam memilih 

produk UKM secara online. 
     

4. Ukuran produk yang pas menjadi salah satu hal mempengaruhi dalam 

memilih produk UKM secara online. 
     

 

 

No 
PERNYATAAN 

 

TANGGAPAN 

SANGAT 
SETUJU 

SETUJU CUKUP 
SETUJU 

KURANG 
SETUJU 

TIDAK 
SETUJU 

1. Harga produk yang murah dan terjangkau dapat mempengaruhi dalam 

memilih produk UKM secara online. 
     

2. Harga promo maupun diskon spesial dapat mempengaruhi untuk 

memilih produk UKM secara online. 
     

3. Harga dan kualitas produk yang sesuai dapat mempengaruhi untuk 

memilih produk UKM secara online. 
     

4. Harga murah produk UKM jika dibandingkan dengan pesaing mampu 

mempengaruhi untuk memilih produk UKM secara online. 
     

 

No :  

YTH PARA RESPONDEN PENELITIAN              

 

DATA RESPONDEN PETUNJUK PENGISIAN 

2. Seputar Harga  

 

 

 

 



 
 

No 
PERNYATAAN 

 

TANGGAPAN 

SANGAT 
SETUJU 

SETUJU CUKUP 
SETUJU 

KURANG 
SETUJU 

TIDAK 
SETUJU 

1. Tulisan dan gambar yang ditampilkan dari produk UKM online 

terlihat menonjol dan jelas,  

 

     

2. Produk UKM yang ditampilkan online mudah diingat dan memiliki 

karakteristik tersendiri. 
     

3 . Pesan yang disampaikan menimbulkan perasaaan ingin tahu, ingin 

mengamati, dan ingin mendengar serta melihat lebih seksama.  
     

4.  Setelah mendalami tentang kelebihan produk UKM maka muncul 

keinginan untuk membelinya secara online. 
     

5.  Setelah melihat produk UKM yang dipromosikan maupun ulasan 

maka saya mudah untuk megambil tindakan keputusan membeli. 
     

6. Memberikan rekomendasi produk UKM yang dibeli secara online 

kepada  teman/kerabat. 

 

     

 

 

No 
PERNYATAAN 

 

TANGGAPAN 

SANGAT 
SETUJU 

SETUJU CUKUP 
SETUJU 

KURANG 
SETUJU 

TIDAK 
SETUJU 

1. Merasa mantap dalam memutuskan untuk membeli produk UKM 

secara online. 

 

     

2.  Memiliki kebiasaan untuk membeli produk UKM secara online 

 
     

3. Jika dibutuhkan oleh orang lain saya akan memberikan rekomendasi 

kepadanya untuk membeli produk UKM secara online. 

 

     

4. Akan kembali melakukan pembelian berulang produk UKM secara 

online.  

 

     

 

3. Seputar Minat Beli 

===  Terima Kasih === 

 

 

4. Seputar Keputusan Pembelian 

 



 
 

TABULASI DATA TANGGAPAN RESPONDEN PER-VARIABEL 
 

 

No. 
Kemasan (X1) Harga (X2) 

Minat  

Beli (Z1) 

Keputusan 

Pembelian (Y1) 

Pernyataan Pernyataan Pernyataan Pernyataan 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 

1. 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 5 3 4 4 4 5 
2. 5 5 4 3 5 3 5 4 4 3 4 3 5 4 4 4 4 5 
3. 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
4. 4 1 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
5. 4 4 4 3 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
6. 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 2 4 4 4 
7. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
8. 2 3 3 3 4 5 5 4 4 3 3 4 4 4 4 3 4 3 
9. 3 5 4 4 5 5 4 4 3 3 3 4 5 4 4 4 4 5 

10. 5 5 4 3 4 4 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 
11. 3 3 4 4 5 5 5 5 3 5 2 5 5 5 4 4 5 4 
12. 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
13. 4 3 4 5 4 3 5 3 4 4 5 5 5 4 4 4 5 5 
14. 3 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
15. 5 4 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 4 
16. 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
17. 4 3 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 3 4 4 
18. 4 4 4 4 5 5 5 5 4 5 3 4 4 3 3 3 3 4 
19. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 
20. 3 3 3 3 4 4 5 4 4 3 4 3 5 5 2 3 5 4 
21. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
22. 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 
23. 4 4 3 2 4 4 3 3 3 3 4 2 4 3 3 4 4 3 
24. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 4 4 4 5 4 4 
25. 5 5 5 3 3 3 5 5 3 3 5 5 3 4 4 4 3 4 
26. 5 5 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 3 4 4 4 
27. 4 3 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 3 
28. 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 
29. 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 
30. 4 5 5 3 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 
31. 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 5 
32. 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 3 3 
33. 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 4 3 4 
34. 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 
35. 3 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 3 5 5 
36. 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 5 4 
37. 4 3 3 3 3 4 4 3 4 3 3 3 3 3 3 2 4 3 
38. 5 5 5 4 3 3 5 5 3 4 3 4 4 4 4 4 3 4 



 
 

39. 3 4 3 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 3 4 
40. 5 4 4 5 4 4 5 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 4 
41. 5 5 5 5 3 4 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 
42. 4 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 
43. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 
44. 4 4 4 3 5 5 4 4 5 5 4 3 3 4 4 4 4 4 
45. 4 4 3 3 5 5 5 5 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 
46. 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 
47. 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3 3 2 4 4 
48. 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 5 
49. 3 3 3 3 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 
50. 4 4 4 3 5 4 3 3 4 3 3 4 5 3 5 3 4 4 
51. 5 5 5 3 5 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 
52. 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 
53. 4 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 
54. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 
55. 5 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 4 3 4 
56. 5 5 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 5 4 
57. 4 4 4 5 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 
58. 4 2 4 3 5 4 3 3 3 3 3 3 4 4 3 4 4 4 
59. 4 3 4 4 5 5 3 3 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 
60. 5 4 4 2 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 
61. 3 2 3 2 3 3 2 2 3 3 2 2 3 2 3 3 4 3 
62. 5 3 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 3 5 4 4 3 

 63. 4 4 3 2 4 4 3 3 3 3 4 2 4 3 3 3 4 4 
64. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 4 4 4 3 4 4 
65. 5 5 5 3 3 3 5 5 3 3 5 5 3 3 4 4 4 5 
66. 5 5 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 4 4 4 4 
67. 4 3 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 5 5 4 
68. 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 5 
69. 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 
70. 4 5 5 3 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 4 4 4 
71. 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 5 5 
72. 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 4 
73. 5 4 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 
74. 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 4 
75. 3 4 5 5 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 
76. 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 
77. 4 3 3 2 3 4 4 3 4 3 3 3 3 2 3 3 3 4 
78. 5 5 5 4 3 3 5 5 3 4 3 4 4 3 4 3 3 4 
79. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 3 5 4 4 3 
80. 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 4 4 3 
81. 4 4 4 3 5 5 5 5 5 5 4 4 5 4 5 4 4 5 
82. 5 4 4 4 4 4 3 4 4 3 3 4 3 4 4 4 3 4 



 
 

83. 5 5 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 
84. 5 4 4 3 5 5 3 4 5 5 4 4 4 4 4 4 5 5 
85. 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 3 3 4 4 4 4 4 3 
86. 4 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 4 4 4 
87. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 5 5 5 4 4 3 4 
88. 5 4 5 5 4 4 4 4 5 5 3 4 4 4 4 5 5 4 
89. 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 3 4 4 
90. 5 5 3 4 4 4 4 4 4 3 4 5 4 3 4 4 4 4 
91. 5 5 3 5 3 4 4 5 3 5 5 2 5 2 3 2 4 3 
92. 4 4 4 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 
93. 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 
94. 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 4 5 4 3 4 4 
95. 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 4 4 5 
96. 5 5 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 4 2 4 2 4 4 
97. 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 
98. 5 4 3 3 4 5 5 4 4 3 3 3 5 4 4 3 4 4 
99. 4 4 4 3 3 3 4 4 3 3 4 4 4 4 3 3 4 4 

100. 5 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 3 3 5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 



 
 

HASIL UJI VALIDITAS TAHAP 1 DAN 2 

 

 

 

 

UJI VALIDITAS TAHAP 2 

 



 
 

 

HASIL UJI DISCRIMINANT VALIDITY 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

HASIL UJI REALIBILITAS 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

HASIL UJI NORMALITAS DATA 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

HASIL UJI MULTIKOLONIERITAS 

 

 
 

 

 



 
 

HASIL OUTPUT COMPOSITE REALIBILITY DAN AVE 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

HASIL UJI NILAI R-SQUARE 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

HASIL OUTPUT PATH COEFFICIENTS 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

HASIL OUTPUT NILAI SPECIFIC INDIRECT EFFECTS 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

HASIL OUTPUT NILAI F-SQUARE 
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