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LAMPIRAN E 

 Data SPSS 

1. Uji Validitas 

Uji Validasi hadir sebagai sebuah ukuran yang menentukan valid 

atau tidaknya suatu kuestioner, dengan dasar pengambilan keputusan yaitu 

jika nilai Sig < 0.05 maka dapat di kategorikan Valid, tetapi jika nilai Sig > 

0.05 maka dinyatakan tidak valid. 
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Berdasarkan tabel di atas dapat disimpulkan bahwa keseluruhan item 

pertanyaan yang mengukur variable X dan Y dalam penelitihan ini berada dalam 

kategori valid, dikarenakan nilai Sig <0.05. 
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2. Uji Reabilitas 

 

Menurut Wiratna Sujerweni (2014), Kuestioner dikatakan reliable jika 

nilai cronbach alpha >0.6. Hasil dari tabel diatas menunjukan bahwa nilai 

Cronbach’s Alpha variable X dan Y yaitu 0.797 yang berarti dapat dikatakan 

reliable. 

3. Uji Normalitas 

 

Uji normalitas kolmogorov smirnov merupakan sebuah bagian dari uji 

asumsi klasik, yang dimana uji ini bertujuan untuk mengetahui apakah nilai 
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residual berdistribusi normal atau tidak. Adapun dasar pengambilan keputusan 

dalam uji ini yaitu; nilai Sig > 0.05 berarti berdistribusi normal, Sig < 0.05 tidak 

berdistribusi normal. 

4. Uji Linearitas 

 

    

Uji Linearitas merupakan uji yang ingin mengambarkan bentuk 

hubungan antara variable bebas dengan variable terikat. Adapun dasar 

pengambilan keputusan dalam uji ini adalah jika nilai Sig.Deviation from 

Linearity > 0.05 maka terdapat hubungan yang linear antara variable bebas 

dengan variable terikat. Jika nilai Sig. Deviation from Linearity < 0.05 maka 

tidak terdapat hubungan yang linear antara variable bebas dan variabel terikat. 

 

 


