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PEDOMAN WAWANCARA 

 

Judul Penelitian : “Strategi Komunikasi Pemasaran Social Barn dalam 

Meningkatkan Minat Pengunjung di masa Pandemi  

Covid-19” 

 

Karakteristik Informan : 

- Nama   : 

- Jenis kelamin  : 

- Umur   : 

- Profesi   : 

Pertanyaan Wawancara : 

1. Strategi pemasaran apa yang digunakan oleh Social Barn? 

2. Mengapa Social Barn memilih strategi tersebut? 

3. Apa tujuan / target dari pemasaran Social Barn? 

4. Media apa saja yang dipilih Social Barn untuk melakukan pemasaran? 

5. Mengapa memilih media tersebut untuk melakukan pemasaran? 

6. Apakah strategi pemasaran yang dilakukan berhasil? Mengapa disebut 

berhasil? 

7. Apakah faktor-faktor yang mempengaruhi jalannya strategi pemasaran 

Social Barn? 

8. Bagaimana faktor-faktor tersebut mempengaruhi jalannya pemasaran Cafe 

Social Barn 
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Wawancara dengan Informan 

 

Suasana interior dan exterior Cafe Social Barn 
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Suasana interior dan exterior Cafe Social Barn 
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Foto Menu Cafe Social Barn 

 

 

Konten produk Cafe Social Barn 

     


