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Lampiran 2 

KUESONER PENELITIAN 

“PENGARUH TERPAAN KONTEN TIKTOK TERHADAP KESADARAAN 

MASYARAKAT KOTA MAKASSAR MENGIKUTI PROGRAM 

VAKSINASI COVID-19” 

 

I. Identitas Responden  

1. Nama    :  

2.  Jenis Kelamin   :  

a. Laki-laki 

b. Perempuan 

3.  Usia    : 

a. 15-19 tahun 

b. 20-24 tahun 

c. 25-29 tahun 

d. 30-34 tahun 

4.  Pekerjaan   : 

a. Mahasiswa 

b. Pegawai Negeri   

c. Wirausaha 

d. Karyawan 

e. Lainnya 

5.  Pendidikan   :  

a. SD 

b. SMP 

c. SMA 

d. S1 

e. S2 

6. Apakah anda telah melakukan vaksinasi COVID-19 

a.  Belum 

b.  Sudah 

II. Variabel X (Terpaan Konten TikTok) 

Frekuensi  

7. Saya sering mengakses Media sosial TikTok 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Kurang Setuju 

d. Setuju 

e. Sangat setuju 

8.  Saya pernah menonton video mengenai informasi vaksinasi COVID-19 dari 

TikTok. 

a.  Sangat Tidak Setuju 



 

 

 

b. Tidak Setuju 

c. Kurang Setuju 

d. Setuju 

e. Kurang Setujuh 

9. Frekuensi saya mengakses aplikasi TikTok dalam sehari: 

a. 1-3 kali 

b. 4-6 kali 

c. 7-10 kali 

d. Lebih dari 10 kali 

10.  Jumlah video TikTok terkait vaksinasi COVID-19 yang pernah saya 

tonton: 

a. 1-3 video 

b. 4-6 video 

c. Lebih dari 6 video 

Durasi  

11. Waktu yang saya habiskan untuk menonton konten TikTok setiap hari: 

a. Kurang dari 1 jam 

b. 1-3 jam 

c. Lebih dari 3 jam 

12. Lama durasi konten TikTok tentang vaksinasi COVID-19 yang saya tonton:   

a. Kurang dari 30 detik 

b. 30-60 detik 

c. Lebih dari 60 detik 

Intensitas  

13. Saya memperhatikan Konten TikTok yang saya nonton terkait vaksin 

COVID-19. 

a. Sangat Tidak Memperhatikan 

b. Tidak Memperhatikan 

c. Kurang Memperhatikan 

d.  Memperhatikan 

e. Sangat Memperhatikan 

14. Konten tentang vaksin COVID-19 memuat informasi yang jelas tentang 

program tersebut. 

a. Sangat Tidak Jelas 

b. Tidak Jelas 

c. Kurang Jelas 

d.  Jelas 

e. Sangat Jelas 

15. Konten tentang program vaksinasi COVID-19 berisi informasi yang 

bermanfaat. 

a. Sangat Tidak Bermanfaat 

b. Tidak Bermanfaat 

c. Kurang Bermanfaat 

d.  Bermanfaat 

e. Sangat Bermanfaat 



 

 

 

16. Konten berisi informasi mengenai program vaksinasi COVID-19 dibuat 

dengan menggunakan bahasa yang mudah dimengerti. 

a.  Sangat Tidak dimengerti 

b. Tidak dimengerti 

c. Kurang dimengerti 

d. Dimengerti 

e. Sangat dimengerti 

17. Konten berisi informasi COVID-19 dikemas dengan sederhana sehingga 

mudah diingat. 

a. Sangat Tidak mudah diingat 

b. Tidak mudah diingat 

c. Kurang mudah diingat 

d. Mudah diingat 

e. Sangat mudah diingat 

II. Variabel Y Kesadaraan masyarakat 

      Pemahaman  

18. Saya dapat memahami apa itu vaksin COVID-19. 

a. Sangat Tidak Memahami 

b. Tidak Memahami 

c. Kurang Memahami 

d. Memahami 

e. Sangat Memahami 

19. Saya dapat memahami tujuan mengikuti program vaksinasi COVID-19. 

a. Sangat Tidak Memahami 

b. Tidak memahami 

c. Kurang Memahami 

d. Memahami 

e. Sangat memahami 

20. Saya memahami konsekuensi yang kemungkinan terjadi apabila menolak 

mengikuti program vaksinasi COVID-19. 

a. Sangat Tidak memahami 

b. Tidak memahami 

c. Kurang memahami 

d.  Memahami 

e. Sangat memahami 

    Sikap  

21. Saya memiliki pandangan yang positif terhadap vaksinasi COVID-19. 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Kurang Setuju 

d.  Setuju 

e. Sangat Setuju 

22. Saya memiliki keinginan untuk mengikuti program vaksin COVID-19. 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 



 

 

 

c.  Kurang Setuju 

d.   Setuju 

e. Sangat Setuju 

   Perilaku  

23. Saya berbagi informasi tentang pentingnya mengikuti program tentang 

pentingnya mengikuti program vaksin COVID-19 kepada orang terdekat. 

a. Sangat Tidak Setuju 

b. Tidak Setuju 

c. Kurang Setuju 

d.  Setuju 

            e.   Sangat Setuju 

24. Apakah anda akan mengikuti program vaksinasi COVID-19? 

a. Tidak 

b. Belum 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Lampiran 3 

Surat Izin Penelitian 

 

 



 

 

 

Lampiran 4 

Uji Validitas Kuesioner 

Variabel Terpaan Konten TikTok (X) 

Correlations 
Correlations 

 X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 
X 

Total 

X1 Pearson 
Correlation 

1 .412* .194 -.020 .221 -.022 .446** .263 .180 .129 .044 .493** 

Sig. (2-
tailed) 

 
.014 .263 .907 .203 .900 .007 .127 .300 .461 .802 .003 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

X2 Pearson 
Correlation 

.412* 1 .103 .049 .000 .196 .680** .483** .257 .191 .170 .574** 

Sig. (2-
tailed) 

.014 
 

.557 .779 1.000 .260 .000 .003 .135 .271 .329 .000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

X3 Pearson 
Correlation 

.194 .103 1 .536** .404* .608** .028 -.185 .044 -.179 .027 .583** 

Sig. (2-
tailed) 

.263 .557 
 

.001 .016 .000 .875 .287 .800 .303 .876 .000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

X4 Pearson 
Correlation 

-.020 .049 .536** 1 .107 .581** .279 -.029 .011 -.095 .053 .548** 

Sig. (2-
tailed) 

.907 .779 .001 
 

.542 .000 .104 .871 .952 .588 .764 .001 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

X5 Pearson 
Correlation 

.221 .000 .404* .107 1 .265 .024 .150 -.141 -.030 .030 .456** 

Sig. (2-
tailed) 

.203 1.000 .016 .542 
 

.125 .892 .388 .419 .864 .865 .006 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

X6 Pearson 
Correlation 

-.022 .196 .608** .581** .265 1 .135 -.239 .042 .035 .209 .543** 

Sig. (2-
tailed) 

.900 .260 .000 .000 .125 
 

.441 .166 .810 .841 .228 .001 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

X7 Pearson 
Correlation 

.446** .680** .028 .279 .024 .135 1 .386* .338* .243 .262 .671** 

Sig. (2-
tailed) 

.007 .000 .875 .104 .892 .441 
 

.022 .047 .160 .128 .000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

X8 Pearson 
Correlation 

.263 .483** -.185 -.029 .150 -.239 .386* 1 .133 .388* .000 .368* 

Sig. (2-
tailed) 

.127 .003 .287 .871 .388 .166 .022 
 

.448 .021 1.000 .029 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

X9 Pearson 
Correlation 

.180 .257 .044 .011 -.141 .042 .338* .133 1 .655** .619** .381* 

Sig. (2-
tailed) 

.300 .135 .800 .952 .419 .810 .047 .448 
 

.000 .000 .024 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

X10 Pearson 
Correlation 

.129 .191 -.179 -.095 -.030 .035 .243 .388* .655** 1 .741** .367* 

Sig. (2-
tailed) 

.461 .271 .303 .588 .864 .841 .160 .021 .000 
 

.000 .030 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

X11 Pearson 
Correlation 

.044 .170 .027 .053 .030 .209 .262 .000 .619** .741** 1 .404* 

Sig. (2-
tailed) 

.802 .329 .876 .764 .865 .228 .128 1.000 .000 .000 
 

.016 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

X Total Pearson 
Correlation 

.493** .574** .583** .548** .456** .543** .671** .368* .381* .367* .404* 1 

Sig. (2-
tailed) 

.003 .000 .000 .001 .006 .001 .000 .029 .024 .030 .016 
 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 



 

 

 

Uji Validitas Kuesioner 

Variabel Kesadaran ikut Vaksinasi (Y) 

Correlations 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 
Y 

Total 

Y1 Pearson 
Correlation 

1 .748** .272 .365* .285 -.042 -.159 .519*

* 

Sig. (2-
tailed)  

.000 .114 .031 .097 .809 .361 .001 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 

Y2 Pearson 
Correlation 

.748** 1 .301 .241 .105 -.104 -.185 .421* 

Sig. (2-
tailed) 

.000 
 

.079 .164 .549 .553 .288 .012 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 

Y3 Pearson 
Correlation 

.272 .301 1 .665** .837** .261 .525** .868*

* 

Sig. (2-
tailed) 

.114 .079 
 

.000 .000 .129 .001 .000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 

Y4 Pearson 
Correlation 

.365* .241 .665** 1 .592** .187 .289 .746*

* 

Sig. (2-
tailed) 

.031 .164 .000 
 

.000 .281 .092 .000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 

Y5 Pearson 
Correlation 

.285 .105 .837** .592** 1 .296 .593** .850*

* 

Sig. (2-
tailed) 

.097 .549 .000 .000 
 

.085 .000 .000 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 

Y6 Pearson 
Correlation 

-.042 -.104 .261 .187 .296 1 .332 .506*

* 

Sig. (2-
tailed) 

.809 .553 .129 .281 .085 
 

.051 .002 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 

Y7 Pearson 
Correlation 

-.159 -.185 .525** .289 .593** .332 1 .507*

* 

Sig. (2-
tailed) 

.361 .288 .001 .092 .000 .051 
 

.002 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 

Y Total Pearson 
Correlation 

.519** .421* .868** .746** .850** .506** .507** 1 

Sig. (2-
tailed) 

.001 .012 .000 .000 .000 .002 .002 
 

N 35 35 35 35 35 35 35 35 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

  



 

 

 

Lampiran 5 

Uji Reliabilitas Kuesioner 

Reliability Statistics (X) 

 

 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if Item 

Deleted 

Scale Variance if 

Item Deleted 

Corrected Item-

Total Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

X1 69.6857 68.222 .409 .692 

X2 69.7714 67.652 .507 .687 

X3 71.8571 65.361 .493 .681 

X4 72.2857 68.504 .484 .690 

X5 72.2286 70.240 .393 .698 

X6 72.3143 70.045 .495 .695 

X7 70.1143 64.692 .602 .673 

X8 69.9714 70.382 .281 .703 

X9 69.5429 72.373 .338 .706 

X10 69.6000 72.718 .328 .707 

X11 69.6286 72.182 .361 .705 

 

Uji Reliabilitas Kuesioner 

Reliability Statistics (Y) 

Reliability Statistics 
Cronbach's Alpha N of Items 

.753 7 

 

Item-Total Statistics 

 
Scale Mean if 
Item Deleted 

Scale Variance if 
Item Deleted 

Corrected 
Item-Total 
Correlation 

Cronbach's 
Alpha if Item 

Deleted 

Y1 50.0000 18.824 .446 .741 

Y2 50.0286 19.264 .343 .750 

Y3 50.1143 16.751 .835 .696 

Y4 50.1714 17.617 .693 .716 

Y5 50.0857 15.787 .798 .682 

Y6 49.8000 17.929 .378 .740 

Y7 52.2857 19.622 .467 .751 

 

Lampiran 6  

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.712 11 



 

 

 

Uji Normalitas Histogram dan P-P Plot 

 

 

 

 

 

 

Lampiran 7 



 

 

 

Uji Korelasi 

Correlations 

 XTOTAL YTOTAL 

XTOTAL Pearson Correlation 1 .672** 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 348 348 

YTOTAL Pearson Correlation .672** 1 

Sig. (2-tailed) .000  
N 348 348 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Lampiran 8 

Regresi Linear Sederhana 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .672a 
.451 .450 

2.97407 

a. Predictors: (Constant), XTOTAL 
b. Dependent Variable: YTOTAL 

 

ANOVAa 
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 2517.080 1 2517.080 284.574 .000b 

Residual 3060.400 346 8.845   
Total 5577.480 347    

a. Dependent Variable: YTOTAL 
b. Predictors: (Constant), XTOTAL 
 

 

Coefficientsa 

Model 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 9.516 .994  9.574 .000 

XTOTAL .468 .028 .672 16.869 .000 

a. Dependent Variable: YTOTAL 

 

 


