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LAMPIRAN 

Lampiran 1 : Identitas Informan 

a. Petani 

No Nama 
Umur 

(tahun) 

Pendidikan 

Terakhir 

Luas 

Lahan (Ha) 

Jumlah 

Produksi 

1 Appi 30 SMP 1 70 Kg 

2 Yuliana Palangda 40 SMA 0,25 10 Kg 

3 Ruhaeda P 50 SMA 0,5 30 Kg 

4 Risu 59 SD 0,5 30 Kg 

5 Abdul Rahim 52 SMA 0,75 50 Kg 

6 Nisba 26 SMA 0,25 10 Kg 

7 Rosida 29 SMA 0,25 10 Kg 

8 Darma 30 SMA 0,25 10 Kg 

9 Nurhayati 41 SMA 0,5 30 Kg 

10 Agus 42 SMP 0,75 50 Kg 

b. Pedagang dan Industri Pengolahan Kopi 

No Nama 
Umur 

(tahun) 

Pendidikan 

Terakhir 

Sifat 

Usaha 

Pekerjaan 

Lainnya 

Lama 

Berdagang 

1 Rusman 43 SMP Utama Petani 15 tahun 

2 Ratta 45 SMA Utama Petani 12 tahun 

3 Nurhidayah 48 SMA Utama Petani 4 tahun 

c. Konsumen 

No Nama 
Umur 

(tahun) 
Alamat Tempat Pembelian Kopi 

1 Darius 40 Makassar Industri Pengolahan Kopi 

2 Nurfadilah 37 

Kecamatan Gandang 

Batu Sillanan, Tana 

Toraja 

Pedagang di Pasar Buntu 

(Pasar Lokal) 

3 Seven 29 
Kecamatan Makale, 

Tana Toraja 
Industri Pengolahan Kopi 

 



 

 
 

Lampiran 2 : Pedoman Wawancara 

KUESIONER ANALISIS RANTAI PASOK KOPI TOJOLO DI KECAMATAN  

GANDANG BATU SILLANAN, KABUPATEN TANA TORAJA 

 

 Untuk Petani Kopi Tojolo 

 

1. Nama    : 

2. Jenis Kelamin   : 

3. Umur    : 

4. Alamat    : 

5. Pendidikan   : 

6. Sifat Usaha   : 

7. Pekerjaan Lainnya  : 

8. Kepemilikan Lahan  : 

9. Luas Lahan   : 

10. Pengalaman Usahatani : (Tahun) 

11. Jumlah Tenaga Kerja  : (Orang) 

12. Berapa biaya yang dikeluarkan untuk setiap satu kali produksi kopi? 

Jawab : 

13. Berapa hasil produksi  : kg/satu kali panen 

14. Berapa kali produksi dalam setahun : kali 

15. Kopi yang di pasarkan dalam bentuk apa ? 

Jawab : 

16. Harga jual (Rp/kg)   : 

17. Setelah panen,kegiatan apa saja yang dilakukan? 

Jawab : 

18. Apakah Ibu/Bapak aktif dalam Kelompok Tani? 

Jawab : 



 

 
 

19. Kegiatan apa saja yang biasanya dilakukan dalam Kelompok Tani? 

Jawab : 

20. Pernahkah Ibu/Bapak mendapatkan penyuluhan mengenai budidaya kopi dan cara 

memasarkannya? 

Jawab : 

21. Siapa/pihak mana yang memberikan penyuluhan tersebut? 

Jawab : 

22. Apakah dalam budidaya kopi Ibu/Bapak telah menggunakan teknologi yang canggih 

atau masih dengan cara tradisional? 

Jawab : 

23. Ibu/Bapak biasanya memasarkan kopi kemana? 

Jawab : 

24. Kegiatan Penjualan 

Harga Jual (Rp/Kg) Jumlah Penjualan (Kg) Pasar yang Dituju 

 

 

 

 

  

 

25. Sebelum dijual apakah dilakukan penyortiran? 

Jawab : 

26. Kesulitan apa yang dihadapi dalam memasarkan kopi? 

Jawab : 

27. Sumber modal   : 

28. Besarnya modal  : 



 

 
 

29. Apakah ada kriteria dalam pemilihan mitra untuk pendistribusian kopi? 

Jawab : 

30. Apakah ada kesepakatan dalam bentuk kontrak dengan mitra/pembeli? 

Jawab : 

31. Apakah kolaborasi Ibu/Bapak dengan mitra/pembelu terjalin dengan baik? 

Jawab : 

32. Bagaimana proses pemesanan yang dilakukan oleh mitra/pembeli? 

Jawab : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 Untuk Pedagang dan Industri Pengolahan Kopi 

1.   Nama : 

2. Jenis Kelamin : 

3. Umur : 

4. Alamat  : 

5. Pendidikan : 

6. Sifat Usaha  :  

7. Pekerjaan Lainnya : 

8. Jumlah Tenaga Kerja : 

9. Lama Berdagang :  

10. Apakah Ibu/Bapak melakukan pembelian? 

Harga Beli (Rp/Kg) Jumlah Pembelian (Kg) 

  

11. Apakah Ibu/Bapak melakukan kegiatan penjualan? 

Harga Jual (Rp/Kg) Pasar yang Dituju 

  

12. Apakah Ibu/Bapak melakukan kegiatan penyimpanan kopi? 

 Jumlah kopi yang disimpan       :         (Kg) 

 Lokasi penyimpanan  : 

 Lama penyimpanan  : 

 Cara penyimpanan  : 

13. Biaya yang dikeluarkan: 

 Biaya tenaga kerja :Rp 

 Biaya pengangkutan :Rp 

 Biaya pengemasan :Rp 



 

 
 

 Biaya penyimpanan :Rp 

 Biaya penyusunan :Rp 

 Biaya bongkarmuat :Rp 

14. Sumber modal :  

15. Besarnya modal :  

16. Sasaran pasar produk yang Ibu/Bapak jual: 

Jawab : 

17. Apakah ada kriteria dalam pemilihan mitra untuk pendistribusian produk? 

Jawab: 

18. Apakah ada kesepakatan dalam bentuk kontrak dengan mitra/pembeli? 

Jawab : 

19. Apakah koordinasi Ibu/Bapak dengan mitra/pembelu terjalin dengan baik? 

Jawab : 

20. Bagaimana proses pemesanan yang dilakukan oleh mitra/pembeli ? 

Jawab : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 Untuk Konsumen 

1. Nama : 

2. Jenis Kelamin : 

3. Umur : 

4. Alamat : 

5. Apakah Ibu/Bapak melakukan pembelian kopi Tojolo ? 

Jawab : 

6. Dimana Ibu/Bapak biasanya membeli kopi Tojolo? 

Jawab : 

7. Mengapa Ibu/Bapak lebih memilih membeli kopi Tojolo di tempat tersebut? 

Jawab : 

8. Apakah tujuan Ibu/Bapak membeli kopi Tojolo? 

Jawab : 

9. Apakah Ibu/Bapak telah berlangganan lama dengan pihak tempat anda membeli 

kopi Tojolo? 

Jawab : 

10. Apakah Ibu/Bapak memiliki kesepakatan atau kontrak dengan pihak dimana anda 

membeli kopi Tojolo? 

Jawab : 

11. Bagaimana hubungan atau kolaborasi antara Ibu/Bapak dengan pihak dimana 

anda membeli kopi Tojolo? 

Jawab : 

12. Bagaimana proses pemesanan yang Ibu/Bapak lakukan ketika ingin membeli kopi 

Tojolo? 

 



 

 
 

Lampiran 3 : Dokumentasi 

                        

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


