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Kuesioner Penelitian 

Hubungan Membaca Buku Siapa yang Datang ke Pemakamanku Saat Aku 

Mati Nanti? dan Motivasi Pengembangan Diri Pembaca di Kalangan 

Bookstagram Indonesia 

 

1. Nama 

…………….. 

2. Jenis Kelamin 

1) Laki-laki 

2) Perempuan 

 

3. Usia 

1) <15 tahun 

2) 16-20 tahun 

3) 21-25 tahun 

4) 26-30 tahun 

5) 31-35 tahun 

6) >36 tahun  

 

4. Sejak kapan Anda mengikuti akun tersebut? 

1) 2017 

2) 2018 

3) 2019 

4) 2020 

5) 2021 

6) 2022 

 

5. Mengapa Anda memilih untuk mengikuti akun tersebut? 

1) Tertarik dengan dunia perbukuan 

2) Ingin berjejaring dengan bookstagram lainnya 

3) Mencari referensi dan rekomendasi bacaan 

4) Lainnya… 
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6. Apakah Anda pernah mengulas buku "Siapa yang Datang ke Pemakamanku 

Saat Aku Mati Nanti" di akun Instagram / Bookstagram Anda? 

1) Ya 

2) Tidak 

 

7. Dari mana Anda mengetahui buku ini? 

1) Keluarga / teman / kerabat 

2) Media sosial (Instagram, Twitter, TikTok, Facebook, dsb) 

3) Di toko buku 

4) Lainnya… 

 

8. Mengapa Anda tertarik untuk membaca buku ini? 

1) Sinopsisnya menarik 

2) Merupakan penulis favorit 

3) Sampul bukunya menarik 

4) Direkomendasikan oleh orang lain 

5) Lainnya…  

 

9. Kapan pertama kali Anda membaca buku ini? 

1) 2020 

2) 2021 

3) 2022 

 

10. Berapa kali Anda telah membaca buku ini sampai selesai? 

1) 1 kali (Rendah) 

2) 2-3 kali (Sedang) 

3) >4 (Tinggi) 

 

11. Berapa rentang waktu yang Anda gunakan untuk membaca buku ini? 

1) <1 kali dalam sehari (Rendah) 

2) 2-3 kali dalam sehari (Sedang) 

3) >3 kali dalam sehari (Tinggi) 

 

12. Saya memahami isi buku "Siapa yang Datang ke Pemakamanku Saat Aku 

Mati Nanti" 

1) Sangat Tidak Setuju 

2) Tidak Setuju 

3) Setuju 

4) Sangat Setuju 
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13. Saya merasa tersentuh setelah membaca buku tersebut 

1) Sangat Tidak Setuju 

2) Tidak Setuju 

3) Setuju 

4) Sangat Setuju 

 

14. Saya merasa dekat dan relate dengan isi buku tersebut 

1) Sangat Tidak Setuju 

2) Tidak Setuju 

3) Setuju 

4) Sangat Setuju 

 

15. Setelah membaca buku tersebut, saya memiliki keinginan untuk 

mengembangkan diri 

1) Sangat Tidak Setuju 

2) Tidak Setuju 

3) Setuju 

4) Sangat Setuju 

 

16. Keinginan tersebut kemudian berhasil mendorong saya untuk 

mengembangkan diri 

1) Sangat Tidak Setuju 

2) Tidak Setuju 

3) Setuju 

4) Sangat Setuju 

 

17. Pengembangan diri yang saya lakukan guna membentuk saya menjadi 

pribadi yang lebih baik 

1) Sangat Tidak Setuju 

2) Tidak Setuju 

3) Setuju 

4) Sangat Setuju 

 

18. Adanya keinginan dan motivasi untuk mengembangkan diri melahirkan 

perubahan perilaku pada diri saya 

1) Sangat Tidak Setuju 

2) Tidak Setuju 

3) Setuju 

4) Sangat Setuju 
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Penyebaran Kuesioner di Instagram 
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Penyebaran Kuesioner di Twitter 

 

  

 

Tabel Frekuensi Responden 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-laki 35 17.7 17.7 17.7 

Perempuan 162 81.8 81.8 99.5 

3 1 .5 .5 100.0 

Total 198 100.0 100.0  

 

Usia Responden 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 16-20 tahun 23 11.6 11.6 11.6 

21-25 tahun 134 67.7 67.7 79.3 

26-30 tahun 32 16.2 16.2 95.5 
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31-35 tahun 8 4.0 4.0 99.5 

>36 tahun 1 .5 .5 100.0 

Total 198 100.0 100.0  

 

Sejak Kapan Mengikuti Akun @bookstagramindonesia 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2017 4 2.0 2.0 2.0 

2018 17 8.6 8.6 10.6 

2019 27 13.6 13.6 24.2 

2020 47 23.7 23.7 48.0 

2021 45 22.7 22.7 70.7 

2022 58 29.3 29.3 100.0 

Total 198 100.0 100.0  

 

Mengapa Mengikuti Akun @bookstagramindonesia 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tertarik dengan dunia 

perbukuan 

88 44.4 44.4 44.4 

Ingin berjejaring dengan 

bookstagram lainnya 

24 12.1 12.1 56.6 

Mencari referensi dan 

rekomendasi bacaan 

80 40.4 40.4 97.0 

Lainnya 6 3.0 3.0 100.0 

Total 198 100.0 100.0  

 

Pernah Mengulas Buku Ini 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Ya 144 72.7 72.7 72.7 

Tidak 53 26.8 26.8 99.5 

3 1 .5 .5 100.0 

Total 198 100.0 100.0  
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Dari Mana Mengetahui Buku Ini 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Keluarga/teman/kerabat 31 15.7 15.7 15.7 

Media sosial (Instagram, 

Twitter, Tiktok, Facebook, 

dsb) 

145 73.2 73.2 88.9 

Di toko buku 17 8.6 8.6 97.5 

Lainnya 5 2.5 2.5 100.0 

Total 198 100.0 100.0  

 

Mengapa Tertarik Membaca Buku Ini 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sinopsisnya menarik 107 54.0 54.0 54.0 

Merupakan penulis favorit 8 4.0 4.0 58.1 

Sampul bukunya menarik 21 10.6 10.6 68.7 

Direkomendasikan oleh 

orang lain 

39 19.7 19.7 88.4 

Lainnya 23 11.6 11.6 100.0 

Total 198 100.0 100.0  

 

 

Berapa Kali Membaca Buku Ini Sampai Selesai 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 1 kali = Rendah 123 62.1 62.1 62.1 

2-3 kali = Sedang 55 27.8 27.8 89.9 

>4 kali = Tinggi 19 9.6 9.6 99.5 

4 1 .5 .5 100.0 

Total 198 100.0 100.0  
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Berapa Rentang Waktu yang Digunakan Untuk Membaca Buku Ini dalam Sehari 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid <1 kali dalam sehari = 

Rendah 

44 22.2 22.2 22.2 

2-3 kali dalam sehari = 

Sedang 

99 50.0 50.0 72.2 

>3 kali dalam sehari = 

Tinggi 

54 27.3 27.3 99.5 

4 1 .5 .5 100.0 

Total 198 100.0 100.0  

 

Memahami Isi Buku 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 31 15.7 15.7 15.7 

Tidak Setuju 41 20.7 20.7 36.4 

Setuju 54 27.3 27.3 63.6 

Sangat Setuju 72 36.4 36.4 100.0 

Total 198 100.0 100.0  

 

Merasa Tersentuh Setelah Membaca 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 38 19.2 19.2 19.2 

Tidak Setuju 37 18.7 18.7 37.9 

Setuju 57 28.8 28.8 66.7 

Sangat Setuju 66 33.3 33.3 100.0 

Total 198 100.0 100.0  

 

Merasa Dekat dan Relate dengan Isi Buku 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 41 20.7 20.7 20.7 

Tidak Setuju 35 17.7 17.7 38.4 

Setuju 60 30.3 30.3 68.7 

Sangat Setuju 62 31.3 31.3 100.0 

Total 198 100.0 100.0  
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Memiliki Keinginan untuk Mengembangkan Diri 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 40 20.2 20.2 20.2 

Tidak Setuju 32 16.2 16.2 36.4 

Setuju 59 29.8 29.8 66.2 

Sangat Setuju 67 33.8 33.8 100.0 

Total 198 100.0 100.0  

 

Mendorong untuk Mengembangkan Diri 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 35 17.7 17.7 17.7 

Tidak Setuju 41 20.7 20.7 38.4 

Setuju 79 39.9 39.9 78.3 

Sangat Setuju 43 21.7 21.7 100.0 

Total 198 100.0 100.0  

 

Menjadi Pribadi yang Lebih Baik 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 40 20.2 20.2 20.2 

Tidak Setuju 34 17.2 17.2 37.4 

Setuju 58 29.3 29.3 66.7 

Sangat Setuju 66 33.3 33.3 100.0 

Total 198 100.0 100.0  

 

Melahirkan Perubahan Prilaku 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak Setuju 44 22.2 22.2 22.2 

Tidak Setuju 29 14.6 14.6 36.9 

Setuju 65 32.8 32.8 69.7 

Sangat Setuju 60 30.3 30.3 100.0 

Total 198 100.0 100.0  
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Tabel Silang  

 

Berapa Kali Membaca Buku Ini Sampai Selesai * Mendorong untuk Mengembangkan Diri 

Crosstabulation 

   

 

Mendorong untuk Mengembangkan Diri 

Total 

Sangat Tidak 

Setuju 

Tidak 

Setuju Setuju Sangat Setuju 

Berapa Kali Membaca 

Buku Ini Sampai 

Selesai 

1 kali = Rendah 19 26 52 26 123 

2-3 kali = 

Sedang 

14 9 20 12 55 

>4 kali = Tinggi 2 5 7 5 19 

4 0 1 0 0 1 

Total 35 41 79 43 198 

 

Chi-Square Tests 

 Value df 

Asymptotic 

Significance (2-

sided) 

Pearson Chi-Square 8.003a 9 .534 

Likelihood Ratio 7.213 9 .615 

Linear-by-Linear 

Association 

.096 1 .756 

N of Valid Cases 198   

 

 

Berapa Kali Membaca Buku Ini Sampai Selesai * Menjadi Pribadi yang Lebih Baik Crosstabulation 

 

 

Menjadi Pribadi yang Lebih Baik 

Total 

Sangat Tidak 

Setuju 

Tidak 

Setuju Setuju Sangat Setuju 

Berapa Kali Membaca 

Buku Ini Sampai 

Selesai 

1 kali = Rendah 22 22 41 38 123 

2-3 kali = 

Sedang 

15 9 9 22 55 

>4 kali = Tinggi 2 3 8 6 19 
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4 1 0 0 0 1 

Total 40 34 58 66 198 

 

 

Chi-Square Tests 

 Value df 

Asymptotic 

Significance (2-

sided) 

Pearson Chi-Square 12.456a 9 .189 

Likelihood Ratio 12.177 9 .203 

Linear-by-Linear 

Association 

.025 1 .874 

N of Valid Cases 198   

 

 

Berapa Kali Membaca Buku Ini Sampai Selesai * Melahirkan Perubahan Prilaku Crosstabulation 

   

 

Melahirkan Perubahan Prilaku 

Total 

Sangat Tidak 

Setuju Tidak Setuju Setuju Sangat Setuju 

Berapa Kali Membaca 

Buku Ini Sampai Selesai 

1 kali = Rendah 24 20 43 36 123 

2-3 kali = Sedang 16 6 16 17 55 

>4 kali = Tinggi 3 3 6 7 19 

4 1 0 0 0 1 

Total 44 29 65 60 198 

 

 

Chi-Square Tests 

 Value df 

Asymptotic 

Significance (2-

sided) 

Pearson Chi-Square 6.920a 9 .645 

Likelihood Ratio 6.413 9 .698 

Linear-by-Linear 

Association 

.096 1 .757 

N of Valid Cases 198   
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Berapa Rentang Waktu yang Digunakan Untuk Membaca Buku Ini dalam Sehari * Mendorong untuk 

Mengembangkan Diri Crosstabulation 

  

 

Mendorong untuk Mengembangkan Diri 

Total 

Sangat Tidak 

Setuju 

Tidak 

Setuju Setuju Sangat Setuju 

Berapa Rentang Waktu 

yang Digunakan Untuk 

Membaca Buku Ini 

dalam Sehari 

<1 kali dalam sehari = 

Rendah 

9 12 12 11 44 

2-3 kali dalam sehari = 

Sedang 

14 18 46 21 99 

>3 kali dalam sehari = 

Tinggi 

11 11 21 11 54 

4 1 0 0 0 1 

Total 35 41 79 43 198 

 

Chi-Square Tests 

 Value df 

Asymptotic 

Significance (2-

sided) 

Pearson Chi-Square 10.111a 9 .342 

Likelihood Ratio 9.040 9 .434 

Linear-by-Linear 

Association 

.080 1 .777 

N of Valid Cases 198   

 

 

 

 

Berapa Rentang Waktu yang Digunakan Untuk Membaca Buku Ini dalam Sehari * Menjadi Pribadi yang 

Lebih Baik Crosstabulation 

   

 

Menjadi Pribadi yang Lebih Baik 

Total 

Sangat Tidak 

Setuju 

Tidak 

Setuju Setuju 

Sangat 

Setuju 

Berapa Rentang Waktu 

yang Digunakan Untuk 

Membaca Buku Ini 

dalam Sehari 

<1 kali dalam sehari = 

Rendah 

7 12 12 13 44 

2-3 kali dalam sehari = 

Sedang 

19 15 26 39 99 
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>3 kali dalam sehari = 

Tinggi 

14 6 20 14 54 

4 0 1 0 0 1 

Total 40 34 58 66 198 

 

 

Chi-Square Tests 

 Value df 

Asymptotic 

Significance (2-

sided) 

Pearson Chi-Square 13.802a 9 .130 

Likelihood Ratio 12.186 9 .203 

Linear-by-Linear 

Association 

.291 1 .590 

N of Valid Cases 198   

 

 

Berapa Rentang Waktu yang Digunakan Untuk Membaca Buku Ini dalam Sehari * Melahirkan 

Perubahan Prilaku Crosstabulation 

  

 

Melahirkan Perubahan Prilaku 

Total 

Sangat 

Tidak 

Setuju 

Tidak 

Setuju Setuju 

Sangat 

Setuju 

Berapa Rentang 

Waktu yang 

Digunakan Untuk 

Membaca Buku Ini 

dalam Sehari 

<1 kali dalam sehari 

= Rendah 

12 7 14 11 44 

2-3 kali dalam sehari 

= Sedang 

19 14 34 32 99 

>3 kali dalam sehari 

= Tinggi 

12 8 17 17 54 

4 1 0 0 0 1 

Total 44 29 65 60 198 
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Chi-Square Tests 

 Value df 

Asymptotic 

Significance (2-

sided) 

Pearson Chi-Square 5.159a 9 .820 

Likelihood Ratio 4.675 9 .862 

Linear-by-Linear 

Association 

.155 1 .694 

N of Valid Cases 198   

 

 

Uji Chi Square 

 

Chi-Square Tests 

 Value df 

Asymptotic 

Significance (2-

sided) 

Pearson Chi-Square 75.824a 54 .027 

Likelihood Ratio 45.343 54 .793 

Linear-by-Linear 

Association 

.077 1 .782 

N of Valid Cases 198   

 

 

Koefisien Korelasi 

 

Symmetric Measures 

 Value 

Asymptotic 

Standard Errora Approximate Tb 

Approximate 

Significance 

Nominal by Nominal Phi .619   .027 

Cramer's V .253   .027 

Contingency Coefficient .526   .027 

Interval by Interval Pearson's R .020 .069 .276 .783c 

Ordinal by Ordinal Spearman Correlation .009 .072 .126 .900c 

N of Valid Cases 198    

 

 


