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Perguruan Tinggi : Universitas Hasanuddin

LAMPIRAN B
KUESIONER
Judul Penelitian:  Efektivitas Eksposur Iklan  Spotify = Terhadap
Keputusan Membeli Paket Premium Pada Mahasiswa Universitas
Hasanuddin.
Pengisian kuesioner ini diajukan untuk kepentingan penelitian, bukan untuk
kepentingan lainnya. Oleh sebab itu, penelitian ini menjamin kerahasiaan
responden. Terima kasih atas kesedian saudara (i) mengisi kuesioner ini.
A. ldentitas responden
Nama
Alamat email
Jenis Kelamin
Fakultas
1. Ekonomi
2. Hukum
3. Kedokteran
4. Teknik
5. llmu Sosial dan limu Politik
6. Ilmu budaya
7. Pertanian

8. Matematika dan IImu Pengetahuan Alam



Angkatan

Merek Handphone

B. Variabel Iklan Spotify (Empati, Persuasi, Dampak, Komunikasi)

1. Apakah Anda pengguna aplikasi streaming musik Spotify?

1) Ya

2) Tidak

10.

11.

12.

13.

14.

15.

Peternakan

Pendidikan Dokter Gigi
Kesehatan Masyarakat

IImu Kelautan dan Perikanan
Kehutanan

Farmasi

Keperawatan

. 2018
. 2019
. 2020

. 2021

. Samsung

. Xiaomi

. Oppo
iPhone

Lainnya (Sebutkan):
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2. Jika Ya, berapa kali Anda mengakses/mendengarkan musik di aplikasi
Spotify dalam sehari?
1) 1-2kali
2) 3-4kali
3) 5-6kali
4) > 6 kali
3. Berapa lama durasi anda mendengarkan musik dalam sehari?
1) <1 jam sehari
2) 1jam — 2 jam sehari
3) 3jam — 4 jam sehari
4) >4 jam sehari
4. Apakah Anda pernah mendengarkan iklan di aplikasi Spotify?
1) Tidak Pernah
2) Pernah
5. Apakah mendengarkan iklan di aplikasi Spotify membuat anda senang
dan terhibur?
1) Sangat Tidak Terhibur
2) Tidak Terhibur
3) Cukup Terhibur
4) Terhibur
5) Sangat Terhibur
6. Apakah iklan di aplikasi Spotify mudah dimengerti?

1) Sangat Tidak Mudah Dimengerti
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2) Tidak Mudah Dimengerti
3) Cukup Mudah Dimengerti
4) Mudah Dimengerti
5) Sangat Mudah Dimengerti
7. Apakah setelah menonton iklan di aplikasi Spotify anda ingin mengetahui
lebih lanjut mengenai penawaran dan keunggulan Spotify?
1) Sangat Tidak Ingin
2) Tidak Ingin
3) Cukup Ingin
4) Ingin
5) Sangat Ingin
8. Apakah iklan Spotify dapat meyakinkan anda untuk membeli paket
premium?
1) Sangat Tidak Meyakinkan
2) Tidak Meyakinkan
3) Cukup Meyakinkan
4) Meyakinkan
5) Sangat Meyakinkan
9. Apakah iklan Spotify merupakan iklan yang kreatif dapat menarik
perhatian dan respon positif anda?
1) Sangat Tidak Kreatif
2) Tidak Kreatif

3) Cukup Kreatif
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4) Kreatif
5) Sangat Kreatif
10. Apakah iklan pada aplikasi Spotify mampu memberikan anda
pengetahuan mengenai fitur premium yang ditawarkan?
1) Sangat Tidak Memberikan Pengetahuan
2) Tidak Memberikan Pengetahuan
3) Cukup Memberikan Pengetahuan
4) Memberikan Pengetahuan
5) Sangat Memberikan Pengetahuan
11. Apakah iklan di aplikasi Spotify dengan jelas memaparkan informasi dan
manfaat dari paket premium?
1) Sangat Tidak Jelas
2) Tidak Jelas
3) Cukup Jelas
4) Jelas
5) Sangat Jelas
12.Apakah anda mudah menangkap pesan iklan yang disampaikan oleh
aplikasi Spotify?
1) Sangat Tidak Mudah
2) Tidak Mudah
3) Cukup Mudah
4) Mudah

5) Sangat Mudah
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C. Variabel Keputusan Membeli Fitur Premium
13. Apakah iklan di aplikasi Spotify mampu menarik minat Anda sebagai
pendengar musik untuk membeli paket Premium?
1) Sangat Tidak Tertarik
2) Tidak Tertarik
3) Cukup Tertarik
4) Tertarik
5) Sangat Tertarik
14. Apakah setelah mendengar iklan Spotify, Anda memutuskan untuk
membeli paket premium?
1) Sangat Tidak Memutuskan
2) Tidak Memutuskan
3) Cukup Memutuskan
4) Memutuskan
5) Sangat Memutuskan
15. Apakah Anda tertarik dengan paket-paket Premium yang ditawarkan
Spotify?
1) Sangat Tidak Tertarik
2) Tidak Tertarik
3) Cukup Tertarik

4) Tertarik
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5) Sangat Tertarik
16. Menurut Anda, apakah layanan Spotify saat ini sudah memuaskan?
1) Sangat Tidak Memuaskan
2) Tidak Memuaskan
3) Cukup Memuaskan
4) Memuaskan
5) Sangat Memuaskan

17. Apa yang membuat anda tertarik untuk membeli paket premium Spotify?



110

LAMPIRAN C

Foto Kegiatan dan Screenshoot Chat Pembagian Kuesioner
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+62853-3223-12.. m . i W

+62 823-4962-77.. W«
M.

Efektivitas Eksposur Iklan Spotify

Terhadap Keputusan Membeli Paket
Premium Pada Mahasiswa Universitas
Hasanuddin

Efektivitas Eksposur Iklan Spotify Terhadap
Membeli Paket Premium Pada Ma

Assalamualaikum wr.wb

Haloo, perkenalkan saya Zahra selaku
Mahasiswa limu Komunikasi Universitas
Hasanuddin angkatan 2018. Saat ini saya sedang
melakukan penelitian skripsi yang berjudul
Efektivitas Eksposur Iklan Spotify Terhadap
Keputusan Membeli Paket Premium Pada
Mahasiswa Universitas Hasanuddin

Syarat:

- Mahasiswa Unhas angakatan 8 yang
aktif

- Pengguna aplikasi streaming musik Spotify

- Tahu atau pernah membeli paket premium
Spotify (opsional/tidak wajib)

Jadi bagi kalian yang memenuhi syarat untuk
mengisi kuesioner ini, mohon bantuannya A

Berikut link kiesionernya: ht
alCESfxmy

Atas bantuannya saya ucapkan banyak terima
kasih. Semoga drama semester akhir kita semua

happy ending @

STAY HEALTHY YA j+ @

Minta tolong diisi ya dek .

Makasiii

Efektivitas Eksposur Iklan Spotify Terhadap
Keputusan Membeli Paket Premium Pada Mah...
Halo! Assalamualaikum warahmatullahi wabarakatuh

Assalamualaikum wr.wb

Haloo, perkenalkan saya Zahra selaku
Mahasiswa llmu Komunikasi Universitas
Hasanuddin angkatan 2018. Saat ini saya sedang
melakukan penelitian skripsi yang berjudul
Efektivitas Eksposur Iklan Spotify Terhadap
Keputusan Membeli Paket Premium Pada
Mahasiswa Universitas Hasanuddin

Syarat:

- Mahasiswa Unhas angakatan ~
aktif

- Pengguna aplikasi streaming musik Spotify
- Tahu atau pernah membeli paket premium
Spotify (opsional/tidak wajib)

2021 yang

Jadi bagi kalian yang memenuhi syarat untuk
mengisi kuesioner ini, mohon bantuannya Ji,

Berikut link kiesionernya:
10T ESfxmy8

Atas bantuannya saya ucapkan banyak terima
kasih. Semoga drama semester akhir kita semua

happy ending @
STAY HEALTHY YA {4+ @ 21:36 W/

Minta tolong diisiya .59 7

Sudah kak @

Makasii banyakya ;.46 s/




+62 852-4606-40.. B e

Syarat:

- Mahasiswa Unhas angakatan 2018-2021 yang
aktif

- Pengguna aplikasi streaming musik Spotify

- Tahu atau pernah membeli paket premium
Spotify (opsional/tidak wajib)

Jadi bagi kalian yang memenuhi syarat untuk
mengisi kuesioner ini, mohon bantuannya J\,

Berikut link kiesionerny:
yTbbFaiC my

Atas bantuannya saya ucapkan banyak terima
kasih. Semoga drama semester akhir kita semua

happy ending @.

STAY HEALTHY YA }4+ @

linknya tdk bisa dipencet

Efektivitas Eksposur Iklan Spotify
Terhadap Keputusan Membeli Paket
Premium Pada Mahasiswa Universitas
Hasanuddin

Efektivitas Eksposur lklan Spotify Terhadap
Keputusan Membeli Paket Premium Pada Mah...
Halo! Assalamualaikum warahmatullahi wabarakatuh

Cobaini Ji,

1 Unread Message

okey, done

<if@) KKN Kelompok O... -

]
Cilrmaa, Sari, Wawan, Yul...

Assalamualaikum wr.wb

Haloo, perkenalkan saya Zahra selaku Mahasiswa limu
Komunikasi Universitas Hasanuddin angkatan 2018.
Saat ini saya sedang melakukan penelitian skripsi yang
berjudul Efektivitas Eksposur lklan Spotify Terhadap
Keputusan Membeli Paket Premium Pada Mahasiswa
Universitas Hasanuddin

Syarat:

- Mahasiswa Unhas angakatan 2018-2021 yang aktif
- Pengguna aplikasi streaming musik Spotify

- Tahu atau pernah membeli paket premium Spotify
(opsional/tidak wajib)

Jadi bagi kalian yang memenuhi syarat untuk mengisi
kuesioner ini, mohon bantuannya 1

v1oTbbFaiCESfxmy

Berikut link kiesionernya: http

Atas bantuannya saya ucapkan banyak terima kasih.
Semoga drama semester akhir kita semua happy

ending @

STAY HEALTHY YA 4+ @

Wawan Kordes
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(—Q Adeknya Hester [ T

|,
Haloo dek, kenalin saya Zahra temannya Hester. Gini
dek kan skarang lagi penelitian skripsika dan masih y lamualaikum warahmatullahi wabarakatuh
butuhka responden dari fakultas hukum unhas. Boleh
tdk saya minta tolong?

Assalamualaikum wr.wb
Haloo, perkenalkan saya Zahra selaku
Mahasiswa llmu Komunikasi Universitas
Hasanuddin angkatan 2018. Saat ini saya sedang
melakukan penelitian skripsi yang berjudul
Efektivitas Eksposur Iklan Spotify Terhadap
Keputusan Membeli Paket Premium Pada
S ZEEL Mahasiswa Universitas Hasanuddin
Efektivitas Eksposur Iklan Spotify Syarat:
Terhadap Keputusan Membeli Paket - Mahasiswa Unhas angakatan 2018-2021 yang
Premium Pada Mahasiswa Universitas aktif
Fesainida - Pengguna aplikasi streaming musik Spotify
- Tahu atau pernah membeli paket premium
Spotify (opsional/tidak wajib)

Jadi bagi kalian yang memenuhi syarat untuk
mengisi kuesioner ini, mohon bantuannya J\,

Efektivitas Eksposur Iklan Spotify Terhadap
Keputusan Membeli Paket Premium Pada Mah...

Halo! A mualaikum warahmatullahi wabarakatuh .
Atas bantuannya saya ucapkan banyak terima

kasih. Semoga drama semester akhir kita semua

Assalamualaikum wr.wb happy ending @

Haloo, perkenalkan saya Zahra selaku

Mahasiswa llmu Komunikasi Universitas STAY HEALTHY YA 4 g
Hasanuddin angkatan 2018. Saat ini saya sedang

melakukan penelitian skripsi yang berjudul

Efektivitas Eksposur lklan Spotify Terhadap

Keputusan Membeli Paket Premium Pada A lamualaikum v
Mahasiswa Universitas Hasanuddin

Syarat: =
- Mahasiswa Unhas angakatan 2018-2021 yang Moho bantuannya diisi J,

aktif

- Pengguna aplikasi streaming musik Spotify

- Tahu atau pernah membeli paket premium Maaf, Bisa dikirim ulang link Google formnya ?
Spotify (opsional/tidak wajib)

Jadi bagi kalian yang memenuhi syarat untuk Efekihitas Faposu ilar Spotify
Terhadap Keputusan Membeli Paket

mengisi kuesioner ini, mohon bantuannya J\, Premium Pada Mahasiswa Universitas
Hasanuddin

Berikut link kiesionernya:
bFaiC 8

Atas bantuannya saya ucapkan banyak terima
kasih. Semoga drama semester akhir kita semua
happy ending .

Efektivitas Eksposur Iklan Spotify Terhadap
STAY HEALTHY YA J4 e S Keputusan Membeli Paket Premium Pada Mah...

lamualaikum warahmatullahi wabarakatuh.

Ini ya linknya




LAMPIRAN D

HASIL OLAH DATA SPSS

A. ldentitas Responden

Jenis Kelamin Responden

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Perempuan 279 80.9 81.1 81.1
Laki-Laki 65 18.8 18.9 100.0
Total 344 99.7 100.0

Missing System 1 .3

Total 345 100.0

Fakultas
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Ekonomi 25 7.2 7.3 7.3
Hukum 26 7.5 7.6 14.8
Kedokteran 24 7.0 7.0 21.8
Teknik 60 17.4 17.4 39.2
Fisip 30 8.7 8.7 48.0
FIB 25 7.2 7.3 55.2
Pertanian 35 10.1 10.2 65.4
MIPA 28 8.1 8.1 73.5
Peternakan 14 4.1 4.1 77.6
FKG 8 2.3 2.3 79.9
FKM 16 4.6 4.7 84.6
FIKP 23 6.7 6.7 91.3
Farmasi 13 3.8 3.8 95.1
Keperawatan 7 2.0 2.0 97.1
Kehutanan 10 2.9 2.9 100.0
Total 344 99.7 100.0

Missing System 1 .3

Total 345 100.0
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Angkatan
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid 2018 145 42.0 42.2 42.2
2019 89 25.8 25.9 68.0
2020 53 15.4 15.4 83.4
2021 57 16.5 16.6 100.0
Total 344 99.7 100.0
Missing System 1 .3
Total 345 100.0
Merek Handphone Responden
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Samsung 76 22.0 22.1 22.1
Xiaomi 47 13.6 13.7 35.8
Oppo 57 16.5 16.6 52.3
iPhone 90 26.1 26.2 78.5
Vivo 54 15.7 15.7 94.2
Realmi 16 4.6 4.7 98.8
Lenovo 1 .3 3 99.1
Readmi 2 .6 .6 99.7
Poco 1 .3 3 100.0
Total 344 99.7 100.0
Missing System 1 .3
Total 345 100.0

B. Variabel Eksposur Iklan (X)

Apakah Anda pengguna aplikasi streaming musik Spotify

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Ya 344 99.7 100.0 100.0
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Missing System

1

Total 345

.3
100.0
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Berapa kali Anda mengakses/mendengarkan musik di aplikasi
Spotify dalam sehari

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid 1 -2 Kali 162 47.0 47.1 47.1

3 -4 Kali 104 30.1 30.2 77.3

5 -6 Kali 14 4.1 4.1 81.4

> 6 Kali 64 18.6 18.6 100.0

Total 344 99.7 100.0
Missing System 1 .3
Total 345 100.0

Berapa lama durasi anda mendengarkan musik dalam sehari
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid < 1 Jam Sehari 177 51.3 51.5 51.5

1 Jam - 2 Jam Sehari 80 23.2 23.3 74.7

3 Jam - 4 Jam Sehari 41 11.9 11.9 86.6

<4 Jam Sehari 46 13.3 13.4 100.0

Total 344 99.7 100.0
Missing System 1 .3
Total 345 100.0

Pernah mendengar iklan Spotify
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Pernah 344 99.7 100.0 100.0
Missing System 1 .3
Total 345 100.0
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Apakah mendengarkan iklan di aplikasi Spotify membuat anda senang dan

terhibur
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Sangat Tidak Terhibur 45 13.0 13.1 13.1
Tidak Terhibur 100 29.0 29.1 42.2
Cukup Terhibur 122 354 355 77.6
Terhibur 70 20.3 20.3 98.0
Sangat Terhibur 7 2.0 2.0 100.0
Total 344 99.7 100.0

Missing System 1 3

Total 345 100.0

Apakah iklan di aplikasi Spotify mudah dimengerti
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Sangat Tidak Mudah 4 1.2 1.2 1.2
Dimengerti
Tidak Mudah Dimengerti 5 1.4 15 2.6
Cukup Mudah Dimengerti 46 13.3 134 16.0
Mudah Dimengerti 260 75.4 75.6 91.6
Sangat Mudah Dimengerti 29 8.4 8.4 100.0
Total 344 99.7 100.0

Missing System 1 .3

Total 345 100.0

Apakah setelah menonton iklan di aplikasi Spotify anda ingin mengetahui

lebih lanjut mengenai penawaran dan keunggulan Spotify

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Ingin 21 6.1 6.1 6.1
Tidak Ingin 85 24.6 24.7 30.8
Cukup Ingin 147 42.6 42.7 73.5
Ingin 83 24.1 24.1 97.7
Sangat Ingin 8 2.3 2.3 100.0
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Total 344 99.7 100.0
Missing System 1 .3
Total 345 100.0

Apakah iklan Spotify dapat meyakinkan anda untuk membeli paket premium

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Sangat Tidak Meyakinkan 7 2.0 2.0 2.0
Tidak Meyakinkan 58 16.8 16.9 18.9
Cukup Meyakinkan 114 33.0 33.1 52.0
Meyakinkan 140 40.6 40.7 92.7
Sangat Meyakinkan 25 7.2 7.3 100.0
Total 344 99.7 100.0

Missing System 1 .3

Total 345 100.0

Apakah iklan Spotify merupakan iklan yang kreatif dapat menarik
perhatian dan respon positif anda

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Sangat Tidak Kreatif 3 .9 .9 .9
Tidak Kreatif 8 2.3 2.3 3.2
Cukup Kreatif 66 19.1 19.2 22.4
Kreatif 242 70.1 70.3 92.7
Sangat Kreatif 25 7.2 7.3 100.0
Total 344 99.7 100.0

Missing System 1 .3

Total 345 100.0

Apakah iklan Spotify merupakan iklan yang lebih unggul dibandingkan
iklan pesaing lainnya
Cumulative

Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Sangat Tidak Unggul 4 1.2 1.2 1.2
Tidak Unggul 3 .9 9 2.0
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Cukup Unggul 63 18.3 18.3 20.3
Unggul 252 73.0 73.3 93.6
Sangat Unggul 22 6.4 6.4 100.0
Total 344 99.7 100.0

Missing System 1 3

Total 345 100.0

Apakah iklan di aplikasi Spotify dengan jelas memaparkan informasi dan
manfaat dari paket premium

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Sangat Tidak Jelas 3 .9 .9 9
Tidak Jelas 2 .6 .6 15
Cukup Jelas 72 20.9 20.9 22.4
Jelas 233 67.5 67.7 90.1
Sangat Jelas 34 9.9 9.9 100.0
Total 344 99.7 100.0

Missing System 1 .3

Total 345 100.0

Apakah Anda mudah menangkap pesan iklan yang disampaikan oleh
aplikasi Spotify

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Mudah 2 .6 .6 .6
Tidak Mudah 8 2.3 2.3 2.9
Cukup Mudah 53 15.4 15.4 18.3
Mudah 247 71.6 71.8 90.1
Sangat Mudah 34 9.9 9.9 100.0
Total 344 99.7 100.0
Missing System 1 3

Total 345 100.0




C. Variabel Keputusan Membeli ()
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Apakah iklan di aplikasi Spotify mampu menarik minat Anda sebagai

pendengar musik untuk membeli paket Premium

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Sangat Tidak Tertarik 11 3.2 3.2 3.2
Tidak Tertarik 38 11.0 11.0 14.2
CukupTertarik 137 39.7 39.8 54.1
Tertarik 140 40.6 40.7 94.8
Sangat Tertarik 18 5.2 5.2 100.0
Total 344 99.7 100.0

Missing System 1 .3

Total 345 100.0

Apakah setelah mendengar iklan Spotify, Anda memutuskan untuk membeli
paket premium

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Sangat Tidak Memutuskan 17 4.9 4.9 4.9
Tidak Memutuskan 147 42.6 42.7 47.7
Cukup Memutuskan 87 25.2 25.3 73.0
Memutuskan 77 22.3 22.4 95.3
Sangat Memutuskan 16 4.6 4.7 100.0
Total 344 99.7 100.0

Missing System 1 .3

Total 345 100.0

Apakah Anda tertarik dengan paket-paket Premium yang ditawarkan Spotify

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid Sangat Tidak Tertarik 12 3.5 3.5 3.5
Tidak Tertarik 49 14.2 14.2 17.7
Cukup Tertarik 109 31.6 31.7 49.4
Tertarik 150 43.5 43.6 93.0
Sangat Tertarik 24 7.0 7.0 100.0
Total 344 99.7 100.0
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Missing System 1 .3
Total 345 100.0

Menurut Anda, apakah layanan Spotify saat ini sudah memuaskan

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Sangat Tidak Memutuskan 2 .6 .6 .6
Tidak Memutuskan 8 2.3 2.3 2.9
Cukup Memutuskan 44 12.8 12.8 15.7
Memutuskan 251 72.8 73.0 88.7
Sangat Memutuskan 39 11.3 11.3 100.0
Total 344 99.7 100.0
Missing System 1 .3

Total 345 100.0




LAMPIRAN E
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D

The Level of Significance
5% 1%
0.997 0.999
0.950 0.990
0.878 0.959
0.811 0917
0.754 0.874
0.707 0.834
0.666 0.798
0.632 0.765
0.602 0.735
0.576 0.708
0.553 0.684
0.532 0.601
0.514 0.641
0.497 0.623
0.482 0.606
0.468 0.590
0.456 0.575
0.444 0.561
0.433 0.549
0432 0.537
0413 0.526
0.404 0.515
0.396 0.505
0.388 0.496
0.381 0.487
0374 0.478
0.367 0.470
0.301 0463
0.355 0.456
0.349 0.449
0.344 0.442
0.339 0.430
0.334 0.430
0.329 0.424
0.325 0418

N

38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
55
60
65
70
75
80
85
90
95
100
125
150
175

300

1000

Tabel r tabel

ISTRIBUSI NILAI ry,,q SIGNIFIKANSI 5%

The Lev

5%
0.320
0.316
0312
0.308
0.304
0.301
0.297
0.294
0.291
0.288
0.284
0.281
0.279
0.266
0.254
0.244
0.235
0.227
0.220
0.213
0.207
0.202
0.195
0.176
0.159
0.148
0.138
0.113
0.098
0.088
0.080
0.074
0.070
0.065
0.062

1 ./lﬂ
l.
0.413
0.408
0.403
0.398
0.393
0.389
0.384
0.380
0.376
0.372
0.368
0.364
0.361
0.345
0.330
0317
0.306
0.296
0.286
0.278
0.267
0.263
0.256
0.230
0.210
0.194
0.181
0.148
0.128
0.115
0.105
0.097
0.091
0.086
0.081
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LAMPIRAN F



Titik Persentase Distribusi t (df = 161 -200)

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
161 0.67602 1.28683 1.65437 1.97481 2.34973 2.60671 3.14162
162 0.67601 1.28680 1.65431 1.97472 2.34959 2.60652 3.14130
163 0.67600 1.28677 1.65426 1.97462 2.34944 2.60633 3.14098
164 0.67599 1.28673 1.65420 1.97453 2.34930 2.60614 3.14067
165 0.67598 1.28670 1.65414 1.97445 2.34916 2.60595 3.14036
166 0.67597 1.28667 1.65408 1.97436 2.34902 2.60577 3.14005
167 0.67596 1.28664 1.65403 1.97427 2.34888 2.60559 3.13975
168 0.67595 1.28661 1.65397 1.97419 2.34875 2.60541 3.13945
169 0.67594 1.28658 1.65392 1.97410 2.34862 2.60523 3.13915
170 0.67594 1.28655 1.65387 1.97402 2.34848 2.60506 3.13886
171 0.67593 1.28652 1.65381 1.97393 2.34835 2.60489 3.13857
172 0.67592 1.28649 1.65376 1.97385 2.34822 2.60471 3.13829
173 0.67591 1.28646 1.65371 1.97377 2.34810 2.60455 3.13801
174 0.67590 1.28644 1.65366 1.97369 2.34797 2.60438 3.13773
175 0.67589 1.28641 1.65361 1.97361 2.34784 2.60421 3.13745
176 0.67589 1.28638 1.65356 1.97353 2.34772 2.60405 3.13718
177 0.67588 1.28635 1.65351 1.97346 2.34760 2.60389 3.13691
178 0.67587 1.28633 1.65346 1.97338 2.34748 2.60373 3.13665
179 0.67586 1.28630 1.65341 1.97331 2.34736 2.60357 3.13638
180 0.67586 1.28627 1.65336 1.97323 2.34724 2.60342 3.13612
181 0.67585 1.28625 1.65332 1.97316 2.34713 2.60326 3.13587
182 0.67584 1.28622 1.65327 1.97308 2.34701 2.60311 3.13561
183 0.67583 1.28619 1.65322 1.97301 2.34690 2.60296 3.13536
184 0.67583 1.28617 1.65318 1.97294 2.34678 2.60281 3.13511
185 0.67582 1.28614 1.65313 1.97287 2.34667 2.60267 3.13487
186 0.67581 1.28612 1.65309 1.97280 2.34656 2.60252 3.13463
187 0.67580 1.28610 1.65304 1.97273 2.34645 2.60238 3.13438
188 0.67580 1.28607 1.65300 1.97266 2.34635 2.60223 3.13415
189 0.67579 1.28605 1.65296 1.97260 2.34624 2.60209 3.13391
190 0.67578 1.28602 1.65291 1.97253 2.34613 2.60195 3.13368
191 0.67578 1.28600 1.65287 1.97246 2.34603 2.60181 3.13345
192 0.67577 1.28598 1.65283 1.97240 2.34593 2.60168 3.13322
193 0.67576 1.28595 1.65279 1.97233 2.34582 2.60154 3.13299
194 0.67576 1.28593 1.65275 1.97227 2.34572 2.60141 3.13277
195 0.67575 1.28591 1.65271 1.97220 2.34562 2.60128 3.13255
196 0.67574 1.28589 1.65267 1.97214 2.34552 2.60115 3.13233
197 0.67574 1.28586 1.65263 1.97208 2.34543 2.60102 3.13212
198 0.67573 1.28584 1.65259 1.97202 2.34533 2.60089 3.13190
199 0.67572 1.28582 1.65255 1.97196 2.34523 2.60076 3.13169
200 0.67572 1.28580 1.65251 1.97190 2.34514 2.60063 3.13148
Catatan:  Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah

dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam

kedua ujung

Tabel t tabel
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LAMPIRAN G

Tabel Isacc dan Michael
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s 7 s & ] s
TS : N 10 s
b 1% | 5% | 10% 1% | 5% | o 1% | 5% | 10%
100 | .10 10 10 280 | 197 | 155 | 138 2800 537 | 310 | 247
15 f 15 14 14 290 | 202 | 158 | 140 3000 543 | 312.| 248
20 { 19 19 19 300 | 207 | 161 | 143 3500 558 | 317 | 251
25 24 23 23 320 |.216 | 167 | 147 4000 569 | 320 | 254
30} 29 | 28 | 27 340 | 225 | 172 | 151 4500 578 | 323 | 255
35: 1133 32 31 360 | 234 | 177 | 155 5000 586 | 326 | 257
40 | 38 36 | 35 380 | 242 ) 182 | 158°| 6000 | 598 | 329 [ 259
45 42 40 | 39 400 | 250 | 186 | 162 7000 606 | 332 | 261
50 | 47 4 | 42 420 | 257 | 191 | 165 8000 613 | 333 | 263
55 |51 | 48 | 46 440 | 265 | 195 | 168 9000° | 618 | 335 | 263
60 55 51 49 460 | 272 | 198 | 171 10000 | 622 | 336 | 263
65 | 59 55 53 480 | 279 | 202 | 173 15000 | 635 | 340 | 266
70 |- 63 58 56 | 500 | 285 | 205 | 176 | 20000 | 642 | 342 | 267
75| 67 62 | 59 550 | 30t | 213 |- 182 | 30000 | 649 | 344 | 268
80 71 65 62 600 | 315 | 221 | 187 |- 40000 | 563 | 345 | 269
85 75 68 | 65 650 | 329 | 227 | 191 50000 | 655 | 346 | 269
9% | 79 72 | 68 700 | 341 | 233 [ 195 | 75000 | 658 | 346 | 270
95 83 | 75 71 750 | 352 | 238 | 199 | 100000 | 659 | 347 | 270
100 [. 87 78 73 800 | 363 | 243 [ 202 | 150000 | 661 | 347 | 270
110 | 94 84 78 850 | 373 | 247 | 205 | 200000 | 661 | 347 | 270
120 | 102 | 8 | 83 |°900 | 382 | 251 | 208 | 250000 | 662 | 348 | 270
130 | 109 | 95 88 950 | 391 | 255 [ 211 | 300000 | 662. | 348 | 270
140 | 116 | 100 | 92 7] 1000 | 399 | 258 | 213 | 350000 | 662 | 348 | 270
150 | 122 | 105 | 97 1100 | 414 | 265 | 217 | 400000 | 662 | 348 | 270
160 | -129 | 110 | 101 | 1200 | 427 | 270 ["221.| 450000 | 663 | 348 [ 270
170 | 135 | 114 | 105 | 1300 | 440 | 275 | 224 | 500000 | 663 | 348 | 270
180 | 142 | 119 [ 108 | 1400 | 450 | 279 | 227-| 550000 | 663 | 348 | 270
<190 | 148 | 123 | 112 | 1500 | 460 | 283 | 229 | 600000 | 663 | 348 | 270
200 ) IS4 | 127 | 115 | 1600 | 469 | 286 | 232 | 650000 | 663 | 348 | 270
210 160 | 131 [ 118 | 1700 | 477 | 289 | 234 | 700000 | 663 | 348 | 270
220 | 165 [ 135 [ 122 | 1800 | 485 [ 292 | 235 | 750000 | 663 | 348 | 270
230 171 [ 139 | 125 | 1900 | 492 | 294 °| 237 | 800000 | 663 | 348:| 271
240 ) 176 | 142 | 127 | 2000 | 498 | 297 | 238 | 850000 | 663 | 348 | 271
250 | 182 | 146 | 130 | 2200 | 510 | 301 | 241 | 900000 | 663 | 348 [ 27
260 | 187 | 149 | 133 [ 2400 | 520 | 304 | 243 | 950000 | 663 | 348 | 271
270 | 192 | 152 | 135 | 2600 | 529 | 307 | 245 | 1000000 | 663 | 348 | 27
’ > 664 | 349 | 272




