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Lampiran 1. Peta Lokasi Penelitian 
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Lampiran 2. Identitas Responden 
 

No. Nama Umur 
(Tahun) 

Pendidikan Tanggungan 
Keluarga 
(Orang) 

Pengalaman 
Kerja (Tahun) 

Pekerjaan Jumlah 
Produksi 

(Panen/Kg) 

1 Asis 30  SD 4 2 Pembudidaya 60 

2 Munir S. 50 SD 3 5 Pembudidaya 50 

3 Sunu 40 SD 6 1 Pembudidaya 110 

4 Dg. Jala 80 SD 3 2 Pembudidaya 100 

5 Dorhamang 50 SD 3 2 Pembudidaya 60 

6 Ansar  35 SMP 4 4 Pembudidaya 90 

7 Dg.Gassing 40 SD 4 3 Pembudidaya 100 

8 Ablah 70 SD 2 10 Pembudidaya 110 

9 Sayyado 63 SMP 2 5 Pembudidaya 70 

10 H.Burhan  51 SD 4 4 Pembudidaya 90 

11 Bahar  30 SD 4 2 Pembudidaya 65 

12 H.Jadi 55 SD 5 7 Pembudidaya 110 

13 Karma 35 SD 5 4 Pembudidaya 85 

14 Rewa 47 SD 3 4 Pembudidaya 70 

15 Dg.Dawing 77 Tidak 
Sekolah 

3 5 Pembudidaya 100 

16 Basir 67 SD 3 3 Pembudidaya 100 

17 Abdullah  55 SD 4 5 Pembudidaya 120 

18 Sampara  52 SD 2 5 Pembudidaya 180 

19 Kadir   66 SD 1 2 Pembudidaya 80 

20 Memang  63 SD 1 3 Pembudidaya 65 

21 Abdul Kadir 55 SD 2 4 Pembudidaya 50 

22 Anwar 60 Tidak 
Sekolah 

3 3 Pembudidaya 100 

23 Abdul 
Rahman 

42 SD 1 6 Pembudidaya 110 
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24 Mustajab  46 Tidak 
Sekolah 

4 5 Pembudidaya 60 

25 Sangkala  57 SD 2 6 Pembudidaya 110 

26 Junaedi  38 SD 2 2 Pembudidaya 70 

27 Arif 52 SD 5 3 Pembudidaya 100 

28 Amin 54 SD 6 5 Pembudidaya 90 

29 Rasul 50 SD 6 4 Pembudidaya 60 

30 H.Jadil 44 SD 3 3 Pembudidaya 50 

31 Saleng 48 SD 4 5 Pembudidaya 85 

32 Muh.Idrus  59 SD 5 1 Pembudidaya 100 

33 Ardi 42 SD 4 5 Pembudidaya 110 

34 Rusli 32 SD 2 3 Pembudidaya 50 

35 Ashar  33 SD 2 2 Pembudidaya 85 

36 Mustapa 42 SD 5 3 Pembudidaya 150 

37 Nursalam 40 SD 4 1 Pembudidaya 50 

38 Ilham 28 SD 2 2 Pembudidaya 90 

39 Sawir 37 SD 3 2 Pembudidaya 165 

40 H.Juma 58 SD 2 4 Pembudidaya 100 

41 Abdul Haris 31 SD 3 3 Pembudidaya 90 

42 H.Sido 67 SD 2 5 Pembudidaya 120 

43 Edy 59 SD 4 6 Pembudidaya 60 

44 Hudri 37 SD 3 1 Pembudidaya 100 

45 Jafar 46 SD 2 3 Pembudidaya 90 

46 H.Asri 51 SMA 4 4 Agen 90 

47 H.Cinding 43 SMP 3 7 Agen 90 

48 Ahmad 50 S1 4 5 Perusahaan 150 

49 Guntur  45 S1 1 5 Perusahaan 150 

50 Sultan  34 SMA  4 3 Perusahaan 150 
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Lampiran 3. Margin Pemasaran Lobster di Pulau Balang Lompo 
 

SP Lembaga 
Pemasaran  

Tujuan 
Pemasaran 

Harga Jual  Harga Beli  Margin 

(Rp/Kg) Siklus (Rp/Kg) Siklus (Rp/Kg) Siklus 

I Pembudidaya Agen 600.000 54.000.000     

Agen Perusahaan 700.000 63.000.000 600.000 54.000.000 100.000 900.0000 

Perusahaan Konsumen Lokal 900.000 81.000.000 700.000 6.300.0000 200.000 18.000.000 

Perusahaan Konsumen 
Ekspor 

2.350.000 211.500.000 700.000 63.000.000 1.650.000 148.500.000 

Konsumen Lokal    900.000 81.000.000   

Konsumen Ekspor    2.350.000 211.500.000   

Jumlah      1.950.000 175.500.000 

II Pembudidaya Perusahaan 670.000 60.300.000     

Perusahaan Konsumen Lokal 900.000 81.000.000 670.000 60.300.000 230.000 20.700.000 

Perusahaan Konsumen 
Ekspor 

2.350.000 211.500.000 670.000 60.300.000 1.680.000 151.200.000 

Konsumen Lokal      900.000 135.000.000   

Konsumen Ekspor      2.350.000 352.500.000   

Jumlah        1910.000 171.900.000 
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Lampiran 4. Biaya Pemasaran Lobster Di Pulau Balang Lompo 
 

Lembaga Pemasaran Uraian 
Biaya Pemasaran 

(Rp/Kg) 
Biaya Pemasaran 

(Siklus) 

Agen 

Transportasi 2.054 184.860 

Tenaga Kerja 9.999 899.910 

Penyusutan Peralatan 3.458 311.220 

Biaya Tidak Terduga 1.000 90.000 

Jumlah 16.511 1.485.990 

Perusahaan 

Transportasi 2.054 184.860 

Tenaga Kerja 30.000 2.700.000 

Penyusutan Peralatan 3.458 311.220 

Sewa Gudang untuk Kolam 106.667 9.600.030 

Packing 5.000 450.000 

Makanan 67 6.030 

Untuk Tujuan Lokal 

Karantina 20.000 1.800.000 

Kargo 22.000 1.980.000 

Jumlah 190.913 17.182.170 

Untuk Tujuan Ekspor 

Karantina 20.000 1.800.000 

Retribusi Sah (PNBP) 720 64.800 

Kargo 35.000 3.150.000 

Biaya Tidak Terduga 1.667 150.030 

Jumlah 204.633 18.416.970 
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Lampiran 5. Keuntungan Pemasaran Lobster di Pulau Balang Lompo 
 

Saluran 
Pemasaran 

Lembaga 
Pemasaran 

Margin Biaya Pemasaran Keuntungan (Rp)/Kg 

(Rp)/Kg (Siklus) (Rp)/Kg (Siklus) (Rp)/Kg (Siklus) 

I 

Agen 100.000 9.000.000 16.511 1.485.990 83.489 7.514.010 

Perusahaan 
Tujuan Lokal 

200.000 18.000.000 190.913 17.182.170 9.087 817.830 

Perusahaan 
Tujuan Ekspor 

1.650.000 148.500.000 204.633 18.416.970 1.445.367 130.083.030 

Jumlah 1.950.000 175.500.000 412.057 37.085.130 1.537.943 138.414.870 

II 

Perusahaan 
Tujuan Lokal 

230.000 20.700.000 190.913 17.182.170 39.087 3.517.830 

Perusahaan 
Tujuan Ekspor 

1.680.000 151.200.000 204.633 18.416.970 1.475.367 132.783.030 

Jumlah 1.910.000 171.900.000 395.546 35.599.140 1.514.454 136.300.860 
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Lampiran 6 Kuisioner Penelitian 

Kuisoner Penelitian 

 
 

 

KUISIONER PENELITIAN 

ANALISIS PEMASARAN EKSPOR LOBSTER DI PULAU BALANG LOMPO 

KABUPATEN PANGKAJENE DAN KEPULAUAN 

Oleh : ANDI BULQIES RHAMADANI 

Fakultas Ilmu Kelautan dan Perikanan Universitas Hasanuddin 

Lokasi Sampel: Hari/Tanggal 
Wawancara:…………/………………… 

Desa/Kelurahan : Mattiro 

Sompe 

Kecamatan : Liukang Tupabbiring 

Kabupaten :Pangkajene dan Kepulauan 

A. Identitas Responden (Pembudidaya) 

 

Hari/Tanggal Wawancara : 
1. Identitas Responden : 

  

1. Nama : 
2. Umur : Tahun 
3. Jenis Kelamin : 
4. Status : 
5. Jml Tanggungan : 
6. Pekerjaan Utama : 
7. Pekerjaan Sampingan : 
8. Penghasilan : 
9. P endidikanTerakhir : 

2. ProfilUsaha 
1. Berapa lama bapak/ibu menekuni usahaini? 

Jawab:  

2. Apa alasan bapak/ibu menekuni usaha ini? 

Jawab: 

3. Bagaimana perkembangan usaha bapak/ibu? 

Jawab: 

4. Apa hambatan dalam usaha bapak/ibu? 

No. Responden : 
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: 

5. Apakah ada bantuan yang 

diberikan ? Jawab: 

6. Terima Bantuan pada tahun berapa ? Jawab: 

7. Sudah berapa kali memperoleh bantuan? 

Jawab: 

8. Dalam bentuk apa bantuan diberikan pemerintah? 

 Jawab: 

9. Berapa lama lobster dibudidayakan? Jawab: 

10. Berapa kali bapak/ibu melakukan produksi dalam 

sebulan? Jawab: 

11. Berapa lama waktu yang dibutuhkan untuk 1 kali 

produksi? Jawab: 

12. Modal berasal dari? 

Jawab : 

13. Jenis Lobster yang dibudidayakan? 

Jawab : 

14. Apakah terdapat perlakuan khusus kepada Lobster yang dibudidayakan? 

Jawab : 

3. ProduksiDanPemasaran 

1. Produksi 

a. Kapan biasanya panen berlangsung 

- Bulan apa lobster dipanen paling banyak 

- Bulan apa lobster dipanen paling sedikit 

b. Apakah ada penanganan pasca panen? 

c. Apa saja alat dan bahan yang dibutuhkan untuk budidaya lobster? 

d. Berapa harga alat dan bahan yang digunakan dalam budidaya lobster? 

e. Wilayah penjualan lobster 

- Didalam daerah (mana saja) 

- Diluar daerah(mana saja) 

- Diluar negeri (mana saja) 

f. Cara menentukan hargajual 

g. Cara penjualan (pesanan/langsung/yanglain) 

h. Biaya tenaga kerja per hari (jika ada) 

- Tenaga kerja budidaya 

- Tenaga kerja pemeliharaan 

- Tenaga kerja panen 

- Dll.......... 

i. Apakah penjualan dilakukan secara langsung oleh pembudidaya atau melalui 
perantara? 

j. Apakah saja fungsi pemasaran yang dilakukan?
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A. Identitas Responden (Agen)  

Hari/Tanggal Wawancara : 
1. Identitas Responden : 

 

1. Nama : 
2. Umur : Tahun 
3. JenisKelamin : 
4. Status : 
5. Jml Tanggungan : 
6. Pekerjaan Utama : 
7. Pekerjaan Sampingan : 
8. Penghasilan : 
9. P endidikan Terakhir : 

4. Pemasaran  
1. Berapa jumlah lobster yang dibeli? 

2. Cara penentuan harga beli? 

3. Wilayah penjualan lobster? 

• Didalam daerah (manasaja) 

• Diluardaerah(manasaja) 

• Diluar negeri (mana saja) 
4. Cara membeli lobster 

a. Didatangi 

b.Mendatangi 

5. Jumlah pembelian dan penjualan lobster dalam sebulan? 

Harga Beli :………/kg 

Harga jual :………/kg 

6. Biaya pemasaran lobster 

a. Tenaga Kerja : 

b. Transportasi : 

c. Biaya Tidak Terduga : 

c. Lainnya : 

7. Apa saja fungsi pemasaran yang dilakukan? 

a. Fungsi Penjualan : 

b. Fungsi Pembelian: 

c. Fungsi Penyimpanan :  

d. Fungsi Penyortiran 

e. Fungsi Lainnya : 

8. Biaya tenaga kerja yang dikeluarkan ketika proses pemasaran? 

9. Bagaimana proses pemasaran lobster? 

a. Proses pengangkutan 

b. Proses pembongkaran 

c. Proses penyimpanan 

d. Proses penanganan dan penyortiran 

e. Proses penanggungan resiko 

f. Informasi pasar? 
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A. Identitas Responden (Eksportir)  

 

Hari/Tanggal Wawancara : 
2. Identitas Responden : 

 

Nama : 

Umur : Tahun 
Jenis Kelamin : 
Status : 
Jml Tanggungan : 
Pekerjaan Utama : 
Pekerjaan Sampingan : 
Penghasilan : 

 P endidikanTerakhir : 

5. Pemasaran  
1. Berapa jumlah lobster yang dibeli? 

2. Cara penentuan harga beli? 

3. Wilayah penjualan lobster? 

• Didalam daerah (mana saja) 

• Diluar daerah(mana saja) 

• Diluar negeri (mana saja) 
4. Cara membeli lobster 

a. Didatangi 

b.Mendatangi 

5. Jumlah pembelian dan penjualan lobster dalam sebulan? 

Harga Beli :………/kg 

Harga jual :………/kg 

6. Biaya pemasaran lobster 

a. Tenaga Kerja : 

b. Transportasi : 

c. Biaya Tidak Terduga : 

d. Restribusi sah : 

e. Sewa Gudang : 

f. Pengemasan : 

g.Lainnya : 

7. Apa saja fungsi pemasaran yang dilakukan? 

a. Fungsi Penjualan : 

b. Fungsi Pembelian: 

c. Fungsi Penyimpanan :  

d. Fungsi Penyortiran 

e. Fungsi Lainnya : 

8. Biaya tenaga kerja yang dikeluarkan ketika proses pemasaran? 

9. Bagaimana proses pemasaran lobster? 

a. Proses pengangkutan 

b. Proses pembongkaran 
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c. Proses penyimpanan 

d. Proses penanganan dan penyortiran 

e. Proses penanggungan resiko 

f. Informasi pasar 

10. Bagaimana kriteria lobster yang di ekspor? 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


