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Lampiran 1. 

KUESIONER PENELITIAN 

Kepada 

Yth. Bapak/Ibu 

Di  

Tempat 

 

Dengan Hormat 

Saya yang bertanda tangan di bawah ini : 

 

Nama : Achmad Primawan Perdana  

Nim    : A21115318 

Prodi  : Manajemen 

 

Adalah Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Hasanuddin 

yang sedang menyusun sebuah skripsi sebagai salah satu syarat untuk 

memperoleh gelar Sarjana Ekonomi, dengan Judul penelitian “Pengaruh 

Digital Marketing terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada 

Lokal Brand Sleepwell)”. Oleh karena itu, peneliti memohon bantuan 

Bapak/Ibu untuk menjawab pertanyaan—pertanyaan kuesioner berikut ini 

(data terlampir). kuesioner ini hanya untuk kepentingan penelitian semata, 

dan tidak untuk dipublikasikan. Kerahasiaan Saudara/Bapak/Ibu dapat saya 

jamin. 

Demikian saya sampaikan dan saya ucapkan banyak terima kasih atas 

kesediaan Bapak/Ibu yang telah bersedia meluangkan waktunya untuk 

mengisi kuesioner ini. 

 

 Makassar, Juli 2022 

  

 

Peneliti 
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PROFIL RESPONDEN 

Sebagai informasi awal saudara/i yang terpilih adalah sebagai responden 

merupakan user costumer brand sleepwell yang pernah membeli dan 

memakai produk tersebut atau mengetahui mengenai produk brand 

sleepwell dari berbagai sumber. Mohon bantuan para Saudara/i untuk dapat 

mengisi biodata ini. Apabila jawabannya merupakan pilihan salah satu dari 

jawaban yang ada silahkan Bapak/Ibu beri tanda centang ( √ ) Pada kotak 

yang telah disediakan. 

1. Jenis Kelamin : Pria  Wanita 

 

2. Usia :                        16-20 Tahun               26-30 Tahun 

 21-25 Tahun               31- 35 Tahun 

 36-40 Tahun 

3. Pendidikan Terakhir :  

  SMA                 S-1 

      Diploma            S-2 

A. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

1. Sebelum mengisi kuesioner ini tolong Bapak/Ibu membaca setiap 

butir pertanyaan dengan cermat. 

2. Bapak/Ibu tinggal beri tanda check list ( √ ) pada kolom yang sesuai 

dengan pilihan. 

3. untuk setiap butir pertanyaan hanya diperbolehkan memilih satu 

alternatif jawaban. 
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4. Jika ada kesalahan dalam memilih alternative jawaban, beri tanda 

(X) pada kolom yang salah kemudian biri tanda check list ( √ ) pada 

kolom yang sesuai. 

5. Semua pertanyaan yang ada, mohon dijawab tanpa ada satupun 

yang terlewatkan. 

B. Keterangan Jawaban 

1. STS : Sangat Tidak Setuju 

2. TS : Tidak Setuju 

3. KR : Kurang Setuju 

4. S : Setuju 

5. SS : Sangat Setuju 

Digital Marketing (X) 

Beri centang pada pilihan jawaban ( √ ) 

No Pertanyaan 

Pilihan Jawaban 

STS TS KS S SS 

1 
Brand Sleepwell bekerja sama dengan 
tokoh/influencer yang terpercaya. 

     

2 
Brand Sleepwell dikenal karena 
menggunakan tokoh/influencer yang 
terpercaya. 

     

3 
Saya menggunakan search engine 
untuk mencari informasi mengenai 
produk yang akan saya beli. 

     

4 
Search engine memudahkan saya 
dalam mencari informasi produk. 

     

5 
Respon sosial media sleepwell 
responsif dalam memberikan informasi. 

     

6 
Sosial media sleepwell cekatan dalam 
menanggapi pertanyaan mengenai 
produk terkait. 

     

7 
Saya menggunakan sosial media untuk 
mengetahui informasi tambahan produk 
terkait. 

     

8 
Sosial media sleepwell menarik 
perhatian costumer. 
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Keputusan Pembelian (Y) 

Beri centang pada pilihan jawaban ( √ ) 

No 
Pertanyaan 

Pilihan Jawaban 

STS TS KS S SS 

1 

Saya memutuskan membeli produk 
jika informas mengenai produk 
tersebut lengkap. 

     

2 

Informasi produk mengenai kekurangan 

dan kelebihannya menjadi bahan 

pertimbangan saya. 

     

3 
Saya membeli produk memperhatikan 
brand tersebut. 

     

4 
Brand sebuah produk menentukan 
kualitas sebuah produk. 

     

5 
Saya membeli produk berdasarkan 
kebutuhan.. 

     

6 
Saya membeli produk berdasarkan 
keinginan. 

     

7 

Rekomendasi dari orang 
terdekat/pelanggan lain sangat berguna 
dalam membeli produk tertentu. 

     

8 

Produk yang mempunyai 
rating/rekomendasi yang baik 
berbanding lurus dengan kualitasnya. 

     

  

 

-Terima Kasih- 
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Lampiran 2. Hasil Olahan data SPSS 

 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .792a .627 .623 2.25945 

a. Predictors: (Constant), Digital_marketing 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 805.076 1 805.076 157.699 .000b 

Residual 479.883 94 5.105   

Total 1284.958 95    

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Digital_marketing 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.730 2.519  1.084 .281 

Digital_marketing .926 .074 .792 12.558 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 


