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Lampiran 2. Kuisioner Penelitian 

 

Kuisioner Penelitian PT. Charoen Pokphand 

Dalam rangka pengumpulan data primer sebagai bahan penyusunan tugas 

akhir atau skripsi dengan judul “ Bauran Pemasaran Pakan Ayam Pedaging di PT. 

Charoend Pokphand Indonesia. Tbk”, maka peneliti bermaksud menyebarkan 

kuesioner dan mengharapkan bantuan Bapak/Ibu/Saudara untuk mengisinya 

dengan jujur, benar, serta akurat sesuai dengan keadaan yang sebenarnya. Informasi 

yang Bapak/Ibu/Saudara berikan akan dijamin kerahasiaannya. Atas perhatian dan 

kerjasama Bapak/Ibu/Saudara, peneliti mengucapkan terima kasih. 

 

IDENTITAS RESPONDEN 

1. Nama : 

2. Umur :       tahun 

3. Jenis Kelamin : L / P 

4. Posisi di PT. Charoend Pokphand : 

5. Alamat : 

6. No. Hp : 

 

Peneliti 

ABDUL RASYID 

I011 18 1064 

 

 
 

 

DEPARTEMEN SOSIAL EKONOMI PETERNAKAN 

FAKULTAS PETERNAKAN 

UNIVERSITAS HASANUDDIN 

MAKASSAR 

2022 
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Silahkan anda menjawab pertanyaan berikut dengan sejujur-jujurnya dan 

sesuai dengan keadaan di PT. Chaoren Pokphand Indonesia (Tbk) Cabang 

Makassar, Sulawesi Selatan saat ini. 

1. Bagaimana sejarah berdirinya PT. Charoen Pokphand Indonesia (Tbk) 

Cabang Makassar, Sulawesi Selatan 

………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………… 

2. Apa visi misi dan tujuan dari PT. Charoen Pokphand Indonesia (Tbk) 

Cabang Makassar, Sulawesi Selatan 

………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………… 

3. Bagaimana struktur organisasi dari PT. Charoen Pokphand Indonesia (Tbk), 

dan apa yang menjadi tugas dari setiap bagian. 

………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………… 

 

A. Harga 

1. Bagaimana strategi penetapan harga pada PT. Charoen Pokphand Indonesia 

(Tbk), dan berdasarkan apa perusahaan ini menetapkan harga? 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

2. Apakah perusahaan ini memberikan potongan harga 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

 

3. Apakah ada konsekuensi yang dihadapi bila harga jual yang ditetapkan kan 

tinggi, sedang, atau rendah  

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………
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…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

 

4. Harga yang ditawarkan oleh perusahaan ini mampu bersaing dengan produk 

lainnya 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

 

5. Perusahaan memberikan potongan harga jika konsumen membeli dengan 

jumlah banyak. 

 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

 

B. Produk 

1. Apa saja produk yang ada di perusahaan ini 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

 

2. Produk apa saja yang menjadi favorit di perusahaan ini 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

3. Produk yang mana yang memberikan kontribusi terbesar pada keuntungan 

yang diraih perusahaan ini 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

4. Berapa total penjualan per tahun dari perusahaan per produknya 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 
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5. Perusahaan ini memiliki produk yang lengkap mulai dari fase pra starter hingga 

finisher 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

6. Perusahaan memiliki stok pakan di gudang 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

7. Kualitas pakan telah memnuhi SNI persyaratan pakan 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

 

C. Lokasi 

1. Apakah yang menjadi alasan perusahaan mendirikan kantor dan gedung di 

tempat ini 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

 

2. Bagaimana jalur distribusi yang digunakan perusahaan dalam 

mendistribusikan produknya 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

 

3. Transportasi apa saja yang digunakan perusahaan dalam memasarkan 

produknya 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 
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4. Produk dari perusahaan selalu tersedia kapan pun 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

5. Perusahaan mendistribusikan pakan secara langsung 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

6. Perusahaan mendistribusikan pakan ke pengecer 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

 

D. Promosi 

1. Apakah perusahaan ini melakukan promosi 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

2. Promosi apa saja yang dilakukan perusahaan 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

3. Apa yang menjadi pertimbangan sehingga mengambil promosi tersebut 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

4. Adanya promosi dapat mempengaruhi konsumen untuk membeli produk dari 

perusahaan 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 
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5. Promosi dilakukan terus menerus 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 

6. Perusahaan menjadi sponsor pada aktivitas sosial atau event tertentu 

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………… 
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