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Lampiran 1. Kuesioner (Diadaptasi dari Sugiyono, 2017) 

 

KUESIONER 

 
“ANALISIS PENGARUH MARKETING MIX DALAM 

PENGAMBILAN KEPUTUSAN PEMBELIAN MOTOR YAMAHA 

NMAX DI MAKASSAR 

Kepada Yth. Bapak/Ibu/Saudara/Saudari 

 
Saya adalah mahasiswa Universitas Hasanuddin jurusan Manajemen yang 

sedang mengerjakan tugas akhir (skripsi) sebagai syarat menjadi Sarjana Ekonomi 

. Kuesioner ini adalah instrumen yang saya gunakan untuk mengumpulkan data 

dari konsumen PT Sentral Yamaha Motor Makassar. 

Oleh karena itu saya mengharapkan kesediaan anda untuk meluangkan waktu 

mengisi kuesioner ini sesuai dengan yang anda alami dan rasakan. Atas bantuan 

anda saya ucapkan terima kasih. 

 

 

Hormat saya 

 

 
Rieza Adrian Imran 

 

 

 
 

Petunjuk pengisian kuesioner 
 

Silahkan beri tanda (√ ) pada jawaban yang anda pilih dan hanya pilih satu 

jawaban dari setiap pertanyaan diajukan. Adapun jawaban yang trsedia yaitu : 

 

Predikat Bobot 

SS : Sangat Setuju 5 

S : Setuju 4 

KS : Kurang Setuju 3 

TS : Tidak Setuju 2 

STS : Sangat Tidak Setuju 1 
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A. Profil RespondenNama : 

Jenis kelamin : Laki-laki Perempuan 

Usia : 

Pekerjaan : 

 
 

Kuesioner 
 

No Produk SS S KS TS STS 

1. Anda memilih motor NMAX karena 

Yamaha sudah menjadi merek 

terpercaya. 

     

2. Anda memilih NMAX karena banyak 

warna. 

     

3. Anda memilih NMAX karena meyukai 

sepeda motor model bongsor (besar). 

     

 
 

No Harga SS S KS TS STS 

1. Harga Yamaha NMAX saat ini sudah 

sesuai dengan spesifikasi yang anda 

dapatkan. 

     

2. Anda memilih motor Yamaha NMAX 

karena konsumsi bahan bakarnya yang 

irit. 

     

3. Anda memilih Yamaha NMAX karena 

memiliki citra harga yang baik dibanding 

perusahaan lain 

     

 
 

No Distribusi/Tempat SS S KS TS STS 

1. PT Sentral Yamaha Motor Makassar 

memiliki akses yang mudah 

dikunjungi oleh 

pelanggannya. 

     

2. PT Sentral Yamaha Motor 

Makassar dapat ditemukan dan 

dapat dilihat secara jelas oleh 

pelanggannya. 

     



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. PT Sentral Yamaha Motor Makassar 
memiliki 

tempat yang jauh dari pesaingnya. 

     

 

No Promosi SS S KS TS STS 

1. Promosi penjualan Yamaha NMAX 

menawarkan 3 bulan tidak membayar 

angsuran setiap pembelian dalam 

periode tertentu 

     

2. Iklan yang dilakukan Yamaha NMAX 

sangat menarik perhatian konsumen 

     

3. Yamaha menawarkan bonus helm dan 

jaket kepada konsumen yang 

melakukan pembelian motor NMAX 

     

 

No Keputusan Pembelian SS S KS TS STS 

1. Anda memilih Yamaha NMAX 

karena desainnya menarik. 

     

2. Anda memilih motor Yamaha NMAX 

karena sesuai dengan kebutuhan anda 

akan produk motor yang ideal 

     

3. Anda membeli motor Yamaha NMAX 

karena memiliki lebih banyak 

keunggulan dibanding dengan merek 

lain. 

     

 


