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PENGARUH SOCIAL MEDIA INFLUENCER TERHADAP MINAT MAHASISWA  

DALAM BERINVESTASI DI PASAR MODAL 

Saya Andi Tenri Ulmi Q (A012201046) Mahasiswa Program Studi Magister 

Manajemen sedang melakukan penelitian (Tugas Akhir/Tesis) dengan Judul 

Penelitian Pengaruh Social Media Influencer Terhadap Minat Mahasiswa  Dalam 

Berinvestasi Di Pasar Modal. Oleh karena itu, diperlukan dukungan dan 

partisipasi dari teman-teman untuk meluangkan waktunya mengisi kuesioner ini 

dengan sejujurnya. Semua informasi yang diberikan akan dirahasiakan dan 

hanya digunkan untuk kepentingan akademis. Terima Kasih atas dukungan dan 

partisipasi teman-teman dalam pengisian kuesioner ini. 

1.1 Daftar Pertanyaan Karakteristik Responden  

Silakan pilih yang sesuai dengan cara menyilang (√):  

 

Jenis Kelamin  : 1) Laki-laki   2) Perempuan  

Usia/ umur   : 1)18-20 th    2) 21-23 th    3) >23 th  

Universitas  : 1) UNHAS    2) UNM         3) UIN 

Semester  : 

 

1.2 Petunjuk Pengisian 

Ketentuan :  

Tidak Setuju  : TS 

Kurang Setuju : KS 

Setuju  : S 

Sangat Setuju : SS 

*Silakan pilih yang sesuai dengan cara menyilang (√): 

 

MINAT INVESTASI  

NO PERTANYAAN SS S KS  TS 

1 Saya mengetahui mengenai investasi saham     

2 Saya berminat untuk berinvestasi saham     



3 Berinvestasi di Pasar Modal karena instrument Pasar 

Modal yang menjanjikan  

    

4 Berinvestasi karena dividen yang diberikan 

memuaskan 

    

5 Modal awal yang terbilang mudah untuk berinvestasi 

mulai dari Rp. 10.000-Rp. 100.000 

    

6 Mudahnya aplikasi/fintech (Ajaib, Bibit, dan lain-lain) 

untuk berinvestasi hingga berminat berinvestasi 

saham 

    

7 Saya memiliki kepercayaan kepada 

perusahaan/emiten untuk mengelola uang saya 

    

8 Sarana yang telah diberikan oleh bursa efek 

Indonesia membuat saya berminat seperti galeri 

investasi, yuk nabung dan lain-lain 

    

SOCIAL MEDIA INFLUENCER  

NO PERTANYAAN SS S KS  TS 

1 Adanya konten mengenai investasi mempermudah 

bagi saya untuk berinvestasi di pasar modal 

    

2 Setelah melihat/mendengar konten saya tertarik untuk 

berinvestasi saham 

    

3 Konten yang diperlihatkan di youtube maupun 

investstory mampu membuat saya percaya untuk 

berinvestasi saham 

    

4 Menambah wawasan mengenai investasi  saham     



dengan konten tersebut 

5 Rekomendasi saham yang saya lihat langsung akan 

dibeli tanpa analisis 

    

6 Menganalisis saham yang direkomendasikan adalah 

jalan utama sebelum membeli saham 

    

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



HASIL KUESIONER DARI UNIVERSITAS NEGERI DI MAKASSAR 

 

No 

                  

Social  

Media 

Influencer 

(X)           

TOTAL 

X1 

 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6   

1 4 1 4 4 1 4 18 

2 3 3 2 3 2 4 17 

3 4 4 4 4 4 4 24 

4 3 3 3 3 2 3 17 

5 3 3 3 3 2 3 17 

6 3 3 3 3 3 3 18 

7 4 4 4 4 2 4 22 

8 1 2 2 1 1 1 8 

9 4 4 4 4 2 4 22 

10 2 2 2 2 1 2 11 

11 3 4 3 3 2 3 18 

12 4 4 4 4 2 4 22 

13 3 3 3 3 2 3 17 

14 4 4 4 4 1 4 21 

15 3 3 2 4 1 4 17 

16 3 3 3 3 2 3 17 

17 3 3 3 3 3 3 18 

18 4 3 3 3 2 3 18 

19 4 3 3 4 3 4 21 

20 3 3 3 3 2 4 18 

21 4 4 4 4 4 4 24 

22 3 3 3 3 3 3 18 

23 4 4 4 4 1 4 21 

24 4 4 4 4 3 4 23 

25 3 3 3 3 3 3 18 

26 4 4 4 4 4 4 24 

27 2 2 3 3 2 3 15 

28 2 2 3 2 2 2 13 

29 4 3 4 3 2 4 20 

30 3 2 2 3 1 3 14 

31 3 3 3 3 3 3 18 

32 2 1 2 3 1 4 13 

33 3 2 1 1 2 3 12 



34 2 2 2 2 1 4 13 

35 4 3 3 3 4 4 21 

36 4 4 3 4 4 4 23 

37 4 3 2 3 2 3 17 

38 3 3 4 4 4 4 22 

39 4 3 4 4 4 4 23 

40 3 3 3 4 2 3 18 

41 4 4 4 4 3 4 23 

42 3 4 3 3 4 4 21 

43 4 4 4 4 4 4 24 

44 4 4 4 4 1 4 21 

45 4 4 4 4 4 4 24 

46 3 3 3 3 3 3 18 

47 3 3 3 3 3 3 18 

48 4 4 4 4 4 4 24 

49 3 3 3 3 3 3 18 

50 4 4 2 4 2 4 20 

51 3 2 2 3 2 3 15 

52 3 2 4 3 1 4 17 

53 4 4 4 4 2 2 20 

54 3 3 2 2 2 4 16 

55 3 3 3 3 3 3 18 

56 3 3 3 4 2 4 19 

57 4 4 3 3 3 4 21 

58 2 2 2 2 2 4 14 

59 4 3 3 3 4 4 21 

60 3 3 4 3 3 3 19 

61 4 4 3 4 3 3 21 

62 3 4 4 4 3 4 22 

63 2 2 3 3 2 3 15 

64 3 3 3 3 3 3 18 

65 3 3 3 3 1 4 17 

66 4 3 3 4 3 4 21 

67 4 3 3 3 2 4 19 

68 4 4 4 4 4 4 24 

69 2 1 1 3 1 3 11 

70 3 2 2 3 2 3 15 

71 3 2 2 3 2 3 15 

72 3 3 2 3 3 3 17 

73 2 2 2 3 2 2 13 

74 3 3 2 3 2 2 15 



75 3 4 3 4 3 4 21 

76 4 3 4 4 3 4 22 

77 4 3 4 3 2 3 19 

78 4 4 3 3 3 4 21 

79 3 3 3 3 2 4 18 

80 3 3 3 3 2 3 17 

81 3 2 2 3 2 3 15 

82 3 3 3 4 2 4 19 

83 4 4 3 3 2 4 20 

84 3 3 3 2 2 3 16 

85 3 3 3 3 2 3 17 

86 3 3 2 2 2 2 14 

87 4 3 4 3 2 3 19 

88 3 3 3 3 2 3 17 

89 3 3 3 3 2 3 17 

90 4 4 4 3 2 4 21 

91 3 3 3 3 2 4 18 

92 3 3 3 3 2 4 18 

93 2 3 3 3 2 3 16 

94 3 3 3 3 3 3 18 

95 3 3 4 4 3 3 20 

96 3 3 3 3 2 3 17 

97 3 3 3 3 3 3 18 

98 3 2 2 3 2 3 15 

99 4 3 3 4 3 4 21 

100 3 4 3 4 2 3 19 

101 2 2 3 3 2 3 15 

102 3 3 3 3 2 4 18 

103 4 3 3 3 2 2 17 

104 4 4 4 4 3 4 23 

105 4 3 3 3 3 3 19 

106 4 3 3 3 2 4 19 

107 4 4 3 4 2 4 21 

108 3 2 3 3 1 3 15 

109 3 4 3 4 2 4 20 

110 3 3 3 3 2 3 17 

111 4 2 2 3 2 3 16 

112 4 3 4 3 2 3 19 

113 3 3 4 3 2 3 18 

114 3 3 3 3 1 3 16 

115 3 3 2 3 1 4 16 



116 4 3 2 4 2 4 19 

117 2 3 3 3 1 4 16 

118 3 4 4 3 2 4 20 

119 3 3 2 3 3 3 17 

120 4 3 2 4 1 4 18 

121 4 4 1 4 1 4 18 

122 3 3 3 3 2 3 17 

123 2 2 2 3 2 4 15 

124 3 3 2 3 2 4 17 

125 4 3 3 4 3 4 21 

126 4 4 3 3 1 4 19 

127 3 3 3 3 2 3 17 

128 4 3 3 3 3 3 19 

129 3 3 3 3 2 3 17 

130 3 3 2 3 2 3 16 

131 2 2 2 2 2 2 12 

132 4 2 3 3 2 3 17 

133 4 4 4 4 3 4 23 

134 3 3 4 4 2 4 20 

135 4 4 4 4 3 4 23 

136 4 4 3 3 3 4 21 

137 4 3 4 3 2 4 20 

138 3 3 3 3 3 3 18 

139 3 3 2 3 2 4 17 

140 3 2 2 3 2 2 14 

141 3 3 3 3 3 3 18 

142 2 2 2 3 2 3 14 

143 3 2 2 3 1 4 15 

144 3 2 2 2 2 3 14 

145 3 2 2 4 1 4 16 

146 4 4 4 4 3 3 22 

147 2 3 2 3 1 4 15 

148 3 3 3 3 3 3 18 

149 3 4 2 4 1 4 18 

150 4 4 4 3 2 3 20 

                

 

 

 

 



 

                  

Minat 

Mahasiswa 

Berinvestasi 

(Y)               

TOTAL 

Y1 

Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1.7 Y1.8   

4 3 3 3 4 4 3 4 28 

3 3 3 2 2 3 3 3 22 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

2 3 3 3 2 2 3 2 20 

3 2 2 2 4 3 3 3 22 

3 3 3 4 4 3 3 3 26 

4 4 4 3 4 4 4 4 31 

2 1 1 1 1 1 1 1 9 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

1 2 2 2 2 3 2 2 16 

3 3 3 3 3 4 4 4 27 

3 4 3 3 4 3 3 3 26 

2 2 3 3 2 3 3 3 21 

4 3 3 2 3 4 3 3 25 

1 2 2 2 3 3 2 1 16 

3 3 3 3 3 3 3 4 25 

3 3 3 3 3 3 4 3 25 

4 3 3 3 3 3 3 3 25 

4 4 4 4 2 2 3 4 27 

3 3 3 3 3 3 2 2 22 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

4 4 4 4 4 3 4 4 31 

4 3 3 3 3 4 4 4 28 

4 3 3 3 3 2 3 1 22 

3 4 4 4 3 4 3 3 28 

4 2 3 2 2 2 3 2 20 

3 3 2 3 3 3 2 4 23 

4 3 3 3 3 3 4 4 27 

2 2 2 1 1 2 2 1 13 

4 4 2 2 2 2 2 2 20 

2 2 2 2 2 2 1 1 14 

3 2 2 2 3 1 1 1 15 

3 2 2 2 2 2 2 4 19 

4 4 3 4 4 4 4 4 31 



4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 4 3 4 2 3 25 

4 3 3 4 4 3 4 4 29 

4 4 3 3 4 4 4 4 30 

4 3 3 3 3 3 3 3 25 

4 4 4 3 3 3 3 4 28 

1 4 4 3 3 3 3 3 24 

4 4 4 4 4 4 3 4 31 

4 4 4 3 4 4 4 4 31 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 3 3 2 2 3 22 

4 3 3 3 3 3 3 3 25 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 3 3 3 3 3 4 25 

4 3 3 4 4 4 4 4 30 

3 4 2 3 1 2 3 3 21 

3 3 1 3 2 1 1 2 16 

4 4 4 2 4 4 4 3 29 

4 4 2 2 4 3 2 3 24 

3 3 3 3 4 4 3 3 26 

4 3 3 4 2 4 3 2 25 

4 4 4 4 4 4 3 4 31 

2 3 3 3 3 2 2 3 21 

3 3 3 3 4 3 3 3 25 

4 3 3 3 3 3 3 3 25 

4 3 3 3 3 4 3 3 26 

1 4 3 3 2 3 3 3 22 

2 2 3 3 3 2 2 4 21 

4 4 4 4 3 4 4 4 31 

3 4 3 3 4 3 3 3 26 

3 4 3 3 4 3 3 4 27 

4 4 3 3 4 4 4 3 29 

3 4 4 4 4 4 4 4 31 

3 2 2 1 2 2 1 2 15 

3 3 2 2 2 3 2 3 20 

3 3 3 3 3 2 3 3 23 

3 3 3 3 3 3 2 3 23 

3 3 3 3 3 3 2 2 22 

3 3 2 3 3 3 2 3 22 

3 3 3 3 4 4 3 3 26 

4 3 3 4 4 4 3 4 29 



4 4 3 3 3 4 3 3 27 

3 4 4 3 3 3 3 4 27 

3 3 3 3 2 3 3 3 23 

3 2 2 3 3 2 3 3 21 

3 2 2 2 3 3 2 2 19 

4 4 4 3 4 4 4 4 31 

3 3 2 3 4 4 2 3 24 

3 2 3 3 3 2 3 3 22 

4 4 4 3 4 4 4 3 30 

3 2 2 2 2 2 1 2 16 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 3 3 3 3 3 3 4 25 
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