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Petunjuk Umum: 

a.Kuesioner  ini  terdiri  dari  pertanyaan-pertanyaan  mengenai  identitas Informan 

yang memiliki pengaruh di KUB Po’Ama 

b.Pertanyaan-pertanyaan ini dijawab objektif sesuai keadaan yang sebenarnya 

terjadi. 

c.Proses survei dilakukan dengan teknik wawancara dengan menggunakan bantuan 

kuesioner yang telah tersedia. 

No. Informan    : ............................................................... 

 

No. Hp Informan        : ............................................................... 

 

Tgl Pengambilan Data  : ............................................................... 

 

Identitas Informan KUB Po’Ama 

a. Nama   :  

 

b. Umur   :  

 

c. Pendidikan  :  

 

d. Jabatan  :  

 

e. Jenis Kelamin : 

 

f. Masa kerja   : 

 

g. Alamat  : 

 

ASPEK PRODUK 

a. Alasan KUB Po’Ama menciptakan produk pupuk 

organik?.............................................................................................. 

b. Apa saja jenis pupuk yang diproduksi KUB 

Po’Ama?............................................................................................. 
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c. Produk pupuk apa yang paling diminati oleh 

masyarakat?....................................................................................... 

d. Apakah kandungan pupuk organik KUB Po’Ama sama dengan pupuk organik 

lain?.................................................................................................... 

e. Darimana KUB Po’Ama mendapatkan bahan baku pembuatan pupuk  

organik?.............................................................................................. 

f. Apakah kandungan pupuk organik KUB Po’Ama sudah dilakukan 

pengujian?.......................................................................................... 

g. Apakah kemasan yang digunakan untuk produk pupuk organik KUB 

Po’Ama?............................................................................................. 

h. Bagaimana tanggapan masyarakat dengan adanya produk pupuk organik 

Po’Ama?................................................................................. 

i. Apa kontribusi produk pupuk organik KUB Po’Ama terhadap masyarakat dan 

lingkungan?.............................................................. 

j. Apa masalah yang dialami KUB Po’Ama pada aspek 

produk?............................................................................................... 

ASPEK HARGA 

a. Bagaimana cara menentukan harga jual pupuk KUB 

Po’Ama?............................................................................................. 

b. Faktor apa yang mempengaruhi harga jual pupuk KUB 

Po’Ama?............................................................................................. 

c. Apakah harga KUB Po’Ama dapat bersaing dengan produk sejenis yang 

sudah beredar?.......................................................................... 

d. Apakah harga pupuk organik KUB Po’Ama dapat diterima oleh 

masyarakat?....................................................................................... 
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e. Apa masalah yang dialami KUB Po’Ama pada aspek 

harga?................................................................................................ 

ASPEK SALURAN DISTRIBUSI/TEMPAT 

a. Dimana tempat produksi pupuk KUB 

Po’Ama?............................................................................................. 

b. Kemana saja produk pupuk organik KUB Po’Ama 

dipasarkan?........................................................................................ 

c. Bagaimana proses distribusi produk pupuk organik KUB 

Po’Ama?............................................................................................. 

d. Siapa saja yang terlibat dalam proses distribusi pupuk organik KUB 

Po’Ama?............................................................................................. 

e. Apakah saluran distribusi/tempat pupuk organik KUB Po’Ama sudah 

efektif?................................................................................................ 

f. Apa masalah yang dialami KUB Po’Ama pada aspek saluran 

distribusi/tempat?............................................................................... 

ASPEK PROMOSI 

a. Apakah KUB Po’Ama melakukan kegiatan promosi produk pupuk organik 

miliknya?................................................................................ 

b. Apa saja bentuk kegiatan promosi yang dilakukan KUB 

Po’Ama?............................................................................................. 

c. Apakah kegiatan promosi yang dilakukan sudah 

efektif?................................................................................................ 

d. Siapa yang terlibat pada kegiatan promosi KUB 

Po’Ama?............................................................................................. 

e. Apa masalah yang dialami KUB Po’Ama pada aspek 

promosi?............................................................................................. 
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Dokumentasi Penelitian 
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