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LAMPIRAN 1 : Ukuran Sampel 

Ssize of population  
Sample Size (n)for precision (e) of. 

±3% ± 5% ± 7% ± 10% 

500 A 222 145 83 

600 A 240 152 86 

700 A 255 158 88 

800 A 267 163 89 

900 aa 277 166 90 

1.000 A 286 169 91 

2.000 714 333 185 95 

3.000 811 353 191 97 

4.000 870 364 194 98 

5.000 909 370 196 98 

6.000 938 375 197 98 

7.000 959 378 198 99 

8.000 976 381 199 99 

9.000 989 383 200 99 

10.000 1.000 385 200 99 

15.000 1.034 390 201 99 

20.000 1053 392 204 100 

25.000 1064 394 204 100 

50.000 1087 397 204 100 

100.000 1099 398 204 100 

>100.000 1.111 400 204 100 

 
 Sumber: Israel (1992) 

 
 

 

  

Variance of population P=50% 

Confidence level P=95%  
Margin of Error 

Ukuran Populasi 5 3 1 

50 44 48 50 

70 63 70 74 

100 79 91 74 

150 108 132 148 

200 132 168 196 

250 151 203 244 

300 168 234 291 

400 196 291 384 

500 217 340 475 

600 234 384 565 

700 248 423 652 

800 260 457 738 

1000 278 516 906 

2000 322 696 1655 

3000 341 787 2286 

5000 357 879 3288 

10000 370 964 4899 

Sumber: Taherdoost, 2017 
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LAMPIRAN 2 : Kuesioner Penelitian 

 
 

JUDUL PENELITIAN 
 

FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI PERMINTAAN PAKAIAN PADA 
PASAR ON-LINE OLEH MAHASISWA FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS HASANUDDIN 
 

Sebelumnya saya mengucapkan terima kasih untuk waktu yang 

disediakan Bapak/Ibu.Saya KASRINA mahasiswa Universitas Hasanuddin 

Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Jurusan Ilmu Ekonomi yang sedang melakukan 

penelitian mengenai faktor-faktor yang mempengaruhi permintaan pakaian pada 

pasar on-line oleh mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Hasanuddin. Penelitan ini bertujuan untuk mempengaruhi faktor-faktor yang 

berpengaruh terhadap permintaan pakaian pada pasar on-line oleh mahasiswa 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Hasanuddin 

Saya dapat menjamin bahwa jawaban yang anda berikan akan bersifat 

rahasia dan akan hanya dipergunakan untuk penyelesaian studi. 

Terima kasih. 
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KUESIONER 

 
 

Identitas Responden 

1. Nama :…………… 

2. Nim : ………….. 

3. Umur : ………….. 

4. Angkatan : …………… 

5. Jurusan : …………… 

Pertanyaan : 

A. PERMINTAAN (Y) 

a) Apakah anda pernah berbelanja pada pasar on-line ? 

o Ya 

o Tidak 

b) Apakah anda pernah berbelanja pakaian pada pasar on-line ? 

o Ya 

o Tidak 

c) Apa alasan anda berbelanja pakaian pada pasar on-line ? ……. 

d) Berapa rata-rata biaya yang anda keluarkan dalam berbelanja pakaian 

pada pasar on-line dalam tahun ?sebutkan dalam rupiah ……… 

e) Seberapa sering anda berbelanja pakaian pasar on-line dalam setahun ? 

…… kali 

 

B. HARGA PAKAIAN (X1) 

1. Apakah anda pernah melakukan pembelian secara on-line pada situs 

atau aplikasi shopee ? 

o Ya 

o Tidak 
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2. Berapa banyak pakaian yang anda beli melalui situs belanja on-line 

shopee dalam bulan ? Sebutkan dalam lembar 

3. Berapa biaya rata-rata yang anda keluarkan untuk berbelanja pakaian 

melalui situs belanja on-line Shopee dalam tahun ? sebutkan dalam 

rupiah 

4. Berapa harga rata-rata pakaian yang anda beli pada pasar on-line 

shopee? sebutkan dalam bentuk rupiah 

5. Jika harga pakaian mengalami kenaikan, apakah anda akan tetap 

berbelanja pakaian melalui situs on-line Shopee? Apa alasannya 

C. PENDAPATAN (X3) 

1. Berapa rata-rata pendapatan (bekerja/uang saku/beasiswa) anda dalam 

satu bulan ? Rp …… 

D. STATUS PEKERJAAN (X4) 

Apakah status pekerjaan anda saat ini ? 

o Bekerja (1) 

o Tidak Bekerja (0) 

E. JENIS KELAMIN (X5) 

Jenis kelamin anda : 

o Perempuan (1) 

o Laki-laki (0) 
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LAMPIRAN 3: Hasil Tabulasi Data Kuesioner Permintaan Pakaian Pada 
Pasar On-line oleh mahasiswa fakultas ekonomi dan bisnis Universitas 

Hasanuddin 
 

No. 

Y 
(Permintaan 

pakaian 
pada pasar) 

X1 
 (harga 

pakaian) 

X2 
 

(Pendapatan) 

X3 
(status 

pekerjaan) 

X4 
(Jenis 

Kelamin) 

1 2.500.000 100.000 1.000.000 0 1 

2 2.300.000 110.000 600.000 0 1 

3 1.000.000 130.000 800.000 0 1 

4 950.000 100.000 1.200.000 0 1 

5 500.000 200.000 1.500.000 0 0 

6 1.000.000 100.000 1.400.000 0 1 

7 700.000 80.000 950.000 0 1 

8 500.000 100.000 1.000.000 0 1 

9 2.500.000 50.000 1.500.000 0 1 

10 1.000.000 100.000 1.200.000 0 1 

11 800.000 90.000 500.000 0 0 

12 500.000 50.000 1.150.000 0 1 

13 1.500.000 160.000 500.000 1 1 

14 750.000 150.000 600.000 0 0 

15 1.200.000 50.000 1.300.000 0 1 

16 1.000.000 62.500 1.400.000 0 1 

17 1.025.000 150.000 800.000 0 1 

18 3.000.000 120.000 350.000 0 1 

19 800.000 200.000 500.000 0 1 

20 3.500.000 45.000 500.000 1 1 

21 1.500.000 150.000 900.000 0 0 

22 500.000 50.000 500.000 0 0 

23 1.000.000 55.000 5.000.000 1 1 

24 500.000 80.000 2.000.000 0 1 

25 850.000 150.000 1.450.000 0 1 

26 900.000 100.000 600.000 0 1 

27 600.000 50.000 500.000 0 1 

28 1.000.000 120.000 1.600.000 0 0 

29 450.000 100.000 400.000 0 1 

30 1.000.000 100.000 1.100.000 0 1 

31 1.200.000 180.000 500.000 0 1 

32 650.000 80.000 500.000 0 1 

33 550.000 50.000 700.000 0 1 
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34 1.200.000 200.000 1.000.000 0 1 

35 1.500.000 150.000 2.200.000 0 1 

36 1.700.000 140.000 2.000.000 0 1 

37 500.000 50.000 500.000 0 0 

38 650.000 100.000 1.000.000 0 1 

39 1.550.000 60.000 450.000 0 1 

40 800.000 200.000 2.000.000 0 0 

41 500.000 40.000 2.000.000 0 1 

42 1.000.000 40.000 2.000.000 0 0 

43 450.000 50.000 1.200.000 0 1 

44 1.100.000 100.000 600.000 0 0 

45 400.000 40.000 300.000 0 1 

46 500.000 200.000 650.000 0 0 

47 15.000.000 250.000 5.000.000 1 1 

48 1.500.000 100.000 1.000.000 0 1 

49 1.200.000 90.000 1.700.000 0 1 

50 500.000 100.000 1.000.000 0 1 

51 300.000 60.000 1.000.000 0 0 

52 1.000.000 40.000 1.000.000 0 1 

53 250.000 120.000 1.750.000 0 0 

54 300.000 75.000 500.000 0 1 

55 1.500.000 200.000 2.000.000 0 0 

56 2.000.000 200.000 2.500.000 1 1 

57 400.000 80.000 1.300.000 0 1 

58 500.000 120.000 2.000.000 0 1 

59 650.000 100.000 1.700.000 0 1 

60 500.000 110.000 500.000 0 1 

61 1.000.000 120.000 800.000 0 1 

62 900.000 50.000 1.000.000 0 1 

63 750.000 70.000 1.000.000 0 1 

64 500.000 75.000 1.000.000 0 1 

65 1.200.000 71.500 1.000.000 0 0 

66 400.000 50.000 200.000 0 1 

67 900.000 125.000 3.000.000 1 1 

68 750.000 100.000 700.000 0 1 

69 700.000 140.000 300.000 0 1 

70 1.000.000 100.000 1.500.000 0 1 

71 500.000 250.000 800.000 0 0 

72 750.000 145.000 1.000.000 0 1 

73 300.000 67.000 1.200.000 0 1 

74 250.000 75.000 1.000.000 0 1 

75 500.000 60.000 400.000 0 1 
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76 800.000 80.000 1.300.000 0 1 

77 200.000 100.000 1.000.000 0 0 

78 400.000 100.000 500.000 0 0 

79 1.300.000 95.000 900.000 0 1 

80 1.700.000 150.000 1.000.000 0 1 

81 2.000.000 79.000 1.200.000 1 0 

82 800.000 100.000 1.000.000 0 0 

83 800.000 100.000 1.200.000 0 1 

84 20.000.000 250.000 5.000.000 1 1 

85 600.000 70.000 500.000 0 0 

86 300.000 100.000 500.000 0 0 

87 800.000 75.000 300.000 0 1 

88 850.000 50.000 800.000 0 1 

89 500.000 125.000 750.000 0 0 

90 2.500.000 110.000 500.000 0 1 

91 300.000 150.000 1.300.000 0 0 

92 3.000.000 200.000 1.500.000 0 1 

93 2.000.000 250.000 1.400.000 0 1 

94 1.500.000 50.000 2.000.000 1 1 

95 1.500.000 80.000 1.000.000 0 0 

96 1.700.000 100.000 300.000 0 1 

97 2.000.000 200.000 1.500.000 1 1 

98 700.000 70.000 300.000 0 1 

99 1.400.000 175.000 300.000 0 0 

100 450.000 90.000 1.500.000 0 1 

101 600.000 75.000 600.000 0 0 

102 1.000.000 200.000 1.000.000 0 1 

103 700.000 100.000 300.000 0 0 

104 900.000 75.000 500.000 0 1 

105 1.000.000 200.000 1.000.000 0 1 

106 1.300.000 150.000 200.000 0 1 

107 600.000 150.000 1.700.000 0 1 

108 1.500.000 100.000 1.400.000 0 1 

109 260.000 65.000 500.000 0 1 

110 3.000.000 80.000 1.900.000 0 1 

111 1.000.000 100.000 1.400.000 0 0 

112 700.000 175.000 400.000 0 1 

113 850.000 110.000 600.000 0 1 

114 650.000 115.000 800.000 0 1 

115 900.000 135.000 1.000.000 0 0 

116 500.000 68.000 700.000 0 0 

117 700.000 65.000 1.200.000 0 1 
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118 400.000 50.000 1.000.000 0 0 

119 300.000 75.000 500.000 0 1 

120 850.000 120.000 1.400.000 0 1 

121 300.000 50.000 1.400.000 0 1 

122 700.000 70.000 2.250.000 0 1 

123 1.500.000 150.000 500.000 0 1 

124 300.000 80.000 900.000 0 1 

125 650.000 75.000 800.000 0 0 

126 700.000 250.000 500.000 0 1 

127 450.000 100.000 300.000 0 1 

128 600.000 100.000 1.000.000 0 0 

129 1.100.000 120.000 900.000 0 0 

130 500.000 100.000 200.000 0 1 

131 600.000 150.000 300.000 0 0 

132 500.000 100.000 700.000 0 1 

133 500.000 167.000 1.500.000 0 0 

134 750.000 150.000 1.000.000 0 0 

135 500.000 69.000 200.000 0 0 

136 350.000 92.000 300.000 0 1 

137 950.000 117.000 300.000 0 1 

138 2.000.000 110.000 1.400.000 0 1 

139 1.500.000 150.000 1.500.000 0 1 

140 600.000 150.000 500.000 0 1 

141 400.000 125.000 800.004 0 1 

142 850.000 70.000 1.000.000 0 1 

143 450.000 125.000 1.300.000 0 1 

144 1.200.000 85.000 500.000 0 1 

145 300.000 80.000 1.000.000 0 1 

146 400.000 100.000 850.000 0 1 

147 900.000 120.000 1.300.000 0 1 

148 1.000.000 166.500 200.000 0 1 

149 750.000 79.000 1.100.000 0 1 

150 2.000.000 100.000 1.000.000 0 1 

151 1.350.000 100.000 900.000 0 1 

152 1.200.000 120.000 1.000.000 0 1 

153 700.000 137.000 500.000 0 0 

154 600.000 60.000 700.000 0 1 

155 1.100.000 94.000 600.000 0 1 

156 950.000 68.000 2.700.000 0 0 

157 1.000.000 155.000 700.000 0 1 

158 1.500.000 150.000 1.000.000 0 1 

159 2.000.000 107.000 1.600.000 0 1 
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160 1.000.000 95.000 1.500.000 0 1 

161 250.000 100.000 500.000 0 1 

162 4.000.000 150.000 2.000.000 0 1 

163 650.000 130.000 2.000.000 0 1 

164 500.000 62.500 500.000 0 1 

165 600.000 125.000 850.000 0 0 

166 10.000.000 145.000 3.000.000 0 1 

167 850.000 120.000 500.000 0 1 

168 450.000 55.000 1.100.000 0 1 

169 350.000 50.000 700.000 0 1 

170 5.000.000 195.000 350.000 0 1 

171 7.000.000 200.000 5.700.000 1 1 

172 500.000 100.000 700.000 0 0 

173 2.400.000 60.000 1.000.000 0 1 

174 650.000 73.000 700.000 0 1 

175 420.000 105.000 1.000.000 0 1 

176 1.800.000 118.000 950.000 0 1 

177 1.000.000 100.000 2.000.000 0 1 

178 800.000 100.000 600.000 0 0 

179 4.000.000 150.000 1.000.000 0 1 

180 700.000 100.000 1.500.000 0 1 

181 800.000 80.000 1.200.000 0 1 

182 1.500.000 120.000 2.000.000 0 0 

183 3.000.000 110.000 1.000.000 0 0 

184 800.000 130.000 1.500.000 0 0 

185 600.000 100.000 2.000.000 0 0 

186 500.000 80.000 900.000 0 0 

187 8.000.000 120.000 2.000.000 0 1 

188 700.000 100.000 700.000 0 1 

189 800.000 120.000 800.000 0 1 

190 500.000 85.000 2.000.000 1 1 

191 800.000 80.000 1.200.000 0 1 

192 2.000.000 100.000 1.000.000 0 1 

193 1.500.000 65.000 800.000 0 1 

194 750.000 120.000 2.000.000 0 1 

195 350.000 89.000 1.000.000 0 1 

196 3.500.000 150.000 1.500.000 0 0 

197 3.000.000 110.000 850.000 0 0 

198 800.000 125.000 3.000.000 0 0 

199 450.000 145.000 700.000 0 0 

200 2.300.000 125.000 1.000.000 0 1 

201 2.000.000 100.000 1.500.000 0 1 
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202 8.000.000 150.000 2.000.000 0 1 

203 5.000.000 90.000 1.000.000 0 1 

204 1.000.000 150.000 500.000 0 0 

205 800.000 80.000 900.000 0 1 

206 8.500.000 150.000 2.000.000 0 1 

207 2.000.000 120.000 800.000 0 1 

208 850.000 55.000 1.500.000 0 1 

209 400.000 67.000 1.000.000 0 1 

210 3.500.000 100.000 2.300.000 0 1 

211 2.500.000 105.000 2.000.000 0 1 

212 500.000 200.000 700.000 0 1 

213 850.000 200.000 900.000 0 1 

214 700.000 90.000 1.000.000 0 1 

215 900.000 170.000 600.000 0 1 

216 5.000.000 112.000 2.500.000 0 1 

217 3.000.000 75.000 1.500.000 0 0 

218 4.500.000 120.000 2.500.000 0 1 

219 3.000.000 100.000 3.000.000 1 1 

220 850.000 125.000 2.000.000 0 0 

221 3.500.000 120.000 1.500.000 0 0 

222 5.000.000 125.000 3.000.000 0 0 

223 1.500.000 75.000 1.000.000 0 1 

224 550.000 100.000 2.000.000 0 1 

225 450.000 155.000 2.000.000 0 1 

226 2.800.000 200.000 3.000.000 0 1 

227 3.000.000 50.000 1.600.000 0 1 

228 3.000.000 150.000 1.000.000 0 1 

229 3.000.000 50.000 1.000.000 0 1 

230 500.000 90.000 700.000 0 0 

231 2.500.000 130.000 1.000.000 0 1 

232 2.500.000 160.000 900.000 0 0 

233 1.500.000 125.000 700.000 0 1 

234 1.000.000 150.000 500.000 0 1 

235 900.000 113.000 1.000.000 0 1 

236 950.000 115.000 2.000.000 0 1 

237 500.000 100.000 500.000 0 1 

238 750.000 125.000 700.000 0 0 

239 450.000 85.000 1.000.000 0 0 

240 1.500.000 100.000 800.000 0 1 

241 2.500.000 120.000 550.000 0 0 

242 1.500.000 100.000 1.000.000 0 1 

243 1.000.000 100.000 900.000 0 1 
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244 550.000 75.000 500.000 0 1 

245 2.000.000 150.000 800.000 0 1 

246 1.000.000 150.000 600.000 0 1 

247 450.000 57.000 1.000.000 0 0 

248 600.000 120.000 1.500.000 0 1 

249 2.000.000 95.000 2.000.000 0 1 

250 3.000.000 80.000 3.000.000 1 1 

251 2.500.000 115.000 2.000.000 1 0 

252 2.000.000 70.000 1.500.000 0 1 

253 3.000.000 90.000 2.500.000 0 1 

254 2.000.000 98.000 2.000.000 0 1 

255 1.000.000 50.000 2.000.000 0 1 

256 2.000.000 65.000 2.500.000 0 1 

257 1.500.000 60.000 1.500.000 0 1 

258 1.000.000 78.000 2.000.000 0 0 

259 2.000.000 50.000 2.300.000 0 1 

260 3.000.000 80.000 3.000.000 0 1 

261 2.500.000 89.000 3.500.000 1 1 

262 1.000.000 75.000 2.500.000 0 1 

263 850.000 70.000 1.500.000 0 1 

264 1.000.000 55.000 2.000.000 0 1 

265 650.000 65.000 2.500.000 0 0 

266 2.000.000 50.000 2.500.000 0 1 

267 1.000.000 57.000 2.500.000 0 0 

268 1.500.000 70.000 1.500.000 0 1 

269 3.500.000 130.000 2.300.000 0 1 

270 1.000.000 60.000 1.000.000 0 1 

271 2.000.000 80.000 2.500.000 0 1 

272 1.000.000 75.000 2.500.000 0 1 

273 800.000 110.000 3.000.000 1 1 

274 1.000.000 70.000 2.500.000 0 1 

275 1.500.000 89.000 1.500.000 0 1 

276 2.500.000 97.000 2.600.000 0 1 

277 1.200.000 100.000 3.000.000 1 1 

278 1.000.000 65.000 2.000.000 0 1 
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LAMPIRAN 4 : Hasil Regresi 

 
Dependent Variable: Y  
Method: Least Squares  
Date:  15/12 /20 Time:15:00 
Sample: 1 278 
Included observations: 278 

 
Variables Entered/Removeda 

Model Variables 
Entered 

Variables 
Removed 

Method 

1 
X4, X1, X2, 
X3b 

. Enter 

a. Dependent Variable: Y 
b. All requested variables entered. 
 
 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R 
Square 

Std. Error of 
the Estimate 

Durbin-
Watson 

1 .513a .263 .252 66.95049 1.723 

a. Predictors: (Constant), X4, X1, X2, X3 
b. Dependent Variable: Y 
 
 

ANOVAa 

Model Sum of 
Squares 

df Mean 
Square 

F Sig. 

1 

Regression 436149.620 4 109037.405 24.326 .000b 

Residual 1223686.323 273 4482.367   

Total 1659835.942 277    

a. Dependent Variable: Y 
b. Predictors: (Constant), X4, X1, X2, X3 
 
 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

T Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant
) 

221.071 148.938  1.484 .139 

X1 .504 0.101 .261 4.999 .000 

X2 .404 0.066 .338 6.125 .000 

X3 40.710 17.395 .130 2.340 .020 

X4 26.420 9.368 .148 2.820 .005 

a. Dependent Variable: Y 
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LAMPIRAN 5 : Uji Asumsi Klasik 

 
Hasil Uji Normalitas 
 

 
 

Hasil Uji Heteroskedastistas 
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Hasil Uji Multikolinearitas 
 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

t Sig. Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Toleranc

e 

VIF 

1 

(Constan

t) 
221.071 148.938 

 
1.484 .139 

  

X1 .504 .101 .261 4.999 .000 0.988 1.012 

X2 .404 .066 .338 6.125 .000 0.887 1.127 

X3 40.710 17.395 .130 2.340 .020 0.880 1.136 

X4 26.420 9.368 .148 2.820 .005 0.985 1.016 
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