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A. Pedoman Pertanyaan

Pertanyaan untuk Dinas Pariwisata Kabupaten Tana Toraja

1. Bagaimana strategi promosi Dinas Pariwisata Kabupaten Tana Toraja

melalui ajang pageant nasional?

1)

2)

3)

4)

S)

6)

7)

Menurut Anda, bagaimana perkembangan jumlah kunjungan
wisatawan di Tana Toraja saat ini, apakah ada peningkatan atau
penurunan?

Apa saja strategi promosi pemasaran program pageant nasional dalam
meningkatkan wisatawan Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja?
Bagaimana Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja dalam
pelaksanaan strategi promosi pemasaran?

Siapa saja yang terlibat dalam merumuskan strategi komunikasi
pemasaran program pageant nasional dalam meningkatkan wisatawan
di Kabupaten Tana Toraja?

Apakah Dinas Pariwisata Kabupaten Tana Toraja membuat sejumlah
strategi alternatif dalam strategi promosi pemasaran peningkatan
pariwisata?

Bagaimana dengan program pageant nasional dalam meningkatkan
wisatawan Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja?

Bagaimana bentuk-bentuk promosi program pageant nasional dalam

meningkatkan wisatawan Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja?



2.

8) Media apa saja yang digunakan dalam promosi program pageant
nasional dalam meningkatkan wisatawan Dinas Pariwisata di
Kabupaten Tana Toraja?

9) Berapa anggaran yang dikeluarkan Dinas Pariwisata Kabupaten Tana
Toraja pada program pageant nasional dalam meningkatkan
wisatawan?

10) Siapa sasaran utama promosi program pageant nasional dalam
meningkatkan wisatawan Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja?

11) Dalam melakukan promosi program pageant, produk apa saja yang
disiapkan Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja?

12) Evaluasi seperti apa yang dilakukan oleh Dinas Pariwisata Kabupaten
Tana Toraja pada program pageant nasional dalam meningkatkan
wisatawan?

13) Kapan Evaluasi itu dilakukan oleh Dinas Pariwisata Kabupaten Tana
Toraja pada program pageant nasional dalam meningkatkan
wisatawan?

Bagaimana faktor pendukung dan penghambat ajang pageant nasional

sebagai program promosi dari Dinas Pariwisata Kabupaten Tana Toraja?

1) Hambatan apa saja yang menjadi masalah besar dalam strategi
komunikasi pemasaran program pageant nasional dalam meningkatkan
wisatawan Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja?

2) Bagaimana cara untuk mengatasi hambatan tersebut?



3)

4)

Apa hambatan internal program pageant nasional dalam meningkatkan
wisatawan Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja?
Apa hambatan eksternal program pageant nasional dalam

meningkatkan wisatawan Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja?

Pertanyaan untuk Pelaku Pageant Kabupaten Tana Toraja

1. Bagaimana strategi promosi Dinas Pariwisata Kabupaten Tana Toraja

melalui ajang pageant nasional?

1)

2)

3)

4)

S)

6)

Menurut Anda, bagaimana perkembangan jumlah kunjungan
wisatawan di Tana Toraja saat ini, apakah ada peningkatan atau
penurunan?

Apa saja strategi promosi pemasaran program pageant nasional dalam
meningkatkan wisatawan Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja?
Bagaimana Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja melibatkan
pelaku pageant dalam pelaksanaan strategi komunikasi pemasaran?
Siapa saja yang terlibat dalam merumuskan strategi promosi pemasaran
program pageant nasional dalam meningkatkan wisatawan di
Kabupaten Tana Toraja?

Apakah Dinas Pariwisata Kabupaten Tana Toraja membuat sejumlah
strategi alternatif dalam strategi promosi pemasaran peningkatan
pariwisata?

Bagaimana bentuk-bentuk promosi program pageant nasional dalam

meningkatkan wisatawan Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja?



7) Media apa saja yang digunakan Dinas Pariwisata dalam promosi
program pageant nasional dalam meningkatkan wisatawan di
Kabupaten Tana Toraja?

8) Siapa sasaran utama promosi program pageant nasional dalam
meningkatkan wisatawan Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja?

9) Dalam melakukan promosi program pageant, produk apa saja yang
disiapkan Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja?

10) Evaluasi seperti apa yang dilakukan oleh Dinas Pariwisata Kabupaten
Tana Toraja pada program pageant nasional dalam meningkatkan
wisatawan?

11) Kapan Evaluasi itu dilakukan oleh Dinas Pariwisata Kabupaten Tana
Toraja pada program pageant nasional dalam meningkatkan
wisatawan?

12) Bagaimana menurut anda masa depan pariwisata yang ada di
Kabupaten Tana Toraja?

13) Sebagai pelaku pageant Kabupaten Tana Toraja, apa yang harus
dilakukan Dinas Pariwisata Kabupaten Tana Toraja dalam
meningkatkan wisatawan di Kabupaten Tana Toraja?

14) Seberapa efektif program pageant nasional dalam meningkatkan
wisatawan Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja

15) Adakah masukan untuk Dinas Pariwisata dari segi pemasaran dalam
meningkatkan wisatawan Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja?

16) Apa harapan anda untuk dunia pariwisata di Kabupaten Tana Toraja?



2. Bagaimana faktor pendukung dan penghambat ajang pageant nasional

sebagai program promosi dari Dinas Pariwisata Kabupaten Tana Toraja?

1)

2)

3)

4)

Hambatan apa saja yang menjadi masalah besar dalam strategi
komunikasi pemasaran program pageant nasional dalam meningkatkan
wisatawan Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja?

Bagaimana keterlibatan pelaku pageant dalam mengatasi hambatan
tersebut?

Apa hambatan internal program pageant nasional dalam meningkatkan
wisatawan Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja?

Apa hambatan eksternal program pageant nasional dalam

meningkatkan wisatawan Dinas Pariwisata di Kabupaten Tana Toraja?
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