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Lampiran 1. Data umum Pabbalolang dan Nelayan

Jenis Jumlah Pendidikan

No  Nama — Umur  oiamin  Tanggungan “98M@  Terakhir

2 Bagus 33 laki-laki 3 Islam SMA

4 Hasrul 42 laki-laki 4 Islam SMP

Dq Haris 26 laki-laki 2 Islam SMA

I

Dg.

39 laki-laki 2 Islam SMA
Masyur

I

10 pg Bahri 32 laki-laki 3 Islam SMA

12 gakka 40 laki-laki 5 Islam SMP

14 pg Ansar 46 laki-laki 3 Islam SD

16 Tamrin 46 laki-laki 4 Islam SD

18 Dpg Tahan 30 laki-laki 5 Islam SD

20 Amiruddin 42 laki-laki 3 Islam SMP
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Lampiran 2. Kuisoner Penelitian

KUISIONER PENELITIAN

“Pabbalolang sebagai Salah Satu Kelembagaan Tata Niaga

G Hasil Perikanan di Wilayah Pesisir Sulawesi Selatan (Studi Kasus TPI

Paotere)

Tanggal Survey : ..............
No. Kuisioner :................

NamaSurveyor : ...............

IDENTITAS RESPONDEN

NamalLengkap
JenisKelamin

Umur
PendidikanTerakhir :
Status Perkawinan
Pekerjaan

Lama Bekerja
PekerjaanSampingan
Jumlahtanggungan

Alamat

Laki-laki / Perempuan

Tahun
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DAFTAR PERTANYAAN

JIKA ANDA SEORANG NELAYAN TOLONG ISI PERTANYAAN INI

1. Bagaimana anda memasarkan ikan yang anda dapatkan?

7.

. Apakah anda melakukan pemasaran hasil perikanan melalui pabbalolang? Jika

Ya, apakah anda langsung ke pabbalolang atau menggunakan orang lain untuk

memberikan hasil tangkapan anda ke pabbalolang?

. Apa perbedaan jika anda menggunakan pabbalolang dan jika tidak

menggunakan?

Apa pentingnya pabbalolang dalam melakukan pemasaran hasil perikanan di

daerah ini?

. Mengapa anda memilih pabbalolang sebagai orang yang memasarkan hasil

perikanan anda?

. Apakah anda merasa pabbalolang dapat meningkatkan pendapatan anda

melalui efisiennya biaya pemasaran yang anda keluarkan?

Apakah anda merasa nyaman bekerja sama dengan Pabbalolang ? jika iya
kenapa ? jika tidak kenapa ?



8. Apakah semua hasil tangkpan anda langsung di jual ke Pabbalolang ?

9. Apakah hasil tangkapan anda, anda bawa ke TPI atau ada Pabbalolang

langsung yang datang ke anda ?

10. Apakah anda memilki Pabbalolang tetap ?

DAFTAR PERTANYAAN

JIKA ANDA SEORANG PABBALOLANG TOLONG ISI PERTANYAAN INI

1. Nelayan dari mana saja yang anda ajak bekerja sama dalam melakukan
pemasaran hasil perikanan?
2. Bagaimana anda dapat menjalin hubungan dan kerja sama dengan para

nelayan?

4. Menurut anda apakah anda berperan dalam meningkatkan hasil penjualan

nelayan?

5. Menurut anda dengan adanya pabbalolang dapat membantu mengefisienkan

biaya pemsaran yang nelayan keluarkan?



10.

11.

12.

13.

14.

. Bagaimana anda menjalin hubungan dan kerja sama dengan para pedagang

yang ada di Paotere

. Bagaimana hubungan anda dengan para konsumen hasil perikanan yang ada

di paotere

. Apakah anda memiliki hubungan kerja sama dengan pabbalolang lainnya? Jika

Ya jelaskan bentuk kerja sama seperti apa?

Menurut anda, apa pentingnya pabbalolang dalam sistem pemasaran hasil

perikanan?

Apakah anda merasa memiliki pesaing antar yang satu dan yang laninnya ?
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Jika anda turun ke laut apakah and apernah di tahan oleh petugas ? jika

pernah kenapa ?
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Lampiran 3. Dokumentasi
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