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Lampiran 1 : Kuisoner Penelitian

DEPARTEMEN ILMU EKONOMI
FAKULTAS EKONOMI DAN BISINIS
UNIVERSITAS HASANUDDIN

Saya Nur Eka Fittriani Said mahasiswi Departemen Ilimu Ekonomi Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas Hasanuddin. Saya mengucapkan terima kasih
atas waktu dan kesediaan Bapak/lbu/Saudara(i) untuk menjadi responden dalam
penelitian ini.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pendapatan usaha kuliner sebelum
dan saat terdampak pandemi Covid-19 di Kota Makassar. Data Responden
dijamin kerahasiaannya dan hanya akan dipergunakan untuk keperluan
penelitian dalam penyelesaian tugas akhir (skripsi) ini. Terima kasih.

« Kiriteria Responden
1. Usaha Kuliner yang berlokasi di Makassar.
2. Usaha didirikan sebelum maupun saat pandemi Covid-19
3. Memiliki omzet maksimal 300 juta pertahun.
Kuisoner
Data Umum Responden No Kode:

1. Nama Lengkap

2. Umur : tahun
3. Jenis Kelamin i L/IP
4. No Hp/ WA

Pertanyaan Penelitian

1. Kepemilikan Usaha : Sendiri/Orang Lain

2. Jenis Usaha : Kuliner (Makanan / Minuman)
3. Jumlah Produksi : perbulan

4. Nama Usaha

5. Nama IG/WA/FB atau lainnya
6. Alamat Usaha

7. Tahun Usaha Beroperasional



Harga

Besaran harga penjualan offline

Besaran harga penjualan online

. Apakah ada perbedaan harga penjualan

di tengah pandemi Covid- 19

Metode Penjualan

1.

2.

3.

Metode Penjualan yang digunakan

Apakah penjualan offline memberi
peningkatan pendapatan di tengah
pandemi Covid-19

Apakah penjualan online memberi
peningkatan pendapatan di tengah

pandemi Covid-19

Pendapatan

1.

Besaran pendapatan penjualan offline
Sebulan di tengah Pandemi Covid-19
Besaran pendapatan penjualan online
Sebulan di tengah Pandemi Covid-19
Besaran pendapatan penjualan offline
Sebulan sebelum Pandemi Covid-19

Besaran pendapatan penjualan online

Sebulan sebelum Pandemi Covid-19

64

: Rp.

' Rp.

1 (1) Ya
(0) Tidak

: (1) Online (Keduanya)
(0) Offline

(1) Ya

(0) Tidak

1 (1) Ya

(0) Tidak

' Rp.

- Rp.

' Rp.

- Rp.
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Lampiran 2 : Data Hasil Kuesioner Responden Usaha Kuliner Kota Makassar di

tengah Pandemi Covid- 19

No | Harga (x;) | Pendapatan (y) | Metode penjualan (x,)
1 21.000 8.670.000 1
2 15.000 7.440.000 1
3 10.000 6.600.000 0
4 25.000 6.000.000 0
5 25.000 12.600.000 1
6 22.000 10.200.000 1
7 22.000 7.200.000 1
8 20.000 9.000.000 1
9 21.000 3.150.000 0
10 | 10.000 7.000.000 0
11 | 10.000 5.000.000 0
12 | 12.000 8.280.000 0
13 | 12.000 7.560.000 1
14 | 17.000 6.800.000 0
15 | 20.000 8.400.000 0
16 | 10.000 5.000.000 0
17 | 22.000 13.800.000 1
18 | 6.000 6.000.000 0
19 | 22.000 9.600.000 1
20 | 25.000 12.180.000 1
21 | 25.000 11.340.000 1
22 | 12.000 6.880.000 1
23 | 15.000 9.480.000 1
24 | 20.000 6.800.000 0
25 | 27.000 9.900.000 1
26 | 25.000 9.660.000 1




27 | 15.000 4.800.000 0
28 | 16.000 6.400.000 0
29 | 25.000 9.130.000 1
30 | 22.000 9.690.000 1
31 | 20.000 8.120.000 1
32 | 15.000 7.480.000 1
33 | 13.000 2.890.000 0
34 | 18.000 6.840.000 1
35 | 25.000 10.580.000 1
36 | 18.000 9.440.000 1
37 | 10.000 5.000.000 0
38 | 22.000 9.600.000 1
39 | 16.000 7.920.000 1
40 | 25.000 9.900.000 1
41 | 25.000 10.800.000 1
42 | 13.000 6.760.000 0
43 | 20.000 7.360.000 1
44 | 10.000 5.440.000 1
45 | 26.000 9.240.000 1
46 | 15.000 9.000.000 1
47 | 15.000 7.500.000 0
48 | 25.000 9.366.000 1
49 | 15.000 6.360.000 1
50 | 25.000 9.430.000 1
51 | 22.000 8.550.000 1
52 | 27.000 7.680.000 1
53 | 22.000 7.790.000 1
54 | 25.000 8.400.000 1
55 | 10.000 5.500.000 0
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56 | 18.000 6.880.000 1
57 | 16.000 6.960.000 1
58 | 21.000 8.000.000 1
59 | 20.000 7.000.000 1
60 | 18.000 5.000.000 0
61 | 12.000 3.000.000 0
62 | 17.000 6.000.000 1
63 | 20.000 9.000.000 1
64 | 15.000 3.500.000 0
65 | 17.000 6.000.000 1
66 | 15.000 5.000.000 1
67 | 25.000 7.000.000 1
68 | 20.000 5.000.000 0
69 | 20.000 3.000.000 0
70 | 15.000 3.000.000 0
71 | 25.000 4.000.000 0
72 | 25.000 7.000.000 1
73 | 21.000 5.000.000 1
74 | 18.000 8.000.000 1
75 | 22.000 3.000.000 1
76 | 8.000 2.500.000 0
77 | 24.000 6.500.000 1
78 | 25.000 7.000.000 1
79 | 12.000 7.000.000 1
80 | 25.000 7.500.000 1
81 |8.000 2.400.000 0
82 | 17.000 5.000.000 1
83 | 20.000 8.500.000 1
84 | 13.000 5.720.000 1
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85 | 15.000 8.000.000 1
86 | 20.000 6.000.000 1
87 |5.000 5.000.000 0
88 | 10.000 7.000.000 1
89 | 13.000 5.000.000 1
90 | 5.000 2.000.000 0
91 | 25.000 4.000.000 1
92 | 13.000 7.000.000 1
93 | 22.000 6.000.000 1
94 | 10.000 5.000.000 0
95 | 22.000 6.000.000 1
96 | 12.000 7.000.000 1
97 | 25.000 7.140.000 1
98 | 13.000 7.150.000 1
99 | 10.000 5.500.000 0
100 | 16.000 7.540.000 1
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Lampiran 3 : Data Hasil Logaritma Natural (Ln) Usaha Kuliner Kota Makassar di

tengah pandemi Covid- 19

No hr;rga Ln Pendapatan | Metode Penjualan
1 9,95 15,97 1
2 9,61 15,82 1
3 9,21 15,70 0
4 10,12 | 15,60 0
5 10,12 | 16,34 1
6 9,99 16,13 1
7 9,99 15,78 1
8 9,90 16,01 1
9 9,95 14,96 0
10 9,21 15,76 0
11 9,21 15,42 0
12 9,39 15,92 0
13 9,39 15,83 1
14 9,74 15,73 0
15 9,90 15,94 0
16 9,21 15,42 0
17 9,99 16,44 1
18 8,69 15,60 0
19 9,99 16,07 1
20 10,12 | 16,31 1
21 10,12 | 16,24 1
22 9,39 15,74 1
23 9,61 16,06 1
24 9,90 15,73 0
25 10,20 | 16,10 1




26 10,12 | 16,08 1
27 9,61 15,38 0
28 9,68 15,67 0
29 10,12 | 16,02 1
30 9,99 16,08 1
31 9,90 15,90 1
32 9,61 15,82 1
33 9,47 14,87 0
34 9,79 15,73 1
35 10,12 | 16,17 1
36 9,79 16,06 1
37 9,21 15,42 0
38 9,99 16,07 1
39 9,68 15,88 1
40 10,12 | 16,10 1
41 10,12 | 16,19 1
42 9,47 15,72 0
43 9,90 15,81 1
44 9,21 15,50 1
45 10,16 | 16,03 1
46 9,61 16,01 1
47 9,61 15,83 0
48 10,12 | 16,05 1
49 9,61 15,66 1
50 10,12 | 16,05 1
51 9,99 15,96 1
52 10,20 15,85 1
53 9,99 15,86 1
54 10,12 | 15,94 1
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55 9,21 15,52 0
56 9,79 15,74 1
57 9,68 15,75 1
58 9,95 15,89 1
59 9,90 15,76 1
60 9,79 15,42 0
61 9,39 14,91 0
62 9,74 15,60 1
63 9,90 16,01 1
64 9,61 15,06 0
65 9,74 15,60 1
66 9,61 15,42 1
67 10,12 | 15,76 1
68 9,90 15,42 0
69 9,90 14,91 0
70 9,61 14,91 0
71 10,12 | 15,20 0
72 10,12 | 15,76 1
73 9,95 15,42 1
74 9,79 15,89 1
75 9,99 14,91 1
76 8,98 14,73 0
77 10,08 | 15,68 1
78 10,12 | 15,761 1
79 9,39 15,76 1
80 10,12 | 15,83 1
81 8,98 14,69 0
82 9,74 15,42 1
83 9,90 15,95 1
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84 9,47 15,55 1
85 9,61 15,89 1
86 9,90 15,60 1
87 8,51 15,42 0
88 9,21 15,76 1
89 9,47 15,42 1
90 8,51 14,50 0
91 10,12 | 15,20 1
92 9,47 15,76 1
93 9,99 15,60 1
94 9,21 15,42 0
95 9,99 15,60 1
96 9,39 15,76 1
97 10,12 | 15,78 1
98 9,47 15,78 1
99 9,21 15,52 0
100 9,68 15,83 1
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Lampiran 4 : Data Hasil Regresi Usaha Mikro Usaha Kuliner Kota Makassar di

tengah pandemi Covid- 19

Descriptive Statistics

Mean Std. Deviation | N
Ln pendapatan sebelum Covid 16.05277073 . 2467057195 | 100
Ln Pendapatan saat Covid 15.69871510 3778665528 | 100
Ln Harga 9.732527290 3779483955 | 100
Metode .690 .4648 100
Hasil Regresi
Variabel Koefisien t-Statistik Sig
Penelitian
Constant 12.844 14.708 0.000 ***
Harga Jual (X1) 0.267 2.896 0.005 **
Metode penjualan | 0.365 4.858 0.000 ***
(X3)
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Lampiran 5 : Dokumentasi Penelitian

Pengambilan data dilakukan dengan wawancara kepada pelaku usaha baik
secara langsung maupun penyebaran kuisoner secara online melalui google form
kepada pelaku usaha kuliner kota Makassar yang tersebar di 14 kecamatan dan
memiliki jumlah responden sebesar 100. Berikut merupakan lampiran dokumen-

tasi :
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BIODATA PENULIS

Identitas Diri
Nama : Nur Eka Fitriani Said

Tempat/Tanggal Lahir : Ujung Pandang, 21 Januari 1999

Jenis Kelamin : Perempuan
Suku : Bugis
Alamat Rumah : JI. Poros Sumbarrang, Borongpa’la’la, Pattalassang,

Kabupaten Gowa, Sulawesi Selatan (Perm. Benteng
Mutiara Pattalassang)

Alamat Email : nur.ekal999@agmail.com

Riwayat Pendidikan

- Pendidikan Formal

e SD Negeri Tidung Makassar Tahun 2005-2011
e SMP Negeri 8 Makassar Tahun 2011-2014
¢ MAN 2 Model Makassar Tahun 2014-2017

- Pendidikan Non Formal

e Basic Character Study Skill (BCSS) Universitas Hasanuddin
e Pelatihan Daerah Aliansi Remaja Independen SULSEL

- Pengalaman Organisasi

¢ Keluarga Mahasiswa (KEMA) Himpunan Mahasiswa Jurusan limu
Ekonomi (HIMAJIE) FEB UH

e WG Non Kekerasan dan Pendidikan Aliansi Remaja Independen (ARI
SULSEL)


mailto:nur.eka1999@gmail.com

