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untuk mencapai tujuan perusahaan dengan cara menerapkan strategi sesuai 

dengan porsinya masing – masing. 

 

 

 

 

 

DAFTAR PUSTAKA 
 

Adnan, M. (2012). Business Plan Project Pendirian Koperasi Jasa Keuangan 
Syariah "Mitra Maju Sejahtera". Rencana Operasional dan Sumber 
Daya Manusia. Jakarta: Universitas Indonesia. 

Amiruddin, (2017). Perumusan Strategi Menggunakan Analisis SWOT dan 
QSPM dalam menentukan arah Pengembangan Bisnis PT CEPA. 
Digilib.unhas.ac.id 

Asmarani, D. E. (2006). Analisis Pengaruh Perencanaan Strategi Terhadap 
Kinerja Perusahaan Dalam Upaya Menciptakan Keunggulan 
Bersaing. Semarang: Universitas Diponegoro. 

Arjianto, S (2014). Rumusan Alternatif Strategi CV. X dalam Menghadapi 
Persaingan Industri. Unila ISSN 1411-776 

Bustaman, Ummi Salwa Ahmad., and Pech, R. (2016). An Examination of 
Malay Business Growth Strategies using Miles and Snow’s Strategies 
Tipology. Scientific Cooperations 2nd International Conference On 
Social Sciences, 2-3 April 2016, Istanbul-Turkey. 

Firdaus, A (2018). Analisis Strategi Bisnis Logistics & Supply Chain Suku 
Cadang Toyota Pada Pt. Hadji Kalla (Kalla Toyota). UNHAS 

Gnjidić,V., Cash, M., and Croatia, C. (2014). Dengan judul penelitian 
Researching The Dynamics of Miles and Snow’s Strategic Typology 

Hunger, J David & Wheelen, Thomas L. 2001. Essentials of Strategic 
Management 2nd Edition. 

Haryadi, S (2013). Analisis Matriks Boston Consulting Group (BCG) Untuk 
Memenangkan Strategi Organisasi. UNHAS 

Hulail (2015). Model Bisnis dan Strategi Untuk Mencapai Sustainable 
Competitive Advantage pada Jasa Operation and Maintenance di 
PT Mitra Karya Prima. UNAIR. ISSN 1411-776 



116 
 

Isra, Muhammad (2017). Analisis strategi pemasaran produk Indihome 
dengan menggunakan  QSPM pada PT Telkom Witel Makassar. 
UNHAS. 

Kotler, Philip, 1993, Manajemen Pemasaran,. Edisi 13, Jilid 1. Jakarta 
:Erlangga 

Magdalena, H. (2012). Sistem Pendukung Keputusan Untuk Menentukan 
Mahasiswa Lulusan Terbaik Di Perguruan Tinggi. Pangkal Pinang : 
STMIK Atma Luhur Pangkalpinang 

Makkulau, A(2017) Analisis Strategi Bisnis dalam meningkatkan market share 
PT Semen Tonasa. UNHAS 

Miles. R.E., dan Snow. C. (1978), Organizational Strategy, Structure, and 
Process, New Yorf, NY: McGraw-Hill. 

Mujiastuti, R (2019). Penentuan Jenis Strategi Pemasaran Menggunakan 
Metode SWOT dan QSPM Pada UMKM Fashion di Kelurahan 
Penggilingan Berbasis Teknologi. ISSN 2085-4315 

Munandar, Aris. (2007). Pesaing Kelompok Usaha Wings Dalam Menghadapi 
Pemimpin Pasar. Jurnal Dikta Ekonomi Vol 4 no. 1. Jawa Barat : 
Universitas Padjajaran ISSN 1411-0776 

Pearce, John &  Robinson, R. 2014. Manajemen Strategis (diterjemahkan 
oleh Nia Pramita Sari). Jakarta : Salemba Empat 

Pringga, Ridho (2009). Evaluasi Strategi Bisnis dan Sistem Pengendalian di 
PT Surveyor Indonesia (Studi Kasus Strategic BusinessUnit Industri 
Pertambangan dan Energi).Universitas Indonesia.  Lib.ui.ac.id 

Rani, R.A Silvia (2017) Strategi Manajemen dalam Mengendalikan Kinerja 
Keuangan PT Vale Indonesia Tbk. UNHAS digilib.unhas.ac.id 

Santosa, W,P. Soifuddin T. (2006). Strategi Pemasaran Intel di Indonesia : 
Produk dan Harga. Jurnal Dikta Ekonomi. Jakarta :Universitas 
YARSI. Vol 3 No 2 ISSN 1411-0776 

Sugianto, C (2017) Perumusan Strategi Pemasaran Menggunakan  Metode 
Qspm Pada Bisnis Sambal Noesantara. Universitas Ciputra 
Surabaya. Vol 2 no. 1 

Supriatna, Nanan . (2009). Strategi Bauran Pemasaran Perusahaan Bordir 
Serta Pengaruhnya Terhadap Penjualan Di Tasikmalaya, Jawa 
Barat : Universitas Galuh Ciamis Vol 6 No 3 ISSN 1411-776 

Wahyuandara, Wenni. (2013)  Analisis Matrik Boston Consulting Group (Bcg) 
Terhadap Portofolio Produk Guna Perencanaan Strategi Pemasaran 
Dalam Menghadapi Persaingan. Tulung Agung : Universitas 
Tulungagung Vol 1 No 1 

Whelen, T., & Hunger, J. (2008). Strategic Management and Business Policy. 
Edisi Kesebelas. New Jersey: Pearson Education, Inc, Upper Saddle 
River. 

 
 



117 
 

 


