KOMUNIKASI

PEMASARAN

Konsep dan Aplikasi
di Era Digital

Arianto
















DAFTAR PUSTAKA

Abou Nabout. N et al. 2012. An analysis of the profitability of fee-based compensation
plans for search engine marketing. International Journal of Research in Marketing,
29(1): 68-80.

. 2014. Empirical generalizations in search engine advertising. Journal of
Retailing, 90(2): 206-216.

Aranto, A and Bahfiarti, T., 2020. Pemahaman Dampak Game Online pada Anak-
Anak Nelayan di Kota Makassar. Communicatus: Jurnal Ilmu komunikasi, 4(2),
pp. 165-184.

Ananio, Bahfiarti, T. and Kalalembang, E., 2020. Computer Mediated Communication
Dalam Perencanaan Pembangunan Daerah Provinsi Sulawesi Barat. Avant Garde,
8(1), pp. 60-78.

Akar, E (2010). Sanal Topluluklarin Bir Turu Olarak Ag Sitelari - Bir Pazarlama lletisim

Kanah Ofarak sleyisi. Anadolu University Sosyal Bilimler Dargisi, 10 (1), 107-122
Assaus and Sofyan, 2004, Manajemen pemasaran, jilid I, eisi kesatu, cetakan ketujuh.
Jakarta: PT Raja Grafindo,
Budi, B. 2020. Manajemen pemasaran : mana
Pemasaran, 9(2); 26.

Belch, G.E. and Belch 2004, M.A. Advertis
McCraw-Hill,

Jemen pemasaran modern, Management

cation; an | ice.
New York: Holt, Rinehart, and Winston hitroduction to Theory and Pract
















KOMUNIKASI

PEMASARAN

Konsep dan Aplikasi
di Era Digital

. W.Yirlangga
~ niversity
B 80 P )N




